
FI~A DISCIPLINEI 

1 D t d . a e espre proeram 
I. I Institutia de lnvatamant superior Universitatea ,,Petre Andrei" din la$i 
1.2 Facultatea Economie 
1.3 Departamentul Stiinte Economice 
1.4 Domeniul de studii Marketing 
1.5 Ciclul de studii Licentii 
1.6 Programul de studii I Calificarea Marketing 

2 D . ate d esp re d. · r ¥ ISCIP ma 
2.1 Denumirea disciplinei Ana/iza i11forma(iilor de marketing 
2.2 Titularul activitatilor de curs Ee. dr. SANDU Raluca 
2.3 Titularul activitatilor de seminar Ee. dr. SANDU RaluCfl 
2.4 Anul de studiul III I 2.5 Semestrul I v 2.6 Tipul de eval uare I COL. 12. 7 Regimul disciplinei I OB. 

3. Timpul total estimat (ore pe semestru ) al activitatilor didactice 
3.1 Numar de ore pe saptamana I 3 din care: 3.2 curs I 1 I 3.3 seminar I laeeFateF 2 
3.4 Total ore din planul de lnvatamant I 42 din care: 3.5 curs I 14 I 3.6 seminar I laeeFateF 28 
3.7 Distributia fondului de timp ore 
Participare la orele de curs si seminar 42 
Studiul dupa manual I suport de curs, bibliografie si notite 22 
Documentare suplimentara In biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 12 
Pregatire seminarii I laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 20 
Tutoriat 2 
Examinari 2 
Alte activitati -
3.8 Total ore studiu individual 58 
3.9 Total ore pe semestru 100 
3.10 Numarul de credite 4 

4. Precondi ii daca este cazul 
4.1 De curriculum 
4.2 De com etente 

5. Conditii (acolo unde este cazul) 
5. I. de desfasurare a cursului • Prelegerile se desflisoara In sistem clasic, fizic, cu videoproiector, laptor 

resurse Inteme si online 
5.2. de desflisurare a seminarului • Prelegerile se des~oara fizic, In sistem clasic utilizandu-se bibliografia 

aferenta, precum si o documentare anterioara din suportul de curs pentru cursul 
prezentat si onlim.,, folosindu-se fisiere de lucru elaborate In Word, Exc...:I sau 
Power Point 

6. Competentele specifice acumulate 
Q,j Q,j Cl.2 Explicarea conceptelor, metodelor, tehnicilor si a instrumentelor de marketing --~ ~ C3.5 Elaborarea unui proiect de analiza a mediului de marketing al organizatiei, In functie de specifi-
~ -~ cul pietei 
Q,, "' 
=~ 0 0 
u 5. 



CTI Aplicarea principii lor, normelor ~ i valorilor eticii profesionale in cadrul propriei strategii de 
munca ri guroasa, eficienta ~i responsabi la. 
CT3 Identificarea opottunitatilor de formare continua ~i valorificarea eficienta a resurselor ~' 
tehnicilor de lnvatare pentru propria dezvoltare. 

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din 2rila competentelor specifice acumulate) 
7.1 Obiectivul general al 

disciplinei 

7.2 Obiectivele specifice 

8. Confinuturi 

fosu~irea de informatii, cuno~tinte, abilitati ~i atitudini specifice activitatilor de 
intelegere a modului inteligent de actionare pe piata, bazat pe interpretarea 
adecvata a informatiilor de profil. 

• lntelegerea conceptului de anali za a inforrnatiil or de marketing. 
Cunoa~terea metodelor de analiza a datelor. Cunoa~terea principalelor teste 
statistice utilizate In procesul de analiza a datelor. 

• Aplicarea ~i interpretarea testelor de semnificatie utilizate in analiza 
informatii lor de marketing. Masurarea ~ ' scalarea fenomenelor de 
marketing. 

• Analiza univariata, bivariata ~i multivariata a datelor. 
• Respectarea normelor deontologice specifice profesiei , referitoare la 

analiza ~i interpretarea informatiilor de marketing. 
• Comunicare ~i colaborare in echipe de lucru pentru rezolvarea diferitelor 

sarcini. 

8. l Curs (teme, numar de ore, biblio2rafie) - 14 ore Metode de predare 
l. Utilizarea informatiilor de marketing in fundamentarea strategiei de marketing-2ore • Prelegere 

• PrezentariPowerPoint 
• Exemple 

2. Cl ienti i -1 orii • Prelegere 
• PrezentariPowerPoint 
• Exemple 

3. Sistemul informational de marketing al companiei - I ort'i • Prelegere 
• PrezentariPowerPoint 

1o Exemple 
4. Estimarea necesarului de informatii In activitatea de marketing - I on'i 1o Prelegere 

1o PrezentariPowerPoint 
1o Exemple 

5. Obtinerea informatiilor necesare activitatii de marketing - 2 ore 1o Prelegere 
io PrezentariPowerPoint 
1o Exemple 

6. Distribuirea informatiilor de marketing- I ort'i 1o Prelegere 
1o Prezentari PowerPoint 
1o Exemple 

7. Analiza informatiilor de marketing- 2 ore • Prelegere 
• PrezentariPowerPoint 
• Exemple 

8. lnterpretarea informatii lor de marketing - I ort'i • Prelegere 
• Prezentari Power Point 
• Exemple 

9. Util izarea informatiilor de marketing- I ort'i 1o Prelegere 
1o PrezentariPowerPoint 
1o Exemple 



~ Prelegere 
10. Marketing ~i societate. Responsabilitate sociala in marketing - 2 ore - 011/ine • Prezentari Power Point 

• Exemple 
Bibliografie: 
1. Gurita D., Anali::a informa/iilor de marketing, Suport de curs, 2022. 
2. Gurita D., Marketing, Editura Tipomoldova, l a~i, 2022. 
3. Papuc M., Marketing, Editura Pro Universitaria, Bucuresti , 20 I I. 
8. 2 Seminar I leh0Fet0F (teme, numar de ore, bibliografie) - 28 ore Metode de predare 

1. Analiza $i interpretarea date/or. Analiza univariatii - 4 ore • Aplicatii 

• Studiu de caz 
2. Anali::a ~·i interpretarea date/or. Analiza bi- ~·i multivariatii - 4 ore • Aplicatii 

• Studiu de caz 

3. Reprezentarea graficii a date/or - 4 ore • Aplicatii 

• Studiu de caz 

4. Raportul de cercetare - 6 ore • Exemple 

• Studiu de caz 

• Aplicatii 
5. Aplica/ii. Ana/iza conjugatii - 6 ore • Studiu de caz 

6. Cart area perceptualii. Proiec/,- 4 ore - online • Aplicatii 

• Studiu de caz 
Bibliografie: 
1. Guritil D., Analiza i11furmu/iilor de marketing, Suport de curs, 2022. 
2. Gurita D., Marketing, editura Tipomoldova, Ia~i, 2022. 
3. Tiron M., Market inf<. Studii de caz $i ap/icafii, Editura Solness, T imisoara, 2016 

9. Coroborarea continutului disciplinei cu a~teptarile reprezentantilor comunitatii, asociatiilor profesionale 
~i angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului 

Avand In vedere continutul descriptiv al disciplinei, aceasta este absolut necesara In formarea oricarui profesio­
nist In analiza inormatiilor de marketing. S-a avut In vedere aici ~i o corespondenta cu continutul materialelor 
educationale editate de _organisme profesionale din domeniu. 

10. Evaluare 

Tip de activitate I 0.1 Criterii de evaluare 
I 0.2 Metode de 10.3 Pondere 
evaluare in nota fi nala 

10.4 Curs • Note intregi de la I la I 0 •Examen 50% 

I 0.5 Seminar • lmplicarea in pregatirea ~ i desta~urarea activitafilor • Frecventa, calitatea in- 50% 
de seminar. teractiunii , studiu de 

caz 

I 0.6 Standard minim de performanta 
• Obtinerea notei de minim 5 (cinci) la examen ~i a mediei finale de minim 5 (cinci) care rezulta prin adunarea 
notei de la examen (ponderata cu 50%) cu nota de la seminar (ponderata cu 50%). 



Data completarii: 20.09.2023 Semnatura titularului de curs 

~ 
Semnatura titularului de seminar 

~ 

Data avizarii in Departament: 28.09.2023 


