
FISA DISCIPLINEI 

1 D d ate espre program 
I. I lnstitutia de lnvatamant superior U11iversitatea ,,Petre Andrei" di11 Iasi 
1.2 Facultatea Eco11omie 
1.3 Departamentul Stiinte Economice 
1.4 Domeniul de stud ii Marketinf! 
1.5 Ciclul de studii licentii 
1.6 Programul de studii I Calificarea Marketi11g 

2 D t d . a e esp re d. · r -ISCIP ma 
2. 1 Denumirea disciplinei Business to business marketi112 
2.2 T itularul activitati lor de curs Ee. dr. SANDU Raluca 
2.3 Titularul acti vitatilor de seminar Ee. dr. SANDU Ra/uca 
2.4 Anul de studiul III I 2.5 Semestrul I VI 2.6 Tipul de evaluare I E. I 2.7 Regimul disciplinei I OB. 

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice 
3.1 Numar de ore pe saptamana I 2 din care: 3.2 curs I 2 I 3.3 seminar / labernter 2 
3.4 Total ore din planul de lnvatamant I 48 din care: 3.5 curs I 24 I 3.6 seminar / labeFater 24 
3.7 Distributia fondului de tirnp ore 
Participare la orele de curs $i seminar 48 
Studiul dupa manual I suport de curs, bibliografi e $i notite 31 
Docurnentare suplirnentara In biblioteca, pe platforrnele electronice de specialitate $i pe teren 22 
Pregatire seminarii / laboratoare, teme, referate, portofol ii $i eseuri 20 
Tutoriat 2 
Exarninari 2 
Alte activitati -
3.8 Total ore studiu individual 77 
3.9 Total ore pe semestru 125 
3. I 0 Numarul de credite 5 

4. Precondi ii daca este cazul 
4.1 De curriculum 
4.2 De com eten e 

5. Conditii (acolo unde este cazul) 
5. 1. de desra~urare a cursului Prelegerile se deSTa$Oara In sistem clasic fizic cu videoproiector, laptop, resurs 

lnteme $i online pe platforma Zoom 
5.2. de desfii$urare a seminarului Prelegerile se desfii$oara fizic, In sistem clasic utilizandu-se bibliografia aferen-

tii, precum ~ i o documentare anterioara din suportul de curs pentru cursul pre-
zentat $i onlme, folosindu-se fisiere de lucru elaborate In Word, Excel sau PowerPoint 

6. Competentele specifice acumulate 
~ ~ Cl.1 Definirea conceptelor, metodelor, tehnicilor ~i a instrumentelor de marketing --5:l ~ C2.1 ldentificarea ~ i descrierea instrumentelor $i a aplicatiilor informatice In activitatile de marketing 
qz .~ 
5~ 
0 0 
u 5.. 



CTI Aplicarea principiilor, normelor ~i valorilor eticii profesionale In cadrul propriei strategii de 
munca riguroasa, eficienta ~i responsabi la 
CT3 ldentificarea opo11unitati lor de formare continua ~ i valorificarea eficienta a resurselor ~i tehnici
lor de lnvatare pentru propria dezvoltare 

7. Obiectivele disciplinei (reie~ind din grila competentelor specifice acumulate) 
7. 1 Obiectivul general al Disciplina urmare~te lntelegerea pe toate aspectele categoriale ale relatiilor mul-

disciplinei ti pie de business, dar ~i a legaturilor cu clientii/consumatori i, caz In care se impune 
studiul Business to Consumers. 

7.2 Obiectivele specifice Realizarea de simulari vizand strategiile de marketing ale diferitelor tipuri de 
firme/societati, acumularea de cuno~tinte ~ i abil itat i pentru cei ce doresc sa I ucreze 
In domeniu. 

8. Continuturi 

8. 1 Curs (teme. nu mar de ore. bibliografie) - 24 ore Metode de predare 
• Prelegere 

l.Marketingul ca sub-functi e a firmei/companiei - 4 ore • Exemple 

• Prelegere 
2. Tendinte majore $i provocari In mediul de business - 4 ore • Exemple 

lo Prelegere 
3 .. Ce este B 2 B ? - 2 ore lo Studiu de caz 

lo Prelegere 
4. Mixul de marketing ~ i corelarea lui cu specificul B 2 B - 2 ore ~ Studiu de caz . Prelegere 
5. Ce este B 2 C $i inter-relatia cu B 2 B - 4 ore • Studiu de caz . Prelegere 
6. Piata $i comportamentul consumatorului - 4 ore . Studiu de caz . Prelegere 
7. Pretul ~ i poli tici In domeniul 8 2 8 - 2 ore - 011/ine . Studiu de caz . Prelegere 
8. Logistica, plasarea, relatiile cu mediul - 2 ore - 011/ine lo Studiu de caz 
Bibliografie: 

1. GURITA, D., Business to business marketing, Suport de curs, 2022. 
2. CAPAT!NA, A., Nistor, R., Simuliiri de marketing, Editura Europolis, Galati, 20 I 0. 
3. GURITA, D., Marketing, Editura Tipomoldova, l a~ i , 2022. 

8. 2 Seminar I leheFeteF (teme, numar de ore, bibliografie) - 24 ore Metode de predare 
I .Marketing ca sub-functie a firmei - 4 ore • Exemple 

• Studiu de caz 

2. Dis~utii privitoare la provocarile actuate ale mediului de business - 2 ore • Exemple 

• Studiu de caz 
3. Conceperea/start-up business - 2 ore • Exemple 

• Studiu de caz 
4. Consumatorul In epoca actuala - 4 ore • Exemple 

• Studiu de caz 

5. Parnlela ~i interactiune cu lumea virtuala economica - 4 ore • Exemple 

• Studiu de caz 

6. Principalele elemente ale mix de marketing In actiune In cadrul B 2 B - 4 ore • Exemple 

• Studiu de caz 



7. Prezentarea proiectului - 4 ore - online 

Bibliografie 
1. GURITA, D., Business to business marketing, suport de curs, 2022. 
2. GURITA, D., Marketing, Editura Tipomoldova, la~i , 2021 . 

I: Exemple 
Studiu de caz 

9. Coroborarea continutului disciplinei cu a~teptarile reprezentantilor comunitatii, asociatiilor profesionale 
~i angajatorilor reprezentativi din domeniul afcrent programului 

Cunoa~terea conceptelor de baza proprii disciplinei Simulari de marketing. Comunicarea adecvata a unor 
informatii de specialitate, utiliziind limbajul specific disciplinei. Realizarea proiectului de echipa ,,Proiectati o 
simulare de marketing referitoare la .... ..... ...... . (decizie de marketing, la alegere)". Solutionarea In timp 
real, ~ i In conditii de asi stenta calificata, a unei situatii aplicative - reala I ipotetica - , respectiind normele 
deontologiei profesionale 

10. Evaluare 

Tip de activitate I 0.1 Criterii de evaluare I 0.2 Metode de I 0.3 Pondere 
evaluare in nota finala 

I 0.4 Curs • Note lntregi de la 1 la I 0 • Examen scris 70% 

10.5 Seminar • lmplicarea in pregatirea ~i desfa~urarea activitatilor • Frecventii, calitatea in- 30% 
de seminar. teracfiunii, studiu de 

caz 

I 0.6 Standard minim de performanta 
• Obtinerea notei de minim 5 (cinci) la examenul scris ~i a mediei finale de minim 5 (cinci) care rezulta prin adu-
narea notei de la examenul scris (ponderata cu 70%) cu nota de la seminar (ponderata cu 30%). 

Data completarii: 21 .09.2023 Semnatura titularului de curs 

~ 
Semnatura titularului de seminar 

~ 

Data avizarii in Departament: 28.09.2023 

/ 


