
FI~A DISCIPLINEI 

1 D d . ate espre program 
1. I lnstitutia de lnvatamant superior Universitatea ,,Petre Andrei" din Jasi 
1.2 Facultatea Economie 
1.3 Departamentul Stiinte Economice 
1.4 Domeniul de studii Marketinf! 
1.5 Ciclul de studii Licentii 
1.6 Programul de studii I Calificarea Marketing 

2 D t d . a e esp re d' · r -ISCIP ma 
2.1 Denumirea disciplinei Mtirf uri alimentare si securitatea consumatorilor 
2.2 Titularul activitatilor de curs Leet. univ. dr. GURITA Doina 
2.3 Titularul activitatilor de seminar Leet. univ. dr. GURITA Doina 
2.4 Anul de studiul II I 2.5 Semestrul I III 2.6 Tipul de evaluare I c. 12.7 Regimul disciplinei I FAC. 

3. Timpul total estimat (ore pe semestru • al activitatilor didactice 
3.1 Numar de ore pe saptamana I 3 din care: 3.2 curs I 2 I 3.3 seminar I laserateF 1 
3.4 Total ore din planul de lnvatamant I 42 din care: 3.5 curs I 28 I 3.6 seminar I laserateF 14 
3.7 Distributia fondului de timp ore 
Participare la orele de curs ~i seminar 42 
Studiul dupa manual I supo1t de curs, bibliografie si notite 23 
Documentare suplimentara In biblioteca, pe platformele electronice de specialitate ~ i pe teren 18 
Pregatire seminarii I Iaboratoare, teme, reforate, portofolii ~i eseuri 13 
Tutoriat 2 
Examinari 2 
Alte activitati -
3.8 Total ore studiu individual 58 
3.9 Total ore pe semestru 100 
3.10 Nurnarul de credite 4 

4. Precondi ii daca este cazul 
4.1 De curriculum 
4.2 De corn etente 

5. Conditii (acolo unde este cazul) 
5.1 . de desra~urare a cursului Prelegerile se des~oara In sistem clasic fizic cu videoproiector, laptop, resurse 

interne si online 
5.2. de desra~urare a seminarului Prelegerile se desra~oara fizic, In sistem clasic utilizandu-se bibliografia aferen-

tii, precum ~i o documentare anterioara din suportul de curs pentru cursul pre-
zentat ~i online, folosindu-se fi~iere de lucru elaborate In Word, Excel sau 
PowerPoint 

6. Competentele specifice acumulate 
Q,j Q,j Cl. l Definirea conceptelor, metodelor, tehnicilor ~i a instrumentelor de marketing --~ ~ Cl.2 Explicarea conceptelor, metodelor, tehnicilor ~i a instrumentelor de marketing 
~ .2 C5.2 Explicarea tehnicilor de vanzare ~i a utilizarii instrurnentelor specifice de cornunicare 
c. "' 
=~ 0 0 
u a 



CTI Aplicarea principiilor, normelor ~ i valorilor etici i profesionale In cadrul propriei strategii de 
munca riguroasa, eficienta ~i responsabila 
CT2 Identificarea rolurilor ~i responsabilitatilor intr-o echipa plurispecial izata ~ i apli carea de tehnici 
de relationare ~ i munca eficienta in cadrul echipe i 

1 ob· r 1 d. · r · ( . 1cc 1vc e ISCIP IDCI . d d. ·1 t t I I t ) re1e~m m 2n a compe en e or spcc1 1cc acumu a e 
7.1 Obiectivul general al Familiarizarea studentilor cu principalele notiuni, instrumente ~ i metode aferente 

disciplinei domeniului comercial, lntregind cuno~tintele teoretice ~i practice acumulate In 
primii doi ani de studii 

7.2 Obiectivele specifice Intelegerea importantei acestei discipline In formarea profesionala; 
Dezvoltarea abilitatilor practice ~i argumentative ale studenti lor. 

8. Confinuturi 

8. 1 Curs (teme, numar de ore, bibliografie) 28 ore Metode de predare 
Concepte fundamentale In studiul marfurilor alimentare 4 ore • Prelegere 

• Prezentari 

Sistematica marfurilor alimentare 4 ore • Prelegere 
• Prezentari 

Compozitia chi mica generala a marfurilor alimentare 2 ore • Prelegere 
• Prezentari 

Calitatea marfurilor alimentare. 2 ore • Prelegere 
• Prczcntari 

Garantarea calitatii marfurilor alimentare. 2 ore • Prezentari 
6 ore • Prelegere 

Evaluarea ~i asigurarea calitatii produselor alimentare. • Prezentari 
Asigurarea stabilitatii produselor alimentare 2 ore • Pre legere 

• Prezentari 
Caracterizarea merceologica generala a principalelor grupe de marfuri 2 ore • Prelegere 
alimentare • Prezentari 
Direct ii noi In dezvoltarea ofertei de marfuri alimentare 4 ore- • Prelegere 

on line • Prezentari 

Bibliografie: 
I. Diaconescu I. - Merceologie alirnentara, Editura Eficient, Bucure~ti, 1998; 
2. Dima D. (coord) - Fundamentele ~tiintei rnarfurilor. Marfuri alimentare, Editura ASE, Bucure~ti , 2005; 
3. Di nu V. - Protectia consumatorilor, Editura ASE, Bucure~ti , 20 11 ; 
4. Olaru M. ,(coord.). - Fundamentele ~tiintei marfurilor, Editura Eficient, Bucure~ti, 1999; 
5. Pamfilie R., - Merceologia ~i expertiza marfurilor de import-export, Editura Oscar Print, Bucure~ti, 1995; 
6. Paraschivescu A. 0. - Managementul calitatii marfurilor alimentare, Editura Tehnopress, l a~ i , 2004; 
7. Rotaru G. - Bazele merceologiei, Editura Universitatii ,,Dunarea de Jos'', Galati, 1993; 
8. Rotaru G., Stanciu S. - Merceologie, <;:urs l.D.D., Editura Universitatii ,,Dunarea de Jos", Galati, 2003; 
9. Rotaru G., Stanciu S. - Merceologie. lndrumar pentru lucrari practice, l.D.D., Editura Universitatii ,,Dunarea 
de Jos", Galati; 2003; 
I 0. Rotaru G., Stanciu S. - Merceologie, Editura Didactica ~i Pedagogica, Bucure~ti , 2005; 
11 . Rotaru G., Stanciu S. - Studiul rnarfurilor, Editura Academica, Galati, 2005. 
8. 2 Seminar I laheFateF (teme, numar de ore, bibliografie) - 14 ore 14 ore Metode de predare 

Utilizarea tehnicilor de analiza senzoriala in aprecierea calitatii 4 ore • Aplicatii 
marfurilor a lime ntare • Studiu de caz 



Aplicatii ale controlului statistic la receptia loturi lor de produse 4 ore • Aplicatii 
a limentare • Studiu de caz 

Aprecierea calitati i principalelor grupe de marfuri alimentare (lapte 6 ore - • Aplicatii 
$i produse din lapte, came ~i produse din came, grasimi alimentare, 2 ore • Studiu de caz 
cereale ~ i prod use rezultate din pre lucrarea cerealelor, legume- online 
fructe, zahar ~i produse zaharoase, bauturi alcoolice, etc) cu evidentierea 
e lementelor de marcare, etichetare, ambalare. 
Bibliografie: 
l. I. Di nu V. - Protectia consumatori lor, Editura ASE, Bucure~ti, 20 l l ; 
2. 2. Rotaru G., Stanciu S. - Merceologie, Editura Didact ica $i Pedagogica, Bucure~ti, 2005; 
3. 3. Rotaru G., Stanciu S. - Studiul marfuril or, Editura Academica, Galati, 2005. 

9. Coroborarea continutului disciplinei cu a~teptarile reprezentantilor comunitatii, asociatiilor profesionale 
~i angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului 

Avand in vederea importantei disciplinei in formarea vi itorilor special i~ti in domeniul comercial este 
imperiosnecesara legatura $i implicarea efectiva a practicienilor, $i aici fac referire la cei care activeaza In 
cadrullntregului sistem comercial. 

10. Evaluare 

Tip de activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de I 0.3 Pondere 
evaluare in nota finala 

I 0.4 Curs • Note intregi de la I la I 0 • Proiect 70% 

I 0.5 Seminar • lmplicarea in pregatirea ~ i desfa~urarea activitatilor • FrecventU, calitatea in- 30% 
de seminar. teracti unii, studiu de 

caz 

I 0.6 Standard minim de performanta 
• Obtinerea notei de minim 5 (cinci) la proiect ~ i a mediei finale de minim 5 (cinci) care rezulta prin adunarea 
notei de la proiect (ponderata cu 70%) cu nota de la seminar (ponderata cu 30%). 

Data completarii : 22.09.2023 Semnat""/iaru;. de curs 

Data avizari i In Departament: 28.09.2023 Se~torului de Departament 


