FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institugia de invatamant superior Universitatea ,,Petre Andrei” din Iasi
1.2 Facultatea Economie

1.3 Departamentul Stiinte Economice

1.4 Domeniul de studii Marketing

1.5 Ciclul de studii Licenti

1.6 Programul de studii / Calificarea Marketing

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei Mirfuri alimentare si securitatea consumatorilor
2.2 Titularul activitdgilor de curs Lect. univ. dr. GURITA Doina
2.3 Titularul activitatilor de seminar Lect, univ. dr. GURITA Doina

2.4 Anul de studiu| 11 |2.5 Semestrul [III 2.6 Tipul de evaluare | €. |2.7 Regimul disciplinei |FAC.

3. Timpul total estimat (ore pe semestru) al activitatilor didactice

3.1 Numdr de ore pe sdptimana 3 | dincare: 3.2 curs 2 | 3.3 seminar / laberator 1
3.4 Total ore din planul de invatdmant | 42 | dincare: 3.5 curs 28 | 3.6 seminar / laberator 14
3.7 Distributia fondului de timp ore
Participare la orele de curs si seminar 42
Studiul dupd manual / suport de curs, bibliografie si notite 23
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 18
Pregatire seminarii / laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 13
Tutoriat 2
Examindri 2
Alte activitati -
3.8 Total ore studiu individual 58
3.9 Total ore pe semestru 100
3.10 Numarul de credite 4
4. Preconditii (daca este cazul)

4.1 De curriculum

4.2 De competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului Prelegerile se desfisoara in sistem clasic fizic cu videoproiector, laptop, resurse

interne si online

5.2. de desfasurare a seminarului | Prelegerile se desfisoard fizic, in sistem clasic utilizindu-se bibliografia aferen-

PowerPoint

t4, precum si o documentare anterioard din suportul de curs pentru cursul pre-
zentat st online, folosindu-se fisiere de lucru elaborate in Word, Excel sau

6. Competentele specifice acumulate

C1.1 Definirea conceptelor, metodelor, tehnicilor si a instrumentelor de marketing
C1.2 Explicarea conceptelor, metodelor, tehnicilor si a instrumentelor de marketing
C5.2 Explicarea tehnicilor de vanzare si a utilizarii instrumentelor specifice de comunicare

Competente
profesionale




CT1 Aplicarea principiilor, normelor si valorilor eticii profesionale in cadrul propriei strategii de
munca riguroasa, eficienta si responsabild

CT2 Identificarea rolurilor si responsabilitatilor intr-o echipa plurispecializata si aplicarea de tehnici
de relationare si munca eficient in cadrul echipei

Competente
transversale

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al | Familiarizarea studentilor cu principalele notiuni, instrumente si metode aferente
disciplinei domeniului comercial, intregind cunostinfele teoretice si practice acumulate in
primii doi ani de studii

7.2 Obiectivele specifice  |Intelegerea importantei acestei discipline in formarea profesional;
Dezvoltarea abilitatilor practice si argumentative ale studentilor.

8. Continuturi

8.1 Curs (teme, numir de ore, bibliografie) 28 ore Metode de predare
Concepte fundamentale in studiul marfurilor alimentare 4 ore e Prelegere

® Prezentari
Sistematica marfurilor alimentare 4 ore s Prelegere

e Prezentiri
Compozitia chimica generald a marfurilor alimentare 2 ore » Prelegere

e Prezentari
Calitatea marturilor alimentare. 2 ore ¢ Prelegere

e Prezentari
Garantarea calitatii marfurilor alimentare. 2 ore e Prezentari

6 ore ¢ Prelegere

Evaluarea si asigurarea calitatii produselor alimentare. o Prezentiri
Asigurarea stabilitatii produselor alimentare 2 ore e Prelegere

e Prezentari
Caracterizarea merceologicd generala a principalelor grupe de marfuri | 2 ore e Prelegere
alimentare e Prezentiri
Directii noi in dezvoltarea ofertei de marfuri alimentare 4 ore— | e Prelegere

online | e Prezentiri

Bibliografie:
1. Diaconescu [. - Merceologie alimentar, Editura Eficient, Bucuresti, 1998;
2. Dima D. (coord) - Fundamentele stiintei marfurilor. Méarfuri alimentare, Editura ASE, Bucuresti, 2005;
3. Dinu V. - Protectia consumatorilor, Editura ASE, Bucuresti, 2011;
4. Olaru M.,(coord.). - Fundamentele stiintei méarfurilor, Editura Eficient, Bucuresti, 1999;
5. Pamtilie R., - Merceologia si expertiza marfurilor de import-export, Editura Oscar Print, Bucuresti, 1995;
6. Paraschivescu A. O. - Managementul calititii marfurilor alimentare, Editura Tehnopress, lasi, 2004;
7. Rotaru G. - Bazele merceologiei, Editura Universitatii ,,Dunarea de Jos”, Galati, 1993;
8. Rotaru G., Stanciu S. - Merceologie, Curs 1.D.D., Editura Universitatii ,,Dunarea de Jos”, Galati, 2003;
9. Rotaru G., Stanciu S. — Merceologie. Indrumar pentru lucréri practice, 1.D.D., Editura Universitatii ,,Dundrea

de Jos”, Galati; 2003;
10. Rotaru G., Stanciu S. - Merceologie, Editura Didactica si Pedagogica, Bucuresti, 2005;
11. Rotaru G., Stanciu S. - Studiul marfurilor, Editura Academica, Galati, 2005.

8. 2 Seminar / laberater (teme, numir de ore, bibliografie) — 14 ore 14 ore Metode de predare

Utilizarea tehnicilor de analizd senzoriald in aprecierea calitatii 4 ore e Aplicatii
marfurilor alimentare e Studiu de caz




Aplicatii ale controlului statistic la receptia loturilor de produse | 4 ore
alimentare

e Aplicatii
e Studiu de caz

Aprecierea calitatii principalelor grupe de marfuri alimentare (lapte | 6 ore —
si produse din lapte, carne si produse din carne, grasimi alimentare. | 2 ore
cereale §i produse rezultate din prelucrarea cerealelor, legume- | online

fructe, zahar si produse zaharoase, bauturi alcoolice, etc) cu evidentierea
elementelor de marcare, etichetare, ambalare.

e Aplicatii
e Studiu de caz

Bibliografie:
1. 1. Dinu V. - Protectia consumatorilor, Editura ASE, Bucuresti, 2011;

2. 2. Rotaru G., Stanciu S. - Merceologie, Editura Didactici si Pedagogica, Bucuresti, 2005;

3. 3. Rotaru G., Stanciu S. - Studiul marfurilor, Editura Academica, Galati, 2005.

9. Coroborarea continutului disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunititii, asociatiilor profesionale

si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului

cadrulintregului sistem comercial.

Avand in vederea importantei disciplinei in formarea viitorilor specialisti in domeniul comercial este
imperiosnecesard legatura si implicarea efectiva a practicienilor, si aici fac referire la cei care activeaza in

10. Evaluare

Tip de activitate| 10.1 Criterii de evaluare 072 Mstode 4 JO'B Pondeni:
evaluare in nota finala
10.4 Curs * Note intregi de la 1 la 10 e Proiect 70%
10.5 Seminar | [mplicarea in pregitirea si desfisurarea activitatilor| e Frecventd, calitatea in- 30%
de seminar. teractiunii, studiu de
caz

10.6 Standard minim de performanta

e Obtinerea notei de minim 5 (cinci) la proiect si a mediei finale de minim 5 (cinci) care rezultd prin adunarea

notei de la proiect (ponderatd cu 70%) cu nota de la seminar (ponderata cu 30%).

Data completarii: 22.09.2023 Semnatura titularului de curs Semndtura titularului de seminar

il

Data avizarii in Departament: 28.09.2023
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Semnatura Dirg¢torului de Departament



