
FISA DISCIPLINEI 

l D d . ate espre program 
I. I lnstitutia de invatamant superior U11iversitatea ,,Petre Andrei" din Jasi 
1.2 Facultatea Economie 
I .3 Departamentul Stiinte Economice 
1.4 Domeniul de studii Marketing 
1.5 Ciclul de studii Lice11tii 
1.6 Programul de studii I Calificarea Marketing 

2 D t d . a e esp re d. · r ¥ ISCIP ma 
2.1 Denumirea disciplinei Marketi112 OJ!roalime11tar 
2.2 Titularul activitatilor de curs Leet. univ. dr. GURITA Doi11a 
2.3 Titularul activitatilor de seminar Leet. univ. dr. GURJTA Doina 
2.4 Anul de studiul III I 2.5 Semestrul I VI 2.6 Tipul de evaluare I E. 12.7 Regimul disciplinei I OB. 

3. Timpul total estimat (ore pe semestru • al activitatilor didactice 
3.1 Numar de ore pe saptamana I 3 din care: 3.2 curs I 2 I 3.3 seminar I laeeFateF 1 
3.4 Total ore din planul de invatamant I 36 din care: 3.5 curs I 24 I 3.6 seminar I laeernteF 12 
3. 7 Distributia fondului de ti mp ore 
Participare la orele de curs ~i seminar 36 
Studiul dupa manual I suport de curs, bibliografie ~ i notite 20 
Documentare suplimentara In biblioteca, pe platformele electronice de specialitate ~i pe teren 20 
Pregatire seminarii I laboratoare, teme, referate, portofolii $i eseuri 20 
Tutoriat 2 
Examinari 2 
Alte activitati -
3.8 Total ore studiu individual 64 
3.9 Total ore pe semestru 100 
3. 10 Numarul de credite 4 

4. Precondi ii oaca este cazul 
4.1 De curriculum 
4.2 De com eten e 

5. Conditii {acolo unde este cazul) 
5. 1. de desfii~urare a cursului Prelegerile se desfii~oara in sistem clasic fi zic cu videoproiector, laptop, resu1 

se interne ~ i online 
5.2. de desfii~urare a seminarului Prelegerile se desfii~oara fizic, in sistem clasic utilizandu-se bibliografia aferen-

ta, precum ~i o docurnentare anterioara din suportul de curs pentru cursul pre-
zentat ~i online, folosindu-se fi~iere de lucru elaborate In Word, Excel sau 
PowerPoint 

6. Competentele specifice acumulate 
Q,I Q,I Cl.1 Definirea conceptelor, metodelor, tehnicilor ~i a instrurnentelor de marketing --~ ~ C4.l Definirea conceptelor ~i descrierea politicilor mix-ului de marketing 

"a) .~ 
Q. "' s~ 
0 0 
u a 



CTI Aplicarea principiilor, normelor $i valorilor eticii profesionale In cadrul propriei strategii de 
munca riguroasa, eficienta $i responsabila 
CT3 ldentificarea oportunitatilor de formare continua $i valorificarea eficienta a resurselor $i tehnici
lor de invatare pentru propria dezvoltare 

7.1 Obiectivul general al Disciplina urmare$te asimilarea cuno~tintelor specifice privind marketingul agro-
disci linei alimentar i lntele erea functionarii mixului de marketin In acest caz. 

7.2 Obiectivele specifice Realizarea de simulari vizand strategiile de marketing ale diferitelor tipuri de pro
duse, acumularea de cuno$tinte $i abilitati pentru cei ce doresc sa lucreze In do
meniu ~i care le vor pennite sa vina mult mai lndeaproape In contact cu consuma
torul ~i sa satisfaca prompt ~i eficient cerintele exprimate. 

8. Continuturi 

8. 1 Curs (teme, numar de ore, bibliografie) - 24 ore Metode de predare 
I .Marketing agroalimentar-abordari teoretice generale - 2 ore • Prelegere 

• Prezentari 

2. Clientii Particularitatile marketingului agroalimentar - 2 ore • Prelegere 

• Prezentari 

3. Resursele agroalimentare ~i provocarile actuate - 2 ore • Prelegere 

• Prezentari 

4. Politica de pret -2 ore • Prelegere 

• Prezentari 

5. Politica de produs - 2 ore • Prelegere 

• Prezentari 

6. Politica de pret ~i produs - ? ore • Prelegere 

• Prezentari 

7. Plasarea produselor agroalimentare - 2ore • Prelegere 

• Prezentari 

8. Fortele de vanzare $i mediul de business - 2 ore • Prelegere 

• Prezentari 

9. Comunicarea in marketingul :igroalimentar - 2 ore • Prelegere 

• Prezentari 

• Prelegere 
I 0. Marca ~i noi tendinte In comertul agroalimentar - 4 ore - online • Prezentari 

Bi bliografie: 
1. D. GURITA, Marketing agroalimentar, Suport de curs, 2023 
2. D. GURITA, Marketing, Editura Tipomoldova, la$i, 2022 
3. G. ZAL TMAN, Cum gdndesc consumatorii. Aspecte esen/iale pentru studiile de pia/a, Editura Polirorn, 

la$i, 2007 



4. P. KOTLER, G. Armstrong, Principiile marketingului, ed. 3, Editura Teora, Bucure~t i. 2004 
5. P. KOTLER, H. Kartajaya, I. Setiawan, Marketing 3.0. De la produs la consumator $i la spiritul uman, 

Editura Publica, Bucuresti, 20 I 0 
8. 2 Seminar I labaretar (teme, numar de ore, bibliografie) -12 ore Metode de 

predare 
1. Particularitatile marketingului agroalimentar - 2 ore I. Aplicatii 

2. Studiu de caz 

2. Exemplificarea importantei celor 4P In marketingul agroalimentar - 2 ore 
,., 
.) . Aplicatii 
4. Studiu de caz 

3. Politici ~ i tendinte In domeniul agroalimentar - 2 ore 5. Aplicatii 
6. Stud i u de caz 

4. Plasarea produselor agroalimentare - 2 ore 7. Exemple 
8. Studiu de caz 

5. Fortele de vanzare ~ i mediul de business - 2 ore 9. Apli catii 
I 0. Studiu de caz 

6. Prezentarea proiectului - 2 ore - online 11. Aplicatii 
12. Studiu de caz 

Bibliografie: _ 
1. D. GURITA, Marketing agroalimentar, Suport de curs, 2023 
2. D. GURITA, Marketing, Editura Tipomoldova, Ja~i , 2022 
3. G. ZALTMAN, Cum gandesc consumatorii. Aspecte esenfiale pentru studiile de piafa, Editura Po lirom, l a~i, 
2007 

9. Coroborarea continutului disciplinei cu a~teptarile reprezentantilor comunitatii, asociatiilor profesionale 
~i angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului 

A vand In vedere continutul descriptiv al disciplinei, aceasta este absolut necesari'i in formarea oricarui profesio
nist in domeniul marketingului agroalimentar. S-a avut in vedere aici ~ i o corespondenta cu continutul 
materialelor educationale editate de organisme profesionale din domeniu. 

10. Evaluare 

Tip de activitate I 0. 1 Criterii de evaluare I 0.2 Metode de I 0.3 Pondere 
evaluare in nota fi nala 

10.4 Curs • Note intregi de la I la I 0 • Examen scris 70% 

I 0.5 Seminar • lmplicarea in pregatirea ~i desfa~urarea activitatilor • Frecventli, calitatea in- 30% 
de seminar. teracti uni i, studi u de 

caz 

I 0.6 Standard minim de performanta 
• Obtinerea notei de minim 5 (cinci) la examenul scris ~i a mediei finale de minim 5 (cinci) care rezulti'i prin adu-
narea notei de la examenul scri s (ponderata cu 70%) cu nota de la seminar (ponderata cu 30%). 

Data completi'irii : 22.09.2023 Semfrularului de seminar 

Data avizi'irii in Departament: 28.09.2023 


