
FI~A DISCIPLINEI 

1 D t d . ae espre proeram 
I. I lnstitutia de invatamant superior Universitatea ,,Petre Andrei" din Iasi 
1.2 Facultatea Economie 
1.3 Depaitamentul Stiinte Economice 
1.4 Domeniul de studii Marketi112 
1.5 Ciclul de studi i Licentii 
1.6 Programul de studii I Calificarea Marketing 

2 D t d . a e es pre d' · r -1sc1p1ma 
2.1 Denumirea disciplinei Marketi112 social-politic 
2.2 Titularul activitatilor de curs Ee. dr. SANDU Raluca 
2.3 Titularul activitatilor de seminar Ee. dr. SANDU Raluca 
2.4 Anul de studiu[ II [ 2.5 Semestrul I IV 2.6 Tipul de evaluare I E. [ 2.7 Regimul disciplinei I OB. 

3. Timpul total estimat (ore pe semestru 1 al activitatilor didactice 
3.1 Numar de ore pe saptamana I 4 din care: 3.2 curs I 2 I 3.3 seminar I laaefatef 2 
3.4 Total ore din planul de lnvatamant I 44 din care: 3.5 curs I 22 I 3.6 seminar I laaernter 22 
3.7 Distributia fondului de timp ore 
Participare la orele de curs ~i seminar 44 
Studiul dupa manual I suport de curs, bibliografie ~i notite 26 
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate ~i pe teren 22 
Pregatire seminarii I laboratoare, terne, referate, po1tofolii si eseuri 25 
Tutoriat 2 
Examinari 2 
Alte activitati -
3.8 Total ore studiu individual 77 
3. 9 Total ore pe semestru 125 
3.10 Numarul de credite 5 

4. Precondi ii dad este cazul 
4.1 De curriculum 
4.2 De com eten e 

5. Conditii (acolo unde este cazul) 
5. I. de desra~urare a cursului • Prelegerile se desra~oara in sistem clasic fizic cu videoproiector, lapto1 

resurse Internet ~i online 
5.2. de desra~urare a seminarului • Prelegerile se des~oara fizic, In sistem clasic utilinlndu-se bibliografia 

aferenra, precum ~i o documentare anterioara din suportul de curs pentru cursul 
prezentat ~ i online, folosindu-se fi~iere i·~ lucru elaborate In Word, Excel sau 
PowerPoint 

6. Competentele specifice acumulate 
cu cu Cl.1 Definirea conceptelor, metodelor, tehnicilor ~ i a instrumentelor de marketing --~ ~ C4.2 Explicarea mix-ului de marketing 
~ .~ 
Q., <I) 

e~ 
0 0 
u 5. 



CT2 ldentiftcarea rolurilor ~i responsabil itatilor intr-o echipa plurispecializata ~i aplicarea de tehnici 
de relationare ~i munca eftcienta in cadrul echipei. 

7. 1 Obiectivul general al Intelegerea marketingului social-politic ca proces ~i set de metode ~ i a importantei 
disci linei acestora in diferite situatii. 

7.2 Obiectivele specifice La finalizarea cu succes a acestei discipline, studentii vor fi capabili sa: 
• apl ice principia ~i metode de baza pentru identificarea unor solutii pentru o 

serie de problem referitoare la marketingul social- politic; 
• utilizeze criterii de evaluare a unor procese, concept ~i teorii privind 

marketingul social-politic; 
• analizeze date cantitative ~ i calitative culese. 
• rezinte rezultatele unei cercetari de marketin 

8. Continuturi 

8. 1 Curs (teme, numar de ore, biblio2rafie} - 22 ore Metode de predare 
l .Marketingul clasic ~i aspecte socia le ale dezvoltarii sale intensive - 2 ore • Prelegere 

• Prezentari 
PowerPoint 

• Exemple 
2. Particularitatile marketingului social - 2 ore • Prelegere 

• Prezentari 
PowerPoint 

• Exemple 
3. Particularitatile marketingului politic - 2 ore • Prelegere 

• Prezentari 
Power Point 

• • Exemple 
4. Aparitia ~i dezvoltarea marketingului social-politic - 2 ore • Prelegere 

• Prezentari 
Power Point 

• Exemple 
5 Mediul extern de marketing al organizatiilor sociale ~ i politice - 2 ore • Prelegere 
5. 1. Piata organizatii lor sociale ~ i pol itice - 2 ore • Prezentari 

Power Point 
• Exemple 

6. Cercetarile de marketing social-politic - concept, particularitati, arie, tipologie, • Prelegere 
istoric, demers - 2 ore • Prezentari 

.· Power Point 
• Exemple 

7. Strategii de marketing social-politic - 2 ore • Prelegere 
• Prezentari 

PowerPoint 
• Exemple 

8. Gestiunea resurselor umane in organizatiile sociale ~i politice - 2 ore • Prelegere 
• Prezentari 

Power Point 
• Exemple 



9. Gestiunea resurselor de timp in organizati il e sociale ~i poli tice - 2 ore- 011/ine • Prelegere 
• Prezentari 

Power Point 
• Exemple 
• Prelegere 

I 0. Gestiunea resurselor financiare in organizatiil e sociale ~ i politice - 2 ore - 011/ine • Prezentari 
PowerPoint 

• Exemple 
Bibliografie: 
1. D. Gurita, Marketing social politic. Suport de curs, Universitatea ·'Petre Andrei" din la~i (fonnat electronic), 

2022. 
2. D. Gurifa, Marketing, editura Tipomoldova, l a~ i , 2022. 
3. P. Kotler, H. Kartajaya, I. Setiawan, Marketing 3.0. De la produs la consumator ~ i la spiritul uman, Editura 

Publica, Bucuresti, 2010. 
8. 2 Seminar I leh0Mt0F (teme, numar de ore, bibliografie) - 22 ore Metode de predare 

1. Mixul de marketing in domeniul social-politic - 3 ore • Exemple 

• Studiu de caz 

2. Brandinguf in domeniul social-politic - 2 ore • Exemple 

• Studiu de caz 
3. - Marketing social in mediuf online - 2 ore • Exemple 

• Studiu de caz 
4. Jdentitatea .'fi imaginea rdndurilor politice - 2 ore • Exemple 

• Studiu de caz 
5. Mixul de comunicare integrata pentru produsele social-politice - 2 ore • Exemple 

• Studiu de caz 
6. Planificarea campaniilor de comunicare integrata de marketing pentru produsele • Exemple 
social-politice - 3 ore • Studiu de caz 
7. Strategiile de marketing in domeniul social-politic - 4 ore • Exemple 

• Studiu de caz 
8. Prezentarea proiectului - 4 ore - 011/i11e • Exemple 

• Studiti de caz 
Bibliografie: 
1. D. Gurita, Marketing social politic. Suport de curs, Universitatea "Petre Andrei" din Ia~ i (format electroni c), 

2022. 
2. D. Gurita, Marketing, editura Tipomoldova, Ia~i , 2022. 
3. J. C. Levinson, Guerrilla marketing - profituri mari cu investitii mici, Editura Business Tech, Bucure~ti, 2012 

9. Coroborarea confinutului disciplinei cu a~teptarile reprezentantilor comunitatii, asociatiilor profesionale 
~i angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului 

A vand in vedere continutul descriptiv al discipl inei , aceasta este absolut necesara in fonnarea oricarui 
profesionist in domeniul marketingului socio-p(''i tic. S-a avut in vedere aici ~i o corespondenta cu 1·0ntinutul 
materialelor educationale editate de organisme profesionale din dorneniu. 

10. Evaluare 

Tip de activitate 10.1 Criterii de evaluare 
I 0.2 Metode de I 0.3 Pondere 
evaluare in .iota finala 

10.4 Curs • Note intregi de la I la 10 • Examen scris 70% 



I 0.5 Seminar • lmplicarea In pregatirea ~i desra~urarea activitatilor • Frecventa, calitatea in- 30% 
de seminar. teractiunii, studiu de 

caz 

I 0.6 Standard minim de performanta 
• Obtinerea notei de minim 5 (cinci) la examenul scris ~i a mediei finale de minim 5 (cinci) care rezulta prin adu-
narea notei de la examenul scris (ponderata cu 70%) cu nota de la seminar (ponderata cu 30%). 

Data completarii: 20.09.2023 Semnatura titularF s Semnatura titularului de seminar 

~ 
Data avizarii In Depa1iament: 28.09.2023 


