1. Date despre program

FISA DISCIPLINEI

1.1 Institutia de invdtdmant superior Universitatea ,, Petre Andrei” din lasi
1.2 Facultatea Economie

1.3 Departamentul Stiinte Economice

1.4 Domeniul de studii Marketing

1.5 Ciclul de studii Licentd

1.6 Programul de studii / Calificarea Marketing

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei

Marketing social-politic

2.2 Titularul activitatilor de curs

Ec. dr. SANDU Raluca

2.3 Titularul activititilor de seminar Ec. dr. SANDU Raluca

2.4 Anul de studiu] II [2.5 Semestrul | 1V [2.6 Tipul de evaluare | E. [2.7 Regimul disciplinei | OB.

3. Timpul total estimat (ore pe semestru) al activititilor didactice

3.1 Numdr de ore pe sdptdmana 4 |dincare: 3.2 curs 2 | 3.3 seminar / laberater 2
3.4 Total ore din planul de invifdmént | 44 | din care: 3.5 curs 22 | 3.6 seminar / laborator 22
3.7 Distributia fondului de timp ore
Participare la orele de curs si seminar 44
Studiul dupa manual / suport de curs, bibliografie si notite 26
Documentare suplimentara in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 22
Pregdtire seminarii / laboratoare, (eme, referate, portofolii si eseuri 25
Tutoriat 2
Examindri 2
Alte activitati -
3.8 Total ore studiu individual 77
3.9 Total ore pe semestru 125
3.10 Numirul de credite 5

4. Preconditii (daca este cazul)

4.1 De curriculum

4.2 De competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de destasurare a cursului

e Prelegerile se desfasoard in sistem clasic fizic cu videoproiector, laptor
resurse Internet si online

5.2. de destasurare a seminarului

o Prelegerile se desfisoara fizic, in sistem clasic utilizindu-se bibliografia
aferentd, precum si o documentare anterioara din suportul de curs pentru cursul
prezentat si online, folosindu-se fisiere 12 lucru elaborate in Word, Excel sau
PowerPoint

6. Competentele specifice acumulate

Competente
profesionale

C1.1 Definirea conceptelor, metodelor, tehnicilor si a instrumentelor de marketing
C4.2 Explicarea mix-ului de marketing




Competente
transversale

CT2 ldentificarea rolurilor si responsabilitatilor intr-o echipa plurispecializata si aplicarea de tehnici
de relationare §i muncd eficientd n cadrul echipei.

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al
disciplinei

Intelegerea marketingului social-politic ca proces si set de metode si a importantei
acestora in diferite situatii.

7.2 Obiectivele specifice

La finalizarea cu succes a acestei discipline, studentii vor fi capabili sa:
e aplice principia si metode de bazd pentru identificarea unor solutii pentru o
serie de problem referitoare la marketingul social- politic;
e utilizeze criterii de evaluare a unor procese, concept si teorii privind
marketingul social-politic;
analizeze date cantitative si calitative culese.
prezinte rezultatele unei cercetdri de marketing social-politic.

8. Continuturi

8. 1 Curs (teme, numir de ore, bibliografie) — 22 ore Metode de predare
1.Marketingul clasic si aspecte sociale ale dezvoltarii sale intensive - 2 ore o Prelegere
®  Prezentiri
PowerPoint
s Exemple
2. Particularitatile marketingului social - 2 ore e Prelegere
®  Prezentari
PowerPoint
e Exemple
3. Particularititile marketingului politic - 2 ore e Prelegere

e Prezentari
PowerPoint
e « Exemple

4. Aparitia si dezvoltarea marketingului social-politic - 2 ore ® Prelegere
e Prezentéri
PowerPoint
¢ Exemple
5 Mediul extern de marketing al organizatiilor sociale si politice - 2 ore e Prelegere
5.1. Piata organizatiilor sociale si politice - 2 ore e  Prezentiri
PowerPoint
e Exemple
6. Cercetarile de marketing social-politic — concept, particularitati, arie, tipologie, e Prelegere
istoric, demers - 2 ore ®  Prezentiri
PowerPoint

s Exemple

7. Strategii de marketing social-politic - 2 ore e Prelegere

e  Prezentdri
PowerPoint
e  Exemple

8. Gestiunea resurselor umane in organizaiile sociale si politice - 2 ore e Prelegere

e Prezentiri
PowerPoint
* Exemple




9. Gestiunea resurselor de timp in organizatiile sociale si politice - 2 ore - online e Prelegere
e Prezentari
PowerPoint

e Exemple
Prelegere
10. Gestiunea resurselor financiare in organizatiile sociale si politice - 2 ore - online e Prezentiri
PowerPoint
e Exemple

Bibliografie:

1. D. Gurita, Marketing social politic. Suport de curs, Universitatea “Petre Andrei” din lasi (format electronic),
2022.

2. D. Guriti, Marketing, editura Tipomoldova, lasi, 2022.

3. P. Kotler, H. Kartajaya, I. Setiawan, Marketing 3.0. De la produs la consumator si la spiritul uman, Editura
Publica, Bucuresti, 2010.

8. 2 Seminar / laberater (teme, numir de ore, bibliografie) — 22 ore Metode de predare

1. Mixul de marketing in domeniul social-politic - 3 ore e Exemple
e Studiu de caz

2. Brandingul in domeniul social-politic - 2 ore e Exemple

e  Studiu de caz
3. - Marketing social in mediul online - 2 ore s Exemple

e Studiu de caz
4. Identitatea si imaginea randurilor politice - 2 ore e Exemple

e Studiu de caz
5. Mixul de comunicare integratd pentru produsele social-politice - 2 ore e Exemple

e Studiu de caz
6. Planificarea campaniilor de comunicare integraida de marketing pentru produsele | ®  Exemple

social-politice - 3 ore e Studiu de caz

7. Strategiile de marketing in domeniul social-politic - 4 ore e Exemple

e Studiu de caz
8. Prezentarea proiectului — 4 ore — online e Exemple

e  Studiu de caz

Bibliografie:

1. D. Guriti, Marketing social politic. Suport de curs, Universitatea “Petre Andrei” din lasi (format electronic),
2022,

2. D. Gurita, Marketing, editura Tipomoldova, lasi, 2022.

3. J. C. Levinson, Guerrilla marketing - profituri mari cu investitii mici, Editura Business Tech, Bucuresti, 2012

9. Coroborarea continutului disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunititii, asociatiilor profesionale
si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului

Avand in vedere continutul descriptiv al disciplinei, aceasta este absolut necesard in formarea oricarui
profesionist in domeniul marketingului socio-pciitic. S-a avut in vedere aici §i o corespondentd cu vontinutul
materialelor educationale editate de organisme profesionale din domeniu.

10. Evaluare

10.2 Metode de 10.3 Pondere

Tip de activitate | 10.1 Criterii de evaluare 2 3
evaluare in aota finala

10.4 Curs e Note intregidela 1 la 10 e Examen scris 70%




10.5 Seminar e Implicarealn pregatirea activitatilor  Frecventa, cditateain- 30%
de seminar. teractiunii, studiu de
caz

10.6 Standard minim de performanta

 Obtinerea notei de minim 5 (cinci) laexamenul scris  amediei finale de minim 5 (cinci) care rezulta prin adu
nareanotel de laexamenul scris (ponderata cu 70%) cu nota de la seminar (ponderata cu 30%).

Data completarii: 20.09.2023 Semnaturatitul aF s Semnaturatitularului de seminar

Data avizarii In Depaliament: 28.09.2023



