
FI~A DISCIPLINEI 

1 D d . ate espre program 
1.1 Institutia de invatamant superior Universitatea ,,Petre Andrei" din Jasi 
1.2 Facultatea Ecouomie 
1.3 Departamentul Stii11te Economice 
1.4 Domeniul de studii Marketiug 
1.5 Ciclul de studii Lice11tti 
1.6 Programul de studii I Caliticarea Marketing 

2 D t d . a e esp re d' · r -ISCIP ma 
2.1 Denumirea disciplinei Marketing strategic 
2.2 Titularul activitatilor de curs Prof univ. dr. Rodica Boier 
2.3 Titularul activitatilor de seminar Prof univ. dr. Rodica Boier 
2.4 Anul de studiul III I 2.5 Semestrul I VI 2.6 Tipul de evaluare I E. I 2.7 Regi mul di sciplinei I OB. 

3. Timpul total estimat (ore pe semestru ' al activitatilor didactice 
3.1 Numar de ore pe saptamana I 4 din care: 3.2 curs I 2 I 3.3 seminar I laeeFatef 2 
3.4 Total ore din planul de i'nvatamant I 48 din care: 3.5 curs I 24 I 3.6 seminar I labefatef 24 
3.7 Distributia fondului de timp ore 
Participare la orele de curs si seminar 48 
Studiul dupa manual I suport de curs, bibliografie si notite 40 
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate ~i pe teren 10 
Pregatire seminarii I laboratoare, teme, referate, portofolii ~i eseuri 23 
Tutoriat 2 
Examinari 2 
Alte activitati -
3.8 Total ore studiu individual 77 
3.9 Total ore pe semestru 125 
3.10 Nun·:lrul de credite 5 

4. Precondi ii daca este cazul 
4.1 De curriculum Marketin . Cercetiiri de marketin 
4.2 De com eten e Marketin . Cercetari de marketin 

5. Conditii (acolo unde este cazul) 
5.1. de desfii~urare a cursului Prelegerile se desfii~oara fizic ~i online 

5.2. de desfa~urare a seminarului Prelegerile se des~oara fizk., in sistem clasic utilizandu-se bibliografia aferenta, 
precum ~i o documentare antenoarii din suportul de curs pentru cursul prezentat ~ i 
online, folosindu-se fi~iere de lucru elaborate in Word, Excel sau PowerPoint 



6. Competentele specifice acumulate 

~ ~ Cl.1 Definirea conceptelor, metodelor, tehnicilor ~i a instrurnentelor de marketing = <:-: ~ = C2.l Jdentificarea ~i descrierea instrumentelor ~i a aplicatiilor informatice In activitatile de marketing 
~ .~ 
Q. "' 

=~ 0 0 
u~ 

~- ~ CTI Aplicarea principiilor, normelor ~i valorilor eticii profesionale In cadrul propriei strategii de 
~ ~ rnunca riguroasa, eficienta $i responsabila 
~ ~ CT3 Identificarea oportunitatilor de formare continua $i valorificarea eficienta a resurselor $i tehnicilor 
~ "'= s i:-: de lnvatare pentru propria dezvoltare 
u .!:: 

7.1 Obiectivul general al 
disci linei 

lnsu$irea de informatii $i cunO$tinte, abilitati $i atitudini spec ifice activitatilor de 
conce ere, im lementare, monitorizare $i control a strate iilor de marketin . 

7.2 Obiectivele specifice • Cunoa$terea conceptelor fundamentale cu care se opereaza In marketingul 
strategic. 

• Dezvoltarea abilitatilor manageriale de sesiz.are a oportunitatilor pietei, de 
evaluare a acesteia, identificarea ideilor de afacere $i evaluare a lor. 

• Dezvoltarea abilitatilor de evaluare a portofo liului de afaceri al firmei $i gasirea 
cailor de dezvoltare sanatoasa a acestuia. 

• Formarea atitudinii adecvate unui viitor marketer performant de a lua decizii 
numai In baza informatiilor relevante $i corecte rivind ia a. 

8. Continuturi 

8. 1 Curs (teme, nu mar de ore, biblio2rafie) - 24 ore 
Metode de predare 

Marketing strategic - lntelegerea tabloului de ansamblu ......................... 2 ore 
Antreprenoriat, inovare $i marketing strategic .................................... 2 ore 
Planificarea strategica a organiz.atiei ......... ................ .......................... 2 ore 
Analiza portofoliului de afaceri al organizatiei. Modele BCG, GE, PIMS ..... 3 ore Prelegere interactiva 
Competitivitatea orga1::zatiei. Analiza benchmarking ............................ 3 ore Exemplificari 

Atractivitatea pietei. Model Porter .................................................... 4 ore Studii de caz 

Avantaiul strategic (cornparativ) ...................................................... 2 ore Dezbateri 

Strategii de dezvoltare a pietei. Grila produs-piata (Ansoft) ..................... 2 ore 
Planificarea de marketing. Planul de marketing ............................. 4 ore - online 
Bibliografie: 

1. Boier Rodica (2023), Marketing strategic, Suport de curs. 
2. Boier Rodica (2016), ,,Co-creare In inovare", In S. A vasilcai, CA. Hutu (editori), Jnovare prin co-

creare in era online, Editura Perforrnantica, Ja~i. 
3. Boier Rodica ( l 997), Inovare $i succes. Strategii de marketing pentru produse noi, Editura Sedcom 

Libris, la$i. 
4. Datculescu Petre (2013), Cercetarea practica de marketinl{, editia a II-a, Editura Brand builders, Bucuresti. 

8. 2 Seminar I leb0Fet0F (teme, numiir de ore, biblio2rafie) - 24 ore 
Metode de predare 

Analiza strategicii de eva/uare a atractivitiifii piefei produsului .......... (la alegere). 
Analiz.a portofoli ulu1 de afaceri al organizatiei (Model GE) ....................... 4 ore Prezentfui PowerPoint 
Evaluarea atractivitatii pietei unui prod us (Model Porter) ........................ 6 ore Studii de caz 
Identificarea avantajului diferential ................................................. 4 ore Jocuri strategice 
Evaluarea ideilor campion pentru o afacere. Studiu de caz ....................... 8 ore Ghid pentru proiect 
Gasirea cailor de crestere a afacerii cu produsul (la alegere) ............. 4 ore - online 



Bibliografie: 
1. Boier Rodica (2023), Marketing strategic, Suport de curs. 
2. Boier Rodica (2016), ,,Co-creare in inovare", in S. Avasilcai, CA. Hutu (editori), lnovare prin co­

creare in era online, Editura Performantica, Ja~i. 

9. Coroborarea continutului disciplinei cu a~teptarile reprezentantilor comunitatii, asociatiilor profesionale 
~i angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului 

Proiectarea acestui continut s-a bazat pe corelarea cu opiniile unor speciali~ti din economia reala, dispuniind 
de competente similare obiectivelor urmarite prin disciplina predata - cercetatori in marketing, manageri de 
marketing, manageri In dezvoltarea de produse noi , manageri de proiect, consultanti in managementul 
marketingului etc. Continutul disciplinei a fost dezvoltat prin corelare cu materiale educationale realizate de 
organisme profesionale din domeniu - Asociaf ia Romana de Marketing (AROMAR), American Marketing 
Association (AMA), The Association of Strategic Marketing (ASM). 

10. Evaluare 

Tip de activitate I 0.1 Criterii de evaluare 
I 0.2 Metode de 10.3 Pondere 
evaluare In nota finala 

10.4 Curs • patticiparea activa la curs (prezenta, Prezentari 40% 

interactivitate, intrebari adresate, exempliftcari Exemplificari 

aduse, implicare In dezbateri, logica Dialoguri 

argumentarilor etc.) Dezbateri 

• insu~irea adecvata a cuno~tintelor transmise 
coerenta logica 

• asimilarea ~i utilizarea adecvata a limbajului de 
special itate 

I 0.5 Seminar • participarca activa la seminar (interactivitate, Teste rapide 60% 

intrebari adresate, exemplificari aduse, implicare in Exempliftcari 

dezbateri, realizarea temelor pentru acasa, lucrul Teme pentru acasa 

sistematic la proiectul de echipa, prezentarea Dialoguri 

adecvata a proiectului etc.) Dezbateri 

• u~urinta in utilizarea vocabularului de specialitate Prezentari 

• utilizarea corecta a metodelor de analiza strategica 
• interpretarea adecvata a rezultatelor obtinute . prezentarea ?.decvata a proiectului de echipa 
,,Analiza strategicii de evaluare a atract ivi tii/i i 
pie/ei vrodusu/ui ...... ... . (la a/e)!ere). 

I 0.6 Standard minim de performanta 
Obtinerea notei de minim 5 (cinci) la proiectul final prezentat ~i a mediei finale de minim 5 (cinci) care rezulta prin 
adunarea notei de performanta la curs (ponderata cu 40%) cu nota de performanta la seminar (ponderata cu 
60%). 

Data completarii: 22.09.2023 Semnatura tit arului de curs Semnatura titularului de seminar 

I 

\.. 

Data avizarii in Departament: 28. Of: 2023 lui de Departament 


