FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de invatamant superior Universitatea ,,Petre Andrei” din lasi
1.2 Facultatea Economie

1.3 Departamentul Stiinte Economice

1.4 Domeniul de studii Marketing

1.5 Ciclul de studii Licenti

1.6 Programul de studii / Calificarea Marketing

2. Date despre disciplini

2.1 Denumirea disciplinei Simuldri de marketing

2.2 Titularul activitatilor de curs Ec. dr. SANDU Raluca

2.3 Titularul activitatilor de seminar Ec. dr. SANDU Raluca

2.4 Anul de studiu| 111 [2.5 Semestrul | V [2.6 Tipul de evaluare |COL.[2.7 Regimul disciplinei | OB.
3. Timpul total estimat (ore pe semestru) al activitatilor didactice

3.1 Numair de ore pe saptamana 3 | dincare: 3.2 curs 2 | 3.3 seminar / laberatoer 1
3.4 Total ore din planul de invdtimant | 42 | dincare: 3.5 curs 28 | 3.6 seminar / laberater 14
3.7 Distributia fondului de timp ore
Participare la orele de curs si seminar 42
Studiul dupa manual / suport de curs, bibliografie si notite 20
Documentare suplimentard in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 20
Pregitire seminarii / laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 14
Tutoriat 2
Examinari 2
Alte activitati -
3.8 Total ore studiu individual 58
3.9 Total ore pe semestru 100
3.10 Numdrul de credite 4

4. Preconditii (daca este cazul)

4.1 De curriculum

4.2 De competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului e Prelegerile se desfdsoari fizic si online

5.2. de desfasurare a seminarului | e Prelegerile se desfasoara fizic si online, folosindu-se fisiere de lucru elaborate

documentare anterioara din suportul de curs pentru cursul prezentat

in Word, Excel sau PowerPoint, utilizindu-se bibliografia aferentd, precum si o

6. Competentele specifice acumulate

C1.1 Definirea conceptelor, metodelor, tehnicilor si a instrumentelor de marketing
C2.5 Dezvoltarea si utilizarea bazelor de date specifice activitdtii de marketing
C4.5 Proiectarea programelor de marketing

Competente
profesionale




Competente
transversale

CT2 Identificarea rolurilor si responsabilititilor intr-o echipa plurispecializata si aplicarea de tehnici
de relationare si munca eficienta in cadrul echipei
CT3 Identificarea oportunititilor de formare continua si valorificarea eficienta a resurselor si tehni-

cilor de invitare pentru propria dezvoltare

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al

Formarea la studenti a competentelor de simulare in marketing, care si le permita

disciplinei intelegerea diferitelor scenarii posibile in evolutia proceselor si fenomenelor de
piata, pentru fundamentarea adecvata a deciziilor de marketing.
7.2 Obiectivele specifice | = Cunoagterea si intelegerea principalelor concepte, teorii i metode specifice simu-

larii de marketing;

» inelegerea conexiunilor existente intre fenomenele studiate;

=Utilizarea metodelor de modelare si simulare economica in practica de marketing,
pentru listarea alternativelor decizionale;

= Utilizarea instrumentarului specific in procesul de eficientizare, execufie si luare
a deciziilor de marketing.

8. Continuturi

8. 1 Curs (teme, numiir de ore, bibliografie) — 28 ore Metode de predare
® Prelegere
1. Conceptele de baza ale simularii de marketing - 2 ore » Exemple
2. Conceptele de baza ale simularii de marketing - 2 ore e Prelegere
e Exemple
3. Conceptele de baza ale simularii de marketing (I1I) - 2 ore * Prelegere
* Exemple
4.Modele de simulare in marketing (generarea numerelor si a variabilelor aleatoare; p Prelegere
metoda Monte Carlo; metoda arborelui decizional; jocuri strategice) - 2 ore * Exemple
5. Modele economico-matematice de utilizare a resurselor organizatiei (metode de p Prelegere
simulare de tip ,,what if”) - 2 ore * Exemple
6. Modele economico-matematice de utilizare a resurselor organizatiei (metoda de r Prelegere
simulare ,,analiza conjugata) - 2 ore * Exemple
7. Modele economico-matematice de utilizare a resurselor organizatiei (metoda de p Prelegere
simulare utilizand lanturile Markov) - 2 ore * Exemple
8. Modele economico-matematice de utilizare a resurselor organizatiei (metoda de ¢ Prelegere
simulare utilizand Solver) - 2 ore * Exemple
10. Decizii in conditii de risc si incertitudine. Analiza Bayesiani - 2 ore
11. Analiza drumului critic. Metoda Branch&Bound - 2 ore * Prelegere
= Exemple
12. Previziunea de marketing (serii de timp diramice) - 2 ore * Prelegere
* Exemple
13. Previziunea de marketing (analiza de regresie si corelatie) - 2 ore - online * Prelegere
« Exemple
14. Proiectarea si executia simuldrilor de marketing utilizind MarkStrat (Blue Ocean |e Prelegere
Strategy Simulation BOSS; CentrX Bio Pharma; CentrX B2B) - 2 ore - online ® Exemple
Bibliografie:

1. CAPATINA, A., NISTOR, R., Simuldri ae marketing, Editura Europolis, Galati, 2010
2. GURITA,, D., Simuldri de marketing, suport de curs, 2022
3. GURITA, D., Marketing, Editura Tipomoldova, lasi, 2022




4. ORZAN, M., Simuldri de marketing, Academia de Studii Economice, Bucuresti,2007

5. TIMIRAS., L.C., Simulari de marketing, Editura Alma Mater, Bacdu, 2012

8. 2 Seminar / laberater (teme, numir de ore, bibliografie) — 14 ore

Metode de predare

I. Software Excel — prezentare generald. Generarea de date aleatorii utilizind Exemple
..Random number generator” din ,,Data analysis™ 2 ore Studiu de caz
2. Decizia de lansare a unui produs pe piatd utilizind metoda arborelui decizio- | ¢  Exemple
nal — 2 ore e Studiu de caz
3. Previzionarea profitului unei organizatii prin metoda Monte Carlo—2 ore | e Exemple
e Studiu de caz
4. ldentificarea strategiei optime de distributie prin simularea cu metoda Monte | ¢  Exemple
Carlo - 2 ore e Studiu de caz
5. Jocuri strategice. Identificarea configuratiei optime a unui produs prin uti- | ¢  Exemple
lizarea metodei .,analiza conjugata” - 2 ore e Studiu de caz
6. Decizii in conditii de risc si incertitudine. Analiza bayesiana - 2 ore e Exemple
e Studiu de caz
7. Prezentarea proiectului - 2 ore — online e LExemple
e Studiu de caz

Bibliografie:
1. GURITA,, D., Simuldri de marketing, suport de curs, 2022
2. GURITA, D., Marketing, Editura Tipomoldova, lasi, 2022

3. Cesim SimBrand. https://www.cesim.com/ro/simulari/simulari-de-afaceri/cesim-simbrand Simuldari de

marketing Stratx - Markstrat 2018. http://www.faa.ro/index.php/evenimente/813-organizam-

9. Coroborarea continutului disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunititii, asociatiilor profesionale

si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului

Cunoasterea conceptelor de baza proprii disciplinei - Simulari de marketing. Comunicarea adecvatd a unor
informatii de specialitate, utilizind limbajul specific disciplinei. Realizarea proiectului ,,Proiectati o simulare
de marketing referitoare la ...... (decizie de marketing, la alegere)”. Solutionarea in timp real, si in conditii
de asistent calificata, a unei situatii aplicative — reald / ipoteticd —, respectand normele deontologiei profesionale.

10. Evaluare

10.1 Criterii de evaluare

10.2 Metode de

10.3 Pondere

ip de activi % 5
Tip de activitate evaluare in nota finala
10.4 Curs e Rezolvarea subiectelor de examen Examen 50%
10.5 Seminar Implicarea in Frecventi, calitatea proiectului, a Prezentare proiect 50%

studiului de caz, calitatea prezentarii proiectului
pregitirea si desfisurarea activitatilor de seminar.

10.6 Standard minim de performanta

Obtinerea mediei finale de minim 5 (cinci) care rezultd prin adunarea notei de la examen (ponderata cu 50%)

cu nota de la sustinere proiect (ponderata cu 50%).

Data completarii: 22.09.2023

Semndtura titularului de seminar

Semnatura titularului de curs

Data avizarii in Departament: 28.09.2023 Semnatul

=

irectoruldi de Departament

™



