
FI~A DISCIPLINEI 

1 D t d . a e espre pro2ram 
I. I lnstitutia de invatamant superior U11iversitatea ,,Petre A ndrei" di11 Iasi 
1.2 Facultatea Eco11omie 
1.3 Departamentul Stiinte Economice 
1.4 Domeniul de studii Marketi111: 
1.5 Ciclul de studii Lice11t<I 
1.6 Programul de studii I Calificarea Marketing 

2 D t d a e esp re d' · r -ISCIP ma 
2. 1 Denumirea di sciplinei Simuliiri de marketing 
2.2 Titularul activitatilor de curs Ee. dr. SANDU Raluca 
2.3 Titularul activitatilor de seminar Ee. dr. SAND U Raluca 
2.4 Anul de studiul III I 2.5 Semestrul I v 2.6 Tipul de evaluare I COL.12.7 Regimul di sciplinei I OB. 

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice 
3. 1 Numar de ore pe saptil.mana I 3 din care: 3.2 curs I 2 I 3.3 seminar I laaerateF 1 
3.4 Total ore din planul de invatamant I 42 din care: 3.5 curs I 28 I 3.6 seminar I laaeFateF 14 
3.7 Distributia fondului de timp ore 
Participare la orele de curs si seminar 42 
Studiul dupa manual I suport de curs, bibl iografi e si notite 20 
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate ~i pe teren 20 
Pregati re seminarii I laboratoare, teme, referatc, portofolii ~ i eseuri 14 
Tutoriat 2 
Examinari 2 
Alte activitati -
3.8 Total ore studiu individual 58 
3.9 Total ore pe semestru 100 
3. 10 Numarul de credite 4 

4. Precondi ii daca este cazul 
4.1 De curriculum 
4.2 De com etente 

5. Conditii (acolo unde este cazul) 
5. I. de desta~urare a cursului • Prelegerile se desrasoara fi zic si online 
5.2. de desta~urare a seminarului • Prelegerile se desra~oara fizic ~ i online, folosindu-se fi~i ere de lucru elaborate 

in Word, Excel sau PowerPoint, utiliziindu-se bibliografi a aferenta, precum ~ i o 
documentare anterioara din suportul de curs pentru cursul prezentat 

6. Competentele specifice acumulate 
Q> Q> Cl.1 Definirea conceptelor, metodelor, tehnicilor ~i a instrumentelor de marketing --~ g C2.5 Dezvoltarea ~ i utilizarea bazelor de date specifi ce activitatii de marketing 
ti .S: C4.5 Proiectarea programelor de marketing 
Q., "' 
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CT2 ldentificarea rolurilor ~i responsabilitatilor intr-o echipa plurispecializata ~i aplicarea de tehnici 
de relationare ~i munca eficienta in cadrul echipei 
CT3 Identificarea oportunitatilor de formare continua ~i valorificarea eficienta a resurselor ~ i tehni­
cilor de invatare pentru propria dezvoitare 

7 Ob. f I d. . r . ( . . d d. •• t t I ·r. I t ) . 1ec ave e ISCIP met re1e$m m 2n a compe en e or spec1 ace acumu a e 
7.I Obiectivul general al Formarea la s tudenti a competentelor de simulare In marketing, care sa le permita 

di sciplinei lntelegerea diferitelor scenarii posibile In evolutia proceselor ~i fenomenelor de 
piata, pentru fundamentarea adecvata a deciziilor de marketing. 

7.2 Obiectivele specifice • Cunoa~terea ~i intelegerea principalelor concepte, teorii ~i metode specifice simu-
la;ii de marketing; 
• Jntelegerea conexiunilor existente intre fenomenele studiate; 
•Utilizarea metodelor de modelare ~i simulare economica in practica de marketing, 
pentru listarea alternativelor deci zionale; 
• Utilizarea instrumentarului specific in procesul de eficientizare, executie ~i luare 
a deciziilor de marketing. 

8. Continuturi 

8. I Curs (teme, numar de ore, bibliografie) - 28 ore Metode de predare 
• Preiegere 

I. Conceptele de baza ale simularii de marketing - 2 ore • Exemple 

2. Conceptele de baza ale simularii de marketing - 2 ore • Prelegere 
• Exemple 

3. Conceptele de baza ale simuiarii de marketing (Ill) - 2 ore ~ Preiegere 
• Exemple 

4.Modeie de sirnulare in marketing (generarea numerelor ~i a variabilelor aleatoare; • Prelegere 
rnetoda Monte Carlo; rnetoda arborelui decizional; jocuri strategice) - 2 ore • Exemple 
5. Modele economico-matematice de utilizare a resurselor organizatiei (metode de • Prelegere 
simulare de tip ,,what if') - 2 ore • Exemple 
6. Modele economico-matematice de utili zare a resurselor organizatiei (metoda de • Prelegere 
sirnulare ,,analiza conjugata) - 2 ore • Exemple 
7. Modele economico-matematice de utilizare a resurselor organizatiei (metoda de • Prelegere 
simulare utilizand lanturile Markov) - 2 ore • Exemple 
8. Modele economico-matematice de utilizare a resurselor organizatiei (metoda de ~ Prelegere 
simulare utilizand Solver) - 2 ore • Exemple 
I 0. Decizii in conditii de rise ~i incertitudine. Analiza Bayesiana - 2 ore 
I I. Analiza drurnului critic. Metoda Branch&Bound - 2 ore ~ Prelegere 

• Exemple 
12. Previziunea de marketing (serii de ti mp dir:::imice) - 2 ore • Prelegere 

• Exemple 
13. Previziunea de marketing (analiza de regresie ~i corelatie) - 2 ore - online • Prelegere 

• Exemple 
I4. Proiectarea ~i executia simularilor de marketing utilizand MarkStrat (Blue Ocean • Prelegere 
Strategy Simulation BOSS; CentrX Bio Pha;·ma; CentrX B2B) - 2 ore - 011/itle • Exemple 
Bibliografie: 
t. CAPAT!NA, A., NISTOR, R., Simulari ac: marketing, Editura Europolis, Galati, 2010 
2. GURITA., D., Simulari de marketing, suport de curs, 2022 
3. GURITA, D., Marketin~, Editura Tipornoldova, lasi , 2022 



4. ORZAN, M., Simuliiri de marketing, Academ ia de Studii Economice, Bucure~ti,2007 
5. TIMIRA~., L.C., Simuliiri de marketing, Editura Alma Mater, Bacau, 20 12 
8. 2 Seminar I la~al'atal' (teme, numar de ore, biblio2rafie) - 14 ore Metode de predare 

I . Software Excel - prezentare generala. Generarea de date aleatorii utilizand • Exemple 
,,Random number generator" din ,,Data a na lysis"- 2 ore • Studiu de caz 

2. Decizia de lansare a unui produs pe piata utilizand metoda arborelui decizio- • Exemple 
nal - 2 ore • Studiu de caz 

3. Previzionarea profitului unei organizatii prin metoda Monte Carlo -2 ore • Exemple 

• Studiu de caz 
4. ldentificarea strategiei optime de distributie prin simula rea cu metoda Monte • Exemple 

Carlo - 2 ore • Studiu de caz 

5. Jocuri strategice. ldentificarea configuratiei optime a unui produs prin uti- • Exemple 
li zarea metodei .,analiza conjugata" - 2 ore • Studiu de caz 

6. Decizii In cond itii de rise ~ i incertitudine. Analiza bayesiana - 2 ore • Exemple 

• Studiu de caz 
7. Prezentarea proiectului - 2 ore - online • Exemple 

• Studiu de caz 
Bi bliografie: 
1. GURIT A., D., Simuliiri de marketing, suport de curs, 2022 
2. GURITA, D., Marketing, Editura Tipomoldova, la~ i , 2022 
3. Cesim Sim Brand. https://www.cesim.com/ro/simularilsimulari-de-afaceri/cesim-simbrand Simuliiri de 
marketing Stratx - Markstrat 2018. ht1p://www.faa.ro/index.php/evenimente/8l 3-organizam-

9. Coroborarea continutului disciplinei cu a~teptarile reprezentantilor comunitatii, asociatiilor profesionale 
~i angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului 

Cunoa~terea conceptelor de baza proprii disciplinei - Simulari de marketing. Comunicarea adecvata a unor 
informati i de special itate, utilizand limbaj ul specific disciplinei. Realizarea proiectului ,,Proiectati o s imulare 
de marketing referitoare la ...... (decizie de marketing, la alegere)". Solutionarea In ti mp real, ~i In conditii 
de asisten ~ calificata, a unei situa ii a licative - reala I i tetica - , res ectand nonnele deontolo iei rofesionale. 

10. Evaluare 

Tip je activitate I 0.1 Criterii de evaluare 
I 0.2 Metode de I 0.3 Pondere 
evaluare In nota finalii 

10.4 Curs • Rezolvarea subiectelor de examen Examen 50% 

·-
I 0.5 Seminar lmplicarea In Frecvenfa, calitatea proiectului, a Prezentare proiect 50% 

studiului de caz, calitatea prezentarii proiectului 
pregatirea ~i desra~urarea activitatilor de seminar. 

I 0.6 Standard minim de performanta 
Obtinerea mediei finale de minim 5 (cinci) care rezulta prin adunarea notei de la examen (ponderata cu 50%) 
cu not:. de la sustinere proiect (ponderata cu 50%). 

Data completarii: 22. 09. 2023 Semnatura titularului de curs Semnatura titularului de seminar 

~ 
Data avizari i In Departament: 28.09.2023 


