FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de invatamaént superior UNIVERSITATEA ,,PETRE ANDREI” DIN IASI
1.2 Facultatea STIINTE POLITICE SI ADMINISTRATIVE

1.3 Departamentul STIINTE POLITICE

1.4 Domeniul de studii STIINTE POLITICE

1.5 Ciclul de studii LICENTA

1.6 Programul de studii / Calificarea STIINTE POLITICE

2. Date despre disciplind

2.1 Denumirea disciplinei  |COD SP3207 | Comunicare Politici

2.2 Titularul activitdfilor de curs Lect. univ. dr. Georgeta CONDUR

2.3 Titularul activitatilor de seminar Lect. univ. dr. Georgeta CONDUR

2.4 Anul de studiu] 111 [2.5 Semestrul | VI [2.6 Tipul de evaluare  [Exsmen[2.7 Regimul disciplinei | ©ot

* OB — Obligatoriu / OP — Opfional

3. Timpul total estimat (ore pe semestru) al activititilor didactice

3.1 Numiir de ore pe siptiméini 4 | dincare: 3.2 curs 2 | 3.3 seminar / laborator 2
3.4 Total ore din planul de invatdméant | 48 | dincare: 3.5 curs 24/14| 3.6 seminar / laborator | 24/18
fizic fizic
3.7 Distributia fondului de timp ore
Participare la orele de curs si seminar 48
Studiul dup manual / suport de curs, bibliografie si notite 40
Documentare suplimentar3 in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate $i pe teren 40
Pregitire seminarii / laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 43
Tutoriat 2
Examindri 2
Alte activitati -
3.8 Total ore studiu individual 127
3.9 Total ore pe semestru 175
3.10 Numdrul de credite 7

4. Preconditii (daci este cazul)

4.1 De curriculum Sociologie politicd, Metodologia analizei politice

4.2 De competente

medie, capacitate de analizi §i sintezd

Capacitatea de a intelege un text stiintific de complexitate

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfagurare ¢ Cursul se desfigoari pe baza suportului de curs si a bibliografiei indicate, avdnd un

a cursului caracter interactiv. Se utilizeazi prezentiri orale, scheme pe tabld, viziondri
materiale multimedia etc.

5.2. de desfisurare ¢ Seminarul se desfiisoard pe baza bibliografiei si a suportului de curs. Sarcinile de

a seminarului lucru se rezolva Tn echipe si/sau indvidual, sub indrumarea cadrului didactic. Se

perfectioneze calitatea expunerilor si s fie creativi.

stimuleazi comunicarea, dialogul, gindirea criticd; studentii sunt incurajati si-si




6. Competentele specifice acumulate

Cs.1

C2.3

C5.3

Competente profesionale

C5.5

Utilizarea adecvati in comunicarea profesionald a conceptelor fundamentale din domeniul ideilor
politice — 2 credite

Aplicarea modelelor invatate in alcituirea componentelor unor proiecte, planuri programe sau actiuni
social-politice concrete - 1credit

Realizarea unui plan strategic prin aplicarea metodelor specifice gtiintelor politice — lcredit

Construirea, susfinerea §i comunicarea unor propuneri de programe si strategii politice - lcredit

Competente
transversale

CT?2 Aplicarea tehnicilor de munci eficientd in echipd multidisciplinard corespunzitoare diverselor
paliere ierahice - 2 credite

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general
al disciplinei

Tntelegerea conceptelor si problemelor privind comunicarea politica i a specificului
acestui tip de comunicare; dezvoltarea abilitatilor de a aplica aceste cunostin{e
dobéandite in contexte reale de comunicare.

7.2 Obiectivele specifice

e familiarizarea cu principalele concepte, teorii §i metode utilizate in campaniile de

comunicare politic;

infelegerea importantei comunicirii politice in ansamblul domeniului potitic;
dobandirea unor abilitati practice §i de analiza critic# a teoriilor i practicilor de
comunicare politicd;

tntelegerea specificului, relatiei §i diferentelor dintre comunicarea politicd Tn
general si comunicarea de tip electoral;

evidentierea raportului dintre comunicarea politicd §i marketingul politic;
formarea deprinderilor de analizd a fenomenelor politice din perspectiva
comunicérii politice;

cunoasterea elementelor §i pailor tactici ai unei campanii de comunicare
politicd;

formarea deprindetilor de proiectare, structurare i aplicare a planului unei
campanii de comunicare politicé;

dezvoltarea abilititilor de recunoastere, analiza i elaborare a mesajelor politice;
redactarea unor proiecte practice de comunicare politica in contextul unei
campanii electorale.

8. Continuturi

8. 1 Curs (teme, numir de ore, bibliografie) Metode de predare
Capitolul 1 * expunere magistral¥;
INTRODUCERE SI NOTIUNI GENERALE (4 ore} e analizd de text;

1. Comunicarea

2. Comunicarea politica
3. Marketingul politic
4. Propaganda

5. Elemente distinctive ale comunicdrii politice

Capitolul IT

COMUNICAREA SI INSTITUTIILE POLITICE (4 ore)
1. Comunicarea prezidengiald

¢ schematizare;
s exemplificare
multimedia;

e dezbatere si
problematizare.




2. Comunicarea guvernamentala

3. Comunicarea de partid

4. Comunicarea electorald

Capitolul III

CAMPANIA DE COMUNICARE POLITICA (8 ore)

1. Cine comunicé (analiza SWOT)

2. Cui comunicdm (modele de segmentare a pietei politice)

3. Cum comunicim (mijloace de campanie, publicitatea politic#)

4, Cénd si unde comunicim

5. Ce comunicim (oferta in domeniul politic, constructia mesajului)
Capitolul IV

MANAGEMENTUL CAMPANIEI DE COMUNICARE POLITICA (4 ore)
1. Ierarhia factorilor decisivi pentru succesul unei campanii

2. Planul de campanie (calendarul, temele si bugetul de campanie)
Capitolul V

DEONTOLOGIE $1 ETICA IN COMUNICAREA POLITICA (4 ore)
1. Reglementdri si prevederi legale
2. Consultantii de campanie (deontologia profesiei)

Bibliografie:

a) referinte principale (bibliografic minimali):

Beciu, Camelia, Comunicare politicd, comunicare.ro, Bucuresti, 2002.

Condur, Georgeta, Comunicare politicd. Mijloace §i sisteme, Editura Fundatiei Academice Axis, lasi, 2009.
Condur, Georgeta, Comunicare politicd — suport de curs pentru studentii Facultdfii de Stiinfe Politice §i
Administrative a UPA din lagi.

Friedenberg, Robert V., Judith S. Trent, Political Campaign Communication: Principles and Practices,
Praeger, Westport, CT, 2000.

Gerstlé, Jacques, Comunicarea politicd, Institutul European, lagi, 2002.

Ghilezan, Marius, Cum sd reusesti in politicd. Manual de campanie electorald, Editura Active Vision,
Bucuresti, 2000.

Lazarsfeld, Paul F., Bernard Berelson, Hazel Gaudet, Mecanismul votului: cum se decid alegdtorii intr-o
campanie prezidenfiald, comunicare.ro, Bucuresti, 2004,

Moise, Andrei Emil, Comunicare Politicd, Marketing Electoral §i Administratie Publicd, Editura Pro
Universitaria, Bucuregti, 2016

Newman, Bruce L. (edit.), Handbook of Political Marketing, Sage Publications, Thousand Oaks, 1999.
Schwartzenberg, Roger-Gerard, Statul spectacol, Editura Scripta, Bucuresti, 1995.

Stoiciu, Andrei, Comunicarea politicd: Cum se vdnd idei 5i oameni, Ed. Humanitas — Libra, Bucuresti, 2000.
Teodorescu, Bogdan, Marketing politic 5i electoral, Ed. SNSPA, Bucuresti, 2001.

Thoveron, Gabriel, Comunicarea politicd azi, Ed. Antet, Bucuresti, 1996.

b) referinte suplimentare (bibliografie extinsd/optionald):

Barbaros, Corina, Comunicarea politicd, Editura Adenium, lagi, 2014.

Beciu, Camelia, Politica discursivd. Practici politice intr-o campanie electorald, Ed. Polirom, Iasi, 2000.
Denton, R. E. (ed.), Ethical dimensions of political communication, Praeger, Westport, 1991,

Maarek, Philippe J., Gadi Wolfsfeld, Political Communication in a New Era, Routledge, London, 2003,
McNair, Brian, Infroducere in comunicarea politicd, Polirom, Iasi, 2007,

McQuail, Denis, Sven Windahl, Modele ale comunicdrii, Edit. SNSPA, Bucuregti, 2001.

Nimmo, D.; K. R. Sanders, (ed.), Handbook of Political Communication, Sage, Beverly Hills, 1981.
Panisoari, Ion-Ovidiu, Comunicarea eficientd. Metode de interactiune educafionald (editia a IV-a revazutd si
adaugita), Editura Polirom, lasi, 2015.

Pripp, Cristina, Marketingul politic, Ed. Nemira, Bucuresti, 2002.

Radu, Sorin, Electoratul din Romdnia in anii demacrayiei parlamentare, Institutul European, lagi, 2004.
Tasente, Tanase, Comunicarea politicd prin Social Media si reactiile publicului online, Editura Universitaré,

Bucuresti, 2014
Tasente, Tinase, Social media i comunicarea politicd personalizatd, Editura Universitars, Bucuresti, 2019,

8. 2 Seminar / laborator (teme, numir de ore, bibliografie) | Metode de predare




Seminar 1. Comunicare politicd, propaganda, marketing politic (2 ore)
- Camelia Beciu, Comunicare politicd, Bucuresti, comunicare.ro, 2002, pp. 9-22.
- Nicholas O’Shaughnessy, “Political Marketing and Political Propaganda”, in Bruce
1. Newman (edit.), Handbook of Political Marketing, Sage Publications, Thousand
QOaks, 1999, pp. 725-740
- Jacques Gerstlé, Comunicarea politicd, Tagi, Institutul European, 2002, pp. 21-44,
Seminar 2. Comunicarea prezidentiald, guvernamentald, de partid gi electorald (2 ore)
- Camelia Beciu, op.cit., pp. 23-30, pp. 31-47.
- Robert E. Denton Jr., Dan F. Hahn, Presidential Communication: Description and
Analysis, New York, Praeger, 1986, pp. 7-13.
- Camelia Beciu, Politica discursivd. Practici politice intr-o campanie electorald, lasi,
Ed. Polirom, 2000, pp. 37-51.
Seminar 3. Segmentarea, pozifionarea §i {intirea (2 ore)
- Philip Kotler, Managementul marketingului, Editia a Ill-a, Bucuregti, Ed. Teora,
2002, pp. 374-417
- Gabriel Thoveron, Comunicarea politicd azi, Bucuresti, Ed. Antet, 1996, pp. 59-79.
- Paul R. Baines, , Voter Segmentation and Candidate Positioning”, in Bruce L.
Newman, op.cit., pp. 403-420.
Seminar 4. Metode de cercetare in comunicarea politicd. Sondajele de opinie (2 ore)
- Bruce 1. Newman, op.cit., pp. 177-242.
- Bogdan Teodorescu, Marketing politic i electoral, Bucuregti, Ed. SNSPA, 2001, pp.
80-85.
- Marius Ghilezan, Cum sd reugesti in politicd. Manual de campanie electorald,
Bucuregti, Editura Active Vision, 2000, pp. 73-78.
Seminar 5. Regulile de baz ale comunicirii politice (2 ore)
- Andrei Stoiciu, Comunicarea politicd: Cum se vind idei §i oameni, Bucuresti, Ed.
Humanitas — Libra, 2000, pp. 14-18.
- Jean-Marie Domenach, “Lois et techniques”, in La Propagande Politique, Paris,
P.U.F., colectia “Que sais-je?”, nr. 448, 1950, pp. 44-83.
Seminar 6. Instrumente si canale utilizate in comunicarea politica (2 ore)
- Bogdan Teodorescu, op.cit., pp. 112-118.
- Marius Ghilezan, op.cit., pp. 221-234.
- Andrei Stoiciu, op.cit., pp. 55-104.
Seminar 7. Afisul politic (2 ore)
- Marius Ghilezan, op.cit., pp. 179-185.
- Gabriel Thoveron, op.cit., pp. 141-161.
Seminar 8. Oferta politics, constructia mesajului, imaginea (2 ore)
- Giinter Schweiger, Michaela Adami, “The Nonverbal Image of Politicians and
Political Parties”, in Bruce I. Newman, op.cit., pp. 347-364.
- Bogdan Teodorescu, op.cit., pp. 117-118
- Gabriel Thoveron, op.cit., pp. 80-112.
Seminar 9. Sloganul si discursul (2 ore)
. Friedenberg, Robert V., Judith S. Trent, Political Campaign Communication:
Principles and Practices, Westport, CT, Praeger, 2000, pp. 173-206.
- Gabriel Thoveron, op.cit., pp. 113-140.
- Camelia Beciu, Politica..., pp. 42-51.
Seminar 10, Campania negativi (2 ore)
- Gary A. Copeland, Karen S. Johnson-Cartee, Negative Political Advertising: Coming
of Age, Hillsdale, NJ, Lawrence Erlbaum Associates, 1991, pp.25-126.
- Bogdan Teodorescu, op.cit., pp. 118-121.
- Marius Ghilezan, op.cit., pp. 250-259.
Seminar 11, Managementul campaniei de comunicare politic (2 ore)
- Gabriel Thoveron, op.cit., pp. 30-38.
- Robert E. Denton Jr., Gary C. Woodward, Political Communication in America, 31
edition, Westport, CT, Praeger, 1998, pp. 95-121,

e analiza de text;
+ exemplificare

multimedia;
studii de caz;

s conversatia euristicd;

dezbatere si
problematizare;

Jjocuri de rol;
prezentarea si evaluarea
de referate,




- Marius Ghilezan, op.cit., pp. 53-72.
Seminar 12. Concluzii si evaluarea activitéfii studentilor (2 ore)

Bibliografie:

a) referinte principale (bibliografie minimal3):

Beciu, Camelia, Comunicare politicd, comunicare.ro, Bucuresti, 2002.

Beciu, Camelia, Politica discursivd. Practici politice intr-o campanie electorald, Ed. Polirom, Iasi, 2000.
Copeland, Gary A.; Johnson-Cartee, Karen S., Negative Political Advertising: Coming of Age, Lawrence
Erlbaum Associates, Hillsdale, NJ, 1991,

Denton Jr., Robert E.; Hahn, Dan F., Presidential Communication: Description and Analysis, Praeger, New
York, 1986.

Denton Jr., Robert E.; Woodward, Gary C., Political Communication in America, 3" edition, Praeger,
Westport, CT, 1998.

Denton, R. E. (ed.), Ethical dimensions of political communication, Praeger, Westport, 1991.

Domenach, Jean-Marie, “Lois et techniques”, in La Propagande Politique, P.U.F., colectia “Que sais-je?”, nr.
448, Paris, 1950.

Gerstlé, Jacques, Comunicarea politicd, Institutul European, lasi, 2002.

Ghilezan, Marius, Cum sd reugesti in politicd. Manual de campanie electorald, Editura Active Vision,
Bucuresti, 2000.

Kotler, Philip, Managementul marketingului, Editia a 1ll-a, Ed. Teora, Bucuresti, 2002.

Newman, Bruce L (edit.), Handbook of Political Marketing, Sage Publications, Thousand Oaks, 1999.

Stoiciu, Andrei, Comunicarea politicd: Cum se vand idei gi oameni, Ed. Humanitas — Libra, Bucuresti, 2000.
Teodorescu, Bogdan, Marketing politic §i electoral, Ed. SNSPA, Bucuresti, 2001.

Thoveron, Gabriel, Comunicarea politicd azi, Ed. Antet, Bucuresti, 1996.

b) referinte suplimentare (bibliografie extinsd / optionali):

Barbaros, Corina, Comunicarea politicd, Editura Adenium, Jagi, 2014.

Cheney, George; Lair, Daniel J.; Ritz, Dean, Kendall, Brenden E., Just a job? Communication, Ethics &
Professional Life, Oxford University Press, Oxford, 2010.

Condur, Georgeta, Comunicare politicd. Mijloace si sisteme, Editura Fundafiei Academice Axis, lasi, 2009.
Gutu, Dorina, New Media, Editura Tritonic, Bucuregti, 2008.

Hainey, Rosemarie, Televiziunea si reconfigurarea politicului. Studii de caz: alegerile prezidenfiale din
Romdnia din anii 1996 i 2000, Polirom, lasi, 2002.

Mucchielli, Alex, Arta de a comunica. Metode, forme §i psihologia situatiilor de comunicare (editia a Il-a),
Editura Polirom, lasi, 2015.

9, Coroborarea confinutului disciplinei cu agteptirile reprezentantilor comunititii, asociatiilor
profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului

Disciplina le ofera studentilor competente precum cunoagterea principalelor activitati §i categorii de mesaje
din comunicarea politicd si deprinderi practice de a proiecta si derula o campanie de comunicare.

10. Evaluare

Tip de activitate| 10.1 Criterii de evaluare 102 Metode de ]0'3 Pondere
evaluare in nota finald

¢ capacitate de analizi, sintez3 $i expunere coerentd

a continutului informational al disciplinei; ¢ Examen. 50%
e capacitate de analiz criticd a informatiilor;
e capacitate de argumentare,

10.4 Curs

» capacitate de analizj, sintez3 si expunere coerentd | e participarea la

10.5 Seminar a confinutului informational al disciplinei; dezbaterile din
e capacitate de analizi criticd a informatiilor; cadrul seminarului;
e capacitate de argumentare; e redactarea i 50%

sustinerea unui




e identificarea unor surse alternative de documentare | proiect.

si utilizarea lor in procesul de invatare;

e capacitatea de aplica in practicd conceptele si
tehnicile invitate, demonstrata prin abilitatea de a
intelege si propune un concept original de
campanie de comunicare politici;

e redactarea si susfinerea unui proiect.

10.6 Standard minim de performanti

Elaborarea elementelor unui program sau ale unei strategii politice.
Elaborarea unor elemente dintr-un proiect sau program social-politic de interes local sau national.

Participarea la realizarea unui proiect in echipd cu asumarea de roluri specifice.
« Participarea la seminarii.

« Intocmirea unui proiect conform cerintelor.

« Obtinerea notei 5 la evaluarea finala.

Data completarii: Semnitura titularului de curs Semndtura titularului de seminar

27.09.2023 % A _M

Data avizirii in Departament Semnétura Directorului de Departament

L8 09 1 202% B e 3



FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de Invitdmant superior

UNIVERSITATEA "PETRE ANDREI” DIN IASI

1.2 Facultatea

STIINTE POLITICE SI ADMINISTRATIVE

1.3 Departamentul STIINTE POLITICE
1.4 Domeniul de studii STIINTE POLITICE
1.5 Ciclul de studii LICENTA

1.6 Programul de studii / Calificarea STIINTE POLITICE

2. Date despre disciplini

2.1 Denumirea disciplinei

OPINIE PUBLICA SI COMPORTAMENTE
ELECTORALE

2.2 Codul disciplinei

SP3208

2.3 Titularul activititilor de curs

Lect. univ. dr. Alexandru Iulian BODNARIU

2.4 Titularul activititilor de seminar

Lect. univ. dr. Alexandru Iulian BODNARIU

2.5 Anul de studiu | III [2.5 Semestrul |{ 2

2.6 Tipul de evaluare

* OB - Obligatoriu / OP ~ Optional

3. Timpul total estimat (ore pe semestru) al activititilor didactice

3.1 Numdr de ore pe sdptimani 4 | dincare: 3.2 curs 2 33 2
seminar/lab
orator
3.4 Total ore din planul de inviifimant | 48 |dincare: 3.5curs | 24/10 |3.6 24/6 online
online | seminar/lab
orator
3.7 Distributia fondului de timp ore
Participare la orele de curs si seminar 48
Studiul dupa manual / suport de curs, bibliografie si notite 50
Documentare suplimentari in bibliotec, pe platformele electronice de specialitate §i pe 12
teren
Pregitire seminarii / laboratoare, teme, referate, portofolii §i eseuri 36
Tutoriat 2
Examindri 2
Alte activitai -
3.8 Total ore studiu individual 102(150-48 ore)
3.9 Total ore pe semestru 150 (6 credite
x25)
3.10 Numdrul de credite 6

4. Preconditii (daci este cazul)

4.1 De curriculum

Metodologia cercetdrii in stiintele sociale (analiza politicd) (Anul 11,

Sem. I) — recomandat

4.2 De competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfisurarea cursului

videoproiector; resurse internet.

5.2. de desfisurare a seminarului

videoproiector; resurse internet;

[ E [2.7Regimul disciplinei | OP




6. Competente specifice acumulate (competentele generale sunt mentionate in fisa specializarii)

Competente profesionale

CUNOSTINTE

e (1.2 Utilizarea conceptelor fundamentale din stiintele politice in descrierea si explicarea genezei
si deruldrii unor evenimente si procese. - 1 credit.,

* (3.2 Utilizarea metodologiei stiintelor politice in analiza unor procese specifice sistemelor
social-politice contemporane. - 1 credit.

ABILITATI

» (2.3 Aplicarea modelelor invitate in alcituirea componentelor unor proiecte, planuri, programe
sau actiuni social-politice concrete. - 1 credit.
C4.3 Aplicarea cunogstintelor asimilate la situatii de incertitudine politica. - 0.5 credite.
C4.4Utilizarea metodologiei de specialitate in evaluarea efectelor evenimentelor §i proceselor
politice. — 0.5 credite,

e (4.5 Conceperea §i redactarea unor rapoarte sintetice privind anumite evolutii politice locale,
regionale, nationale i globale. - | credit.

Competente
transversale

CT2 Aplicarea tehnicilor de munci eficientd in echipd multidisciplinard corespunzitoare
diverselor paliere ierahice - 1 credit

7. Obiectivele

disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

;.elngg;e:]t vul | _ Introducere En problematica opifriez‘ publ.ice §i a compc?rtamentului electoral.
disciplinei = Introducere in metodele de analizi a opiniei publice §1 a comportamentului electoral.

Cognitive

- Urmaregte acumularea de cunostinje privind: importanta opiniei publice pentru succesul unei
democratii reprezentative, constituirea, specificul si rolul opiniei publice,tipuri de electorate.

- in;elcgerea de cétre studenti a rolului alegerilor intr-o democratie, a modului In care opinia
public& se exprima in participarea la alegeri prin vot, a modului in care raportarea la alegeri
reflectd opinia publica.

Afective

72 ~  Cultivarea respectului faja de rigurozitatea logici si claritatea gandirii stiintifice.
Obiectivele |Actionale
specifice |~ Formarea deprinderilor necesare utilizirii corecte a metodelor si tehnicilor de analizd a opinie

publice si a fenomenelor electorale.

— Formarea abilitdtilor de analizi si explicare a formdrii, dinamicii $i impactului opiniei publice
asuprafenomenelor politice.

— Formarea abilitatilor de analiza §i explicare a comportamentului de vot.

— Formarea abilitafilor de analizi a unui fenomen electoral, prin relevarea aspectelor functionale si
a celor disfunctionale.

— Formarea abilitatilor de analiz si constructie a strategiilor electorale.

8. Continuturi

8. 1 Curs (teme, numir de ore, bibliografie) Metode de predare
Siptdmdna | (2 ore). Ce este opinia publica? e Dezbaterea.
Saptdména 2 (2 ore): Sursele opiniei publice. ¢ Problematizarea,
Saptdmana 3 (2 ore): Psihologia opiniei publice. . Argurpentarea
Saptamdna 4 (2 ore): Misurarea opiniei publice. teoretica.
Saptidména 5 (2 ore): Impactul diferentelor sociale asupra opiniei publice. * Prelegerea.




Saptaména 6 (2 ore): Niveluri de organizare a atitudinilor. e Simulari si aplicatii ale
Siptiména 7 (2 ore): Factori care influenfeazi opinia publicd: socializarea politica si metodelor si tehnicilor

Saptamana 8 (2 ore): Factori care influenteaza opinia publica —emotiile.
Sptimana 9 (2 ore): Factori care influenteazi opinia publicd — mass-media si efectul

Saptimana 10 (2 ore): Expresii ale opiniei publice.

Siptimana 11 (2 ore): Opinia publicé i alegerile electorale.

Saptamana 12 (2 ore): O abordare socio-psihologici a deciziei de vot.

Saptaména 13 (2 ore): Decizia de vot din perspectiva teoriilor alegeriirajionale.
S#ptiména 14 (2 ore): Importanta opiniei publice in modelarea politicilor publice si a

de investigare si
interventie sociald.

e Prezentare Power
Point.

interesele de tip economic.

de incadrare.

legislatiei.

Bibliografie:
Referinte principale (bibliografie minimali)

Babbie Earl, Practica cercetdrii sociale, Editura Polirom, lasi, 2010.

Diaconu-Gherasim Loredana R., Mairean Cornelia, Curelaru Mihai, Metode cantitative de cercetare. Designuri 5
aplicatii in gtiinfele sociale, Polirom, lasi, 2022,

King Gary, Keohane Robert, Verba Sidney, Fundamentele cercetdrii sociale, Polirom, lagi, 2000.

Moscovici Serge,Buschini, Fabrice, Metodologia stiintelor socioumane, Editura Polirom, lasi, 2007.

Preda Cristian, Rumdnii fericiti. Vot si putere de la 1831 pdnd in prezent (editia a ll-a revazutd si adiugitd),
Editura Polirom, lasi, 2021.

RotariuTraian, {lutPetru, Ancheta sociologicd §i sondajul de opinie, Editura Polirom, lfagi, 2001.

Rougquette Michel Luis, Despre cunoasterea maselor. Eseu de psihologie politica, Editura Polirom, lasi, 2002,

Referinte suplimentare (bibliografie extinsd / optionali)

]

Bethlehem Jelke, Understanding Public Opinion Polls, Editura CRC Press - Taylor & Francis Group, 201 8.
Fisher Justin, FieldhouseEdward, FranklinMark N., Gibson Rachel, Cantijoch Marta, Wlezien Christopher, The
Routledge Handbook of Elections, Voting Behavior and Public Opinion, Editura Routledge, 2013.

Ginneken Jaap van, Collective Behavior and Public Opinion: Rapid Shifis in Opinion and Communication
(European Institute for the Media Series), Editura Lawrence Erlbaum Associates, 2003.

Haines Rosemarie, Televiziunea i reconfigurarea politicului, Ed. Polirom, 2002,

Klingemann Hans-Dieter, Roemmele Andrea, Public Information Campaigns and Opinion Research: A
Handbook for the Student and Practitioner, Editura SAGE Publications Ltd, 2002.

Kuklinski James h. (ed.), Thinking about political psychology, Cambridge University Press, 2002.

Lau Richard R., Redlawsk David P., How Voters Decide. Information Processing in Election Campaigns,
Cambridge University Press, 2002.

Mccombs Maxwell, Setting the Agenda: Mass Media and Public Opinion, Editura Polity Press, 2014.

Schultz P. Wesley, Oskamp Stuart, Attitude and opinions, Editura Lawrence Erlbaum associate, 2005.

Sniderman Paul M., Highton Benjamin, Facing the Challenge of Democracy: Explorations in the Analysis of
Public Opinion and Political Participation, Editura Princeton University Press, 2011.

Zaller John R., The nature and origins of mass opinion, Editura Cambridge University Press, 2003.

Dictionare

Jupp, Victor (coord.), Dicfionar al metodelor de cercetare sociald, Editura Polirom, lasi, 2001.
Zamfir, Catalin, Viisceanu, Lazir (coord.), Dictionar de sociologie, Editura Babel, Bucuresti, 1993.

8. 2 Seminar / laborator (teme, numiir de ore, bibliografie)

Siptimana 1 (2 ore): Ce este opinia publici?

Saptamédna 2 (2 ore): Sursele opiniei publice.

Saptaména 3 (2 ore): Psihologia opiniei publice.

Siptamdna 4 (2 ore): Misurarea opiniei publice.

Saptamana 5 (2 ore): Impactul diferentelor sociale asupra opiniei publice.

Saptamana 6 (2 ore): Niveluri de organizare a atitudiniior.

Saptamana 7 (2 ore): Factori care influenteazi opinia publicé: socializarea politica si

Studii de caz
Dezbateri interactive
Analiza critica
Prezentdri multimedia

interesele de tip economic.




Saptimana 8 (2 ore): Factori care influenteazi opinia publica — emofiile. j
Saptdmana 9 (2 ore): Factori care influenfeazi opinia publicd — mass-media si efectul de

Séaptamana 10 (2 ore): Expresii ale opiniei publice.

Séptédména 11 (2 ore): Opinia publica si alegerile electorale.

Sdptdmana 12 (2 ore): O abordare socio-psihologica a deciziei de vot.

Saptimana 13 (2 ore): Decizia de vot din perspectiva teoriilor alegeriirationale.
Saptiména 14 (2 ore): Importanta opiniei publice in modelarea politicilor publice si a

incadrare.

legislatiei.

Bibliografie:
Referinte principale (bibliografie minimal3)

Referinte suplimentare (bibliografie extins3 / optional#)

Dictionare

Babbie Earl, Practica cercetdrii sociale, Editura Polirom, Iagi, 2010.

Diaconu-Gherasim Loredana R., Miirean Cornelia, Curelaru Mihai, Metode cantitative de cercetare. Designuri si
aplicatii in stiinfele sociale, Polirom, lasi, 2022.

King Gary, Keohane Robert, Verba Sidney, Fundamentele cercetdrii sociale, Polirom, lasi, 2000.

Moscovici Serge, Buschini, Fabrice, Metodologia stiinelor socioumane, Editura Polirom, lasi, 2007.

Preda Cristian, Rumdnii fericifi. Vot si putere de la 1831 pand in prezent (editia a Il-a revazuts si adaugita),
Editura Polirom, Iagi, 2021.

Rotariu Traian, liuf Petru, Ancheta sociologicd si sondajul de opinie, Editura Polirom, lagi, 2001,

Rouquette Michel Luis, Despre cunoasterea maselor. Eseu de psihologie politicd, Editura Polirom, {asi, 2002.

Bethlehem Jelke, Understanding Public Opinion Polls, Editura CRC Press - Taylor & Francis Group, 2018.
Fisher Justin, Fieldhouse Edward, Franklin Mark N., Gibson Rachel, Cantijoch Marta, Wlezien Christopher, The
Routledge Handbook of Elections, Voting Behavior and Public Opinion, Editura Routledge, 2018.

Ginneken Jaap van, Collective Behavior and Public Opinion: Rapid Shifis in Opinion and Communication
(European Institute for the Media Series), Editura Lawrence Erlbaum Associates, 2003,

Haines Rosemarie, Televiziunea i reconfigurarea politicului, Ed. Polirom, 2002.

Klingemann Hans-Dieter, Roemmele Andrea, Public Information Campaigns and Opinion Research: A
Handbook for the Student and Practitioner, Editura SAGE Publications Ltd, 2002.

Kuklinski James h. (ed.), Thinking about political psychology, Cambridge University Press, 2002.

Lau Richard R., Redlawsk David P., How Voters Decide. Information Processing in Election Campaigns,
Cambridge University Press, 2002.

Mccombs Maxwell, Setting the Agenda: Mass Media and Public Opinion, Editura Polity Press, 2014,

Schultz P. Wesley, Oskamp Stuart, Attitude and opinions, Editura Lawrence Erlbaum associate, 2005,

Sniderman Paul M., Highton Benjamin, Facing the Challenge of Democracy: Explorations in the Analysis of
Public Opinion and Political Participation, Editura Princeton University Press, 2011.

Zaller John R., The nature and origins of mass opinion, Editura Cambridge University Press, 2003.

Jupp, Victor (coord.), Dictionar al metodelor de cercetare sociald, Editura Polirom, Iasi, 2001.
Zamfir, Ciatilin, Vlasceanu, Lazir (coord.), Dictionar de sociologie, Editura Babel, Bucuresti, 1993.

9. Coroborarea continutului disciplinei cu asteptirilereprezentantilorcomunitiitii, asociatiilor profesionale §i
angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului

Lo Continuturile disciplinei sunt in concordant3 cu standardele RNCIS.




10. Evaluare

10.3
Tip de activitate 10.1 Criterii de evaluare L= hietnderle Pondere in
evaluare
nota finala
- Cunostinte privind generarea, dinamica si impactul
opiniei publice asupra comportamentului electoral.
- Cunostinte privind constructia si dinamica fenomenului
comportamentului electoral.
- Abilitdtile de a proiecta, realiza, analiza si interpreta
10.4 Cars cercetdri (stiin;if’?ce) asupra fenomenelor de c:ginie Cxamen Wt
publicd si comportament electoral.
- Materia de examen va acoperi totcontinutul din prelegeri,
discutiile de la clasd si lecturi date pentru studiu
individual pe parcursul semestrului.
- Activitatea de seminar.
- Proiectul de cel_'cetare (proiect pentru‘mdsurarea‘ opiniei O T
publice cu sc'hltrea‘u_nor el_emente dintr-un proiect sau activitatii. Sustinere |  50%: 30%
program social-politicde interes local sau national | . dare in forma it o
10.5 Seminar sauproiect centrat pe analiza comportamentului electoral 31 precare In form prot "
cu precizarea unor directii de actiune/solutii) valoreaza sms.é. atu;m 30‘? ‘
30% din nota finald, se va preda in ultima sdptiména de g;?z(t;aree R
clasd si se va axa pe confinutul teoretic §i metodologic '
abordat pe parcursul semestrului.

10.6 Standard minim de performanta.

e Rezolvarea subiectelor de examen care sd arate capacitatea de a intelege concepte, principii si teorii utilizate
in analiza fenomenelor social-politice.
Realizarea unuiproiect de cercetare.
Obtinerea unui punctaj cumulat de 50% din punctele posibile, prin parcurgerea celor doud forme de

evaluare.

Data completarii: Semnatura titularului de curs:

06.07 X323

Data avizérii in departament:

L3 09"

{G;{‘} -_7/41

Semndétura titularului de seminar:

———

=

/

Semndtura directorului de departament:




FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de invitimant superior UNIVERSITATEA ,,PETRE ANDREI” DIN IASI
1.2 Facultatea STIINTE POLITICE SI ADMINISTRATIVE

1.3 Departamentul STIINTE POLITICE '

1.4 Domeniul de studii STIINTE POLITICE

1.5 Ciclul de studii LICENTA

1.6 Programul de studii / Calificarea STIINTE POLITICE

2. Date despre disciplini

2.1 Denumirea disciplinei  |COD SP3209 | Marketing Politic

2.2 Titularul activitatilor de curs Lect. univ. dr. Georgeta CONDUR
2.3 Titularul activititilor de seminar Lect. univ. dr. Georgeta CONDUR
2.4 Anul de studiu| 11 [2.5 Semestrul | VI [2.6 Tipul de evaluare iCO’GCVi“] 2.7 Regimul disciplinei | ©P

* OB - Obligatoriu / OF — Optional

3. Timpul total estimat (ore pe semestru) al activitatilor didactice

3.1 Numir de ore pe siptiméni 4 | dincare: 3.2 curs 2 | 3.3 seminar / laborator 2
3.4 Total ore din planul de invé{iméant | 48 { dincare: 3.5 curs 24/14| 3.6 seminar / laborator | 24/18
fizic fizic
3.7 Distributia fondului de timp ore
Participare la orele de curs §i seminar 48
Studiul dupi manual / suport de curs, bibliografie si notite 32
Documentare suplimentari in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 26
Pregatire seminarii / laboratoare, teme, referate, portofolii §i gseuri 40
Tutoriat 2
Examindri 2
Alte activititi -
3.8 Total ore studiu individual
3.9 Total ore pe semestru 150
3.10 Numdrul de credite 6

4. Preconditii (dacd este cazul)

4,1 De curriculum Introducere in stiintele politice; Comunicare politicd
4.2 De competente Capgmtatea c!e a intelege un text stiinfific de complexitate
medie, capacitate de analizi si sinteza

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfagurare o Cursul se desfigoari pe baza suportului de curs si a bibliografiei indicate, aviand un

a cursului caracter interactiv. Se utilizeazi prezentdri orale, scheme pe tabl3, materiale
multimedia etc.

5.2. de desfagurare o Seminarul se desfisoard pe baza bibliografiei si a suportului de curs. Sarcinile de

a seminarului lucru se rezolva in echipe si/sau indvidual, sub indrumarea cadrului didactic. Se

perfectioneze calitatea expunerilor si s fie creativi.

stimuleazi comunicarea, dialogul, gandirea critic; studentii sunt incurajati sa-§i




6. Competentele specifice acumulate

Compctente profesionale

C2.3

Aplicarea modelelor fnvitate in alcatuirea componentelor unor proiecte, planuri programe sau actiuni
social-politice concrete — 2 credite

C2.5

Construirea, sustinerea §i promovarea unui proiect, plan, program sau actiune social-politica — 1 credit
C53

Realizarea unui plan strategic prin aplicarea metodelor specifice stiintelor politice - 1 credit

C6.5

Proiectarea unor componente ale unor programe manageriale pentru organizafii publice §l private — |
credit

Competente
transversale

CT2
Aplicarea tehnicilor de munca eficienti in echipi multidisciplinara corespunzatoare diverselor paliere
ierahice - 1 credit

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general Intelegerea conceptelor §i probiemelor privind comunicarea politica si a specificului
al disciplinei acestui tip de comunicare; dezvoltarea abilitatilor de a aplica aceste cunostinte

dobéndite in contexte reale de comunicare.

7.2 Obiectivele specifice | e familiarizarea cu principalele concepte, teorii si metode utilizate in marketingul

politic;

* evidentierea raportului dintre comunicarea politica si marketingul politic si
Intelegerea importantei marketingului politic ca metodd moderna de comunicare
politic;

* dobéndirea unor abilitd{i practice si de analizi critici a teoriilor $i practicilor de
marketing politic;
formarea deprinderilor de realizare a segmentdrii, tintirii §i pozitionarii;

* formarea deprinderilor de proiectare, structurare §i aplicare a unui demers de
marketing politic;

* redactarea unor proiecte practice de marketing politic in contextul unei campanii

electorale.

8. Continuturi
8. 1 Curs (teme, numir de ore, bibliografie) Metode de predare
. MARKETINGUL POLITIC - DEFINITII, DELIMITARI, CONCEPTE | « expunere magistrala;

FUNDAMENTALE (2 ore) » analizi de text;

1. Definitii e schematizare;

2. Concepte fundamentale: Piata si segmentul de piati * exemplificare

3. Concepte fundamentale: Cererea si oferta multimedia;

4. Campania permanent3 * dezbatcre i
Il.  CERCETAREA DE MARKETING POLITIC (6 ore) problematizare.

1. Intelegerea macro-mediului de marketing politic

2. Cercetdrile cantitative — sondajul de opinie (sondajele de opinie

preelectorale, exit poll-urile)

3. Cercetdrile calitative - focus grupul, testele de marketing

4. Investigarea concurentei (tehnica benchmarking)
. MODELAREA COMPORTAMENTULUI DE VOT (2 ore)

1. Modele predictive al comportamentului de vot
2. Metodologie de proiectare a campaniei de comunicare efective




3. Proiectarea candidatului orientati cétre valoare
IV. ASIGURAREA SATISFACTIEI VOTANTULUI PRIN VALOARE (2 ore)

1. Model de proiectare a candidatului orientata citre valoare

2. Asigurarea satisfacfiei alegdtorului prin valoarea ofertei i a prestatiei
politice

3. Gestionarea non-votantilor

V. PLANIFICAREA STRATEGICA IN MARKETINGUL POLITIC (4 ore)

1. Segmentarea si fintirea votantilor

2. Pozitionareca. Diferentierea demersului politic — crearea avantajului
concurential i pozifionarea strategici a ofertei politice

3. Repozitionarea

4. Dezvoltarea mesajului electoral

Vi. MANAGEMENTUL CAMPANIILOR ELECTORALE (2 ore)

1. Construirea echipei de campanie — consultanti, voluntari, actiuni de lobby,
grupuri de interese

2. Conceperea strategiei de campanie — Planu] de marketing

3. Crearea, testarea si lansarea produsului politic

4, TImplementare si feedback

VIL. COMUNICARI INTEGRATE IN MARKETINGUL POLITIC (2 ore)

1. Stiinta si arta credrii imaginii
2. Strategii de marketing n ciclului de viafi al ofertei politice
3. Colectarea de fonduri {fundraising)
4. Marketingul direct
5. Relatiile cu presa
6. Dezbaterile televizate
7. Publicitatea electorald
VII. CYBERSPACE - VIITORUL MEDIU AL CAMPANIEI ELECTORALE
(2 ore)

1. Culegerea de date prin Internet
2. Folosirea retelelor sociale
VIII. RESPONSABILITATE SOCIALA SI ETICA iIN MARKETING (2 ore)
a) referinte principale (bibliografie minimali)
Barbaros, Corina, Marketingul politic. Repere teoretice §i strategii de actiune, Editura Adenium, lasi, 2014.
Boier, Rodica; Timiras, Laura, Cercetdri de marketing, Editura Performantica, lasi, 2006.
Condur, Georgeta, Comunicare politicd. Mijloace §i sisteme, Editura Fundatiei Academice Axis, lasi, 2009.
Denton, R. E., (ed.), Ethical dimensions of political communication, Praeger, Westport, 1991.
Ghilezan, Marius, Cum sd reusesti in viata politicd. Manual de campanie electorald, Active Vision, Bucuregti,
2000.
Hall Jamieson, Kathleen, Packaging The Presidency: A History and criticism of Presidential Campaign
Advertising, Oxford University Press, Oxford, 1996.
Kotler, Philip, Managementu! marketinguiui, Editia a [Il-a, Ed. Teora, Bucuresti, 2002.
Lilleker, Darren G,, Jennifer Lees Marshment, Political Marketing: A Comparative Perspective,
Manchester University Press, 2005.
Newman, Bruce L (edit.), Handbook of Political Marketing, Sage Publications, Thousand Oaks, 1999.
Pripp, Cristina, Marketingul politic, Nemira, Bucuresti, 2002.
Stoiciu, Andrei, Comunicarea politicd. Cum se vdnd idei i oameni, Humanitas Libra, Bucuresti, 2001.
Sandru, Daniel; Bocancea, Sorin (coord.), Mass-media §i democratia in Romdnia postcomunistd, Ed.
Institutul European, lasi, 2013.
Teodorescu, Bogdan, Marketing politic si electoral, Ed. SNSPA, Bucuresti, 2001.
*** Journal of Political Marketing, hitps://www tandfonline.com/toc/wplm20/current
b) referinte suplimentare (bibliografie extinsii/optionali):
Bardan, Alexandra, Marketing politic in Romdnia inainte i dupd 1989, Ed, Tritonic, Bucuresti, 2001.
Béja, Monica, Elemente de marketing politic, Editura Universititii Aurel Vlaicu, Arad, 2013.
Dinu, Gabriel, Marketing social-politic, Editura Eftimie Murgu, Resifa, 2013.
Kotler, Philip; Armstrong, Gary, Principiile marketingului, Edifia a II-a, Bucuresti, Ed. Teora, 2003,




Newman, Bruce 1., The Marketing of the President, Sage Publications, 1994.

Tasente, Tinase, Comunicarea politicd prin Social Media st reactiile publicului online, Editura Universitara,

Bucuregti, 2014
Zaharia, Bogdan, Marketing sacial-politic, Editura Uranus, Bucuregti, 2001.

8. 2 Seminar / laborator (teme, numir de ore, bibliografie)

Metode de predare

1. Anuntarea temelor de seminar, stabilirea referentilor pentru fiecare temi si
indicarea bibliografiei obligatorii. (2 ore)
2. Concepte fundamentale ale marketingului politic. (2 ore)

-~ Andrew Lock, Phil Harris, ,Political marketing - vive la différence!”,
European Journal of Marketing, 30 (10/11), 1996, pp. 14-24,

- Georgeta Condur, Comunicare politicd. Mijloace si sisteme, Editura Fundatiei
Academice Axis, lasi, 2009, pp. 23-32.

3. Segmentarea piefei. (2 ore)

- Georgeta Condur, op.cit., pp. 63-75.

- Philip Kotler, Managementul marketingului, Edifia a Ill-a, Ed. Teora,
Bucuregti, 2002, pp. 374-417.

4. Tintirea i pozitionarea (2 ore)

- Robert M. Worcester, Paul R. Baines, “Voter Research and Market
Positioning: Triangulation And Its Implications for Policy Development”, in
P. Davies, B. Newman, Winning Elections with Political Marketing, Howarth
Press Inc., New York, 2006, pp.11-31.

- Al Ries, Jack Trout, Pozifionarea: Lupta pentru un loc in mintea tal,
Bucuregti, Curier Marketing, 2004, p. 10-18.

3. Sondajul de opinie (partea I). (2 ore)

- Andrei Novak, Sondajul de opinie, Ed. Oscar Print, Bucuregti, 1998, pp. 52-
57, 71-717, 96-103, 107-110.

- Bruce I. Newman (ed.), Handbook of Political Marketing, Sage Publications,
Thousand Oaks, 1999, pp. 177-256.

6. Sondajul de opinie (partea a Il-a) — aspecte etice si aplicatii practice. (2 ore)

- Georgeta Condur, “Aspecte etice ale publicarii sondajelor de opinie”, in
Daniel $andru & Sorin Bocancea (coord.), Mass-media si democratia in
Romdnia postcomunistd, Ed. Institutul European, Iagi, 2013, pp. 199-209

- https://curs.rofro/category/sondaje/

7. Focus-grupul (2 ore)
- Richard A. Krueger, Mary Anne Casey, Metoda Focus Grup.: ghid practic
pentru cercetarea aplicatd, Polirom, lasi, 2005, pp. 20-29, 94-120.
- Frank L. Luntz, ,Voices of Victory, Part II: The Makings of a Good Focus
Group”, The Poiling Report, http://www.pollingreport.com/focus.htm.
8. Testele de marketing (teste proiective, teste de acceptare) (2 ore)

- Stefan Prutianu, Bogdan Anastasiei, Tudor Jijie, Cercetarea de marketing:
studiul piefei pur i simplu, lasi, Ed. Polirom, 2002, pp. 35-43.

- Gardner Lindzey, Projective Techniques and Cross-Cultural Research, New
York, Appleton-Century-Crofts Inc., 1961, pp. 51-95.

9. Comportamentul alegitorului (2 ore)

- Georgeta Condur, Comunicare..., pp. 75-89.

- Abraham H. Maslow, ,A Theory of Human Motivation”, Psychological
Review, vol. 50, 1943, pp. 370-396,
http://citeseerx.ist.psu.edu/viewdoc/download?doi=10.1.1.318.231 T&rep=rep
1 &type=pdf

10. Managementul campaniilor politice si factori de succes (2 ore)

- Fritz Plasser, Christian Scheucher, Christian Senf, »Is There a European style
of Political Marketing?”, in Bruce Newman (ed.), op. cit., pp. 89-113.

- Georgeta Condur, Comunicare..., pp. 157-171.

11. Consultantii politici §i dimensiunile etice ale marketingului politic. (2 ore)
- R E. Denton (ed.), Ethical dimensions of political communication, Westport,

analiza de text;
exemplificare
multimedia;

¢ studii de caz;

conversatia euristici;
dezbatere si
problematizare;
jocuri de rol.




Praeger, 1991, pp. 145-197.
- 1. Harry Wray, "Money and Politics”, n Bruce I. Newman {ed.), op.cit.,
pp.741-758.
12. Concluzii §i evaluarea activitifii studentilor la seminarii. (2 ore)

Bibliografie:

a) referinte principale (bibliografie minimal3):

Condur, Georgeta, Comunicare politicd. Mijloace i sisteme, Editura Fundatiei Academice Axis, lasi, 2009,
Denton, R. E., (ed.), Ethical dimensions of political communication, Praeger, Westport, 1991.

Kotler, Philip, Managementul marketingului, Editia a 11l-a, Ed. Teora, Bucuresti, 2002.

Krueger, Richard A.; Casey, Mary Anne, Metoda Focus Grup: ghid practic pentru cercetarea aplicatd,
Polirom, Iagi, 2005

Lindzey, Gardner, Projective Techniques and Cross-Cultural Research, New York, Appleton-
Century-Crofts Inc., 1961.

Lock, Andrew; Harris, Phil, ,Political marketing - vive la différence!”, European Journal of Marketing, 30
(10/11), 1996.

Luntz, Frank L, ,,Voices of Victory, Part II: The Makings of a Good Focus Group”, The Polling Report,
http://www.pollingreport.com/focus.htm

Maslow, Abraham H., ,A Theory of Human Motivation”, Psychological Review, vol. 50, 1943, pp.
370-396, hitp:/citeseerx.ist.psu.edu/viewdoc/download?doi=10.1.1.318.2317&rep=rep 1&type=pdf
Novak, Andrei, Sondajul de opinie, Ed. Oscar Print, Bucuresti, 1998.

Newman, Bruce L (ed.), Handbook of Political Marketing, Sage Publications, Thousand Oaks, 1999,
Prutianu, Stefan; Anastasiei, Bogdan; Jijie,Tudor, Cercetarea de marketing: studiul piefei pur §i
simplu, lasi, Ed. Polirom, 2002.

Ries, Al; Trout, Jack, Pozifionarea: Lupta pentru un loc in mintea ta!, Bucuresti, Curier Marketing, 2004.
Sandru, Daniel; Bocancea, Sorin (coord.), Mass-media 5i democrafia in Romdnia postcomunistd, Ed.
Institutul European, lasi, 2013.

Worcester, Robert M.; Baines, Paul R., “Voter Research and Market Positioning: Triangulation And Its
Implications for Policy Development”, in Philip John Davies, Bruce I. Newman, Winning Elections with
Political Marketing, Howarth Press Inc., New York, 2006.

b) referinte suplimentare (bibliografie extinsi / optionald):

Barbaros, Corina, Marketingul politic. Repere teoretice si strategii de acfiune, Editura Adenium, lasi, 2014,
Kotler, Philip; Armstrong, Gary, Principiile marketingului, Editia a Il-a, Bucuresti, Ed. Teora, 2003.
Teodorescu, Bogdan, Marketing politic si electoral, Ed. SNSPA, Bucuresti, 2001.

9. Coroborarea continutului disciplinei cu agteptiirile reprezentantilor comunititii, asociatiilor
profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului

Disciplina le ofera studentilor competente precum cunoasterea principalelor concepte si deprinderi practice
de a proiecta si derula studii sau campanii de marketing politic.

10. Evaluare

Tip de activitate| 10.1 Criterii de evaluare 102 Metode de 1 0.3 Pondere
evaluare in nota finald

» capacitate de analiz4, sintezi §i expunere coerenta

a continutului informational al disciplinei; + Examen. 50%
e capacitate de analiza critici a informatiilor;
e capacitate de argumentare.

10.4 Curs




* capacitate de analizi, sintezi si expunere coerentd | e participarea la

a continutului informational al disciplinei; dezbaterile din
® capacitate de analizi critici a informatiilor; cadrul seminarului;
10.5 Semings:  |® f:apacitate de argumentare; . redqctarea si . 50%
* identificarea unor surse alternative de documentare | sustinerea unui
si utilizarea lor in procesul de invitare; proiect.

* capacitatea de aplica in practica conceptele si
tehnicile invitate, demonstrata prin abilitatea de a
realiza segmentarea pietei politice si a propune un
plan de marketing politic;

* redactarea si susfinerea unui proiect.

10.6 Standard minim de performanti

Elaborarea unor elemente dintr-un proiect sau program social-politic de interes local sau national.

Elaborarea elementelor unui program sau ale unei strategii politice.

Simularea unei situatii de conducere si/sau gestionare a unei organizatii politice, prezentarea si motivarea

strategiilor aplicate.

Participarea la realizarea unui proiect in echipa cu asumarea de roluri specifice.

* Participarea la seminarii, realizarea unui proiect si obtinerea notei 6 la evaluarea proiectului.

* Obtinerea notei finale 5 la Examenul final.

Data completirii: Semnitura titularului de curs Semniitura titularului de seminar

25.09.2023 % M

Data avizarii in Departament Semnitura Directorului de Departament
% 0~ n ( ':‘:_.‘f
I8 09 L0409 4

e




FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de invatimant superior UNIVERSITATEA ,,PETRE ANDREI” DIN IASI
1.2 Facultatea STIINTE POLITICE SI ADMINISTRATIVE
1.3 Departamentul STIINTE POLITICE
1.4 Domeniul de studii STIINTE POLITICE
1.5 Ciclul de studii LICENTA
1.6 Programul de studii / Calificarea STIINTE POLITICE
2. Date despre disciplini
2.1 Denumirea disciplinei FUNDAMENTE ALE RELATIILOR PUBLICE
2.2 Codul disciplinei SP 3219
2.3 Titularul activitatilor de curs Conf. univ. dr. Constantin MANOLACHE
2.4 Titularul activititilor de seminar Conf. univ. dr. Constantin MANOLACHE

2.5 Anul de studiu] 111 2.6 Semestrul | 6 |2.7 Tipul de evaluare | Exam. [2.8 Regimul disciplinei | OP

* OB — Obligatoriu / OP — Optional

3. Timpul total estimat (ore pe semestru) al activititilor didactice

3.1 Numir de ore pe siptimani 4 | dincare: 3.2 curs 2 | 3.3 seminar / laborator 2
3.4 Total ore din planul de invitamant | 48 | dincare: 3.5 curs 24 | 3.6 seminar / laborator | 24
3.7 Distribugia fondului de timp ore
Participare la orele de curs i seminar 48
Studiul dupi manual / suport de curs, bibliografie si notife 34
Documentare suplimentara in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate §i pe teren 30
Pregitire seminarii / laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 34
Tutoriat 2
Examindri 2
Alte activitti -
3.8 Total ore studiu individual 98
3.9 Total ore pe semestru 150
3.10 Numdrul de credite 6

4. Preconditii {dacii este cazul)

4.1 De curriculum Cutlurd de comunicare politici (nivel universitar).

Capacitatea de a intelege si interpreta formele si tehnicile de

4. mpetente . e w . -
2 De competent comunicare politicd intr-o societate democratic

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare o Cursul se desfasoard pe baza orelor de predare, seminarii si referate. Studiul
a cursului individual se efectueaza pe baza bibliografiei indicate. Consultatiile se desfagoard 14
cererea studentului sau pe Internet. Orele de predare se desfigoard mixt — interactiv
si online -, se utilizeaza prezentiiri cu ajutorul PWP, se argumenteaza cu grafice si
scheme pe tabli etc.

5.2. de desfagurare eSeminarul se desfisoari pe baza bibliografiei indicate si a notelor de curs.
a seminarului Sarcinile didactice se rezolvd atit In echipe de lucru, cat §i indvidual. Studentii
sunt indrumafi sa-si perfecioneze calitatea expunerilor §i sd-si stimuleze
creativitatea si originalitatea in rezolvarea problemelor. Se stimuleazi
comunicarea, dialogul, gindirea critici.




6. Competentele specifice acumulate

C5.1

politice - 1 eredit
C5.5

C3.2

contemporane - 1 credit
C3.3

Competente profesionale

credit

Utilizarea adecvati in comunicarea profesionali a conceptelor fundamentale din domeniul ideilor

Construirea, susfinerea §i comunicarea unor propuneri de programe si strategii politice - 1 credit

Utilizarea metodologiei stiintelor politice in analiza unor procese specifice sistemelor social-politice

Precizarea §i utilizarea unor teorii §i metode in explicarea unor dispute si conflicte sociale si politice - 1

CT?2 - Stiinte politice

ierahice - 1 credit
CT3 — Stiinte politice

Competente
transversale

cerintele piefei muncii - 1 credit

Aplicarea tehnicilor de munci eficientd in echipi multidisciplinara corespunzatoare diverselor paliere

Autoevaluarea obiectiva a nevoii de formare profesionali in scopul insertiei si adaptabilititii la

7. Obiectivele disciplinei (reiegind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general Obiectivul general al disciplinei consti n infelegerea problematicii comunicarii

al disciplinei prin relatiile publice in cadrul unui complex de teorii i concepte fundamentale si
evolutiile actuale ale tehnicilor, metodelor si principiilor de comunicare in
societatea contemporana

7.2 Obiectivele specifice * infelegerea rolului §i importantei relatiilor publice in procesul de

comunicare politic;

crizi mediatica.

¢ formarea capacitiitii de analizi comparativa Tntre relatiile publice si alte
forme de comunicare umani (reclama, publicitatea, propaganda);
cunoasterea tehnicilor i canalelor de informare publici;,

® cunoasterea elementelor fundamentale ale relatiilor publice in situatii de

8. Continuturi

8. 1 Curs (teme, numiir de ore, bibliografic)

Metode de predare

Capitolul I

COMUNICAREA S$I RELATIILE PUBLICE (4 ore) - fizic

1. Conceptul de comunicare umani

2. Elemente, niveluri §i modele ale comunicarii

3. Canale de comunicare publici

4. Mass-media si comunicarea publici

Capitolul I1

OBIECTUL SI PROBLEMATICA RELATIILOR PUBLICE (4 ore) - fizic
1. Obiectul relatiilor publice

2. O istorie a dezvoltirii relatiilor publice

3. Problematica relatiilor publice

4. Analiza comparativi intre relatiile publice i alte forme de comunicare umana

(reclamna, publicitatea, propaganda etc.)

® expunere;
¢ analiza de text;

¢ schematizare;

* comparatii;

s dezbatere;

* evidentierea practicii
In activitatea de
comunicare




Capitolul III

IMAGINEA PUBLICA A ORGANIZATIEI (4 ore) - 2 online / 2 fizic
1. Procesul de formare a imaginii publice a organizaiei

2. Strategii de imagine

3. Tehnici de refacere a imaginii publice

Capitolul 1V

COMUNICAREA INTERNA (6 ore) - 4 online / 2 fizic

1. Conceptul de comunicare internd

2. Tipuri de public tintd

3. Modelarea mesajelor

4. Canale de comunicare internd

Capitolul V

RELATIILE CU COMUNITATEA LOCALA (6 ore) - 4 online / 2 fizic
1. Structura de putere a comunitétii locale

2. Obiective si metode utilizate in relatiile cu comunitatea locala

3. Procesul relagiilor cu comunitatea locald

4, Tehnica discursurilor pentru comunitatea locald

Capitolul VI

OPINIA PUBLICA (6 ore) - fizic

1. Repere istorice privind opinia public

2. Modul de exprimare a opiniei publice

3. Procesul formdrii opiniei publice

Capitotul VII

TEHNICI SI CANALE DE INFORMARE PUBLICA (6 ore) - 4 online / 2 fizic
1. Caracteristicile unui fapt de presa

2. Tehnici de informare publicd

Capitolul VHI

PROTECTIA IMPOTRIVA DEZINFORMARII (6 ore) - 4 online / 2 fizic
1. Conceptul de dezinformare

2. Protectia impotriva dezinformarii, detectarea i combaterea ei

Capitolul IX R

RELATIILE PUBLICE IN SITUATII DE CRIZA (6 ore) - 4 online /2 fizic
1. Managementul crizei mediatice

2. Relatiile cu presa in situatii de criz

3. Sfaturi practice in managementul crizelor mediatice

Bibliografie:
a) referinte principale (bibliografie minimali):
¢ Cursul elaborat la nivelul Facultiitii de Stiinte Politice si Administrative
Beciu Camelia, Tendinte actuale in campaniile de relatii publice, Editura Polirom, lasi, 2013.
Coman Cristina, Relatiile publice. Principii gi strategii, Editura Polirom, lasi, 2001.
Coman Cristina, Relatiile publice si mass-media, Editura Polirom, seria Media, lasi, 2000.
Cutlip Scott, Effective Public Relations, Prentice Hall Inc., New Jersey, 1994.
Dagenais Bernard, Campania de relatii publice, Editura Polirom, lagi, 2003
Doug Newsom, This is PR, Wadworth Publishing Company, Belmont, 1993.
YTacob Dumitru, Diana-Maria, Cismaru, Remus, Pricopie, Relaiile publice Coeziune si eficientd prin
comunicare, Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2011.
Katie, Milo; Yoder, Sharon; Gross, Peter; Niculescu-Maier, Stefan, /ntroducere in relatiile publice,
Editura NIM, Bucuresti, 1998.
Melvin De Fleur, Teorii ale comunicdrii de masd, Editura Polirom, Iasi, 1999.
MeQuail, Denis, Comunicarea, Institutul European, lasi, 1999.
McQuail Denis; Windahl Sven, Modele ale comunicarii, Editura SNSPA, Bucuresti, 2001.
Pricopie Remus, Relafiile publice — evoluic i perspective — Editura Tritonic, Bucuresti, 201 1.




b} referinte suplimentare (bibliografie extinsi/optionala):

Aiken Michael; Paul Mots, The Structure of Community Power, New York: Randsom House, 1970
Bennis Warren & Burt, Nanus, Leaders: The Strategies for Taking Charge, New York, 1985.
Birekenbihl Vera, Antrenamentul comunicdrii, Editura Gemma Press, 2000

Berlo David K., The Process of Communication, New York: Holt, 1960,

Clarence Jones, Winning with the News Media: A Self-defense Manual When You''re the Story, 1996,
Cathala Henri-Pierre, Epoca dezinformdrii, Editura Militar3, Bucuregti, 1991.

8. 2 Seminar / laborator (teme, numir de ore, bibliografie) Metode de predare

1. Elemente, niveluri §i modele ale comunicarii e analiza de text;

2. Canale de comunicare publici & prezentarea si

3. Problematica relatiilor publice evaluarea de

4. Analiza comparativi intre relagiile publice si alte forme de comunicare umani referate.

5. Strategii de imagine e studierea

6. Tipuri de public {int bibliografiei

7. Modelarea mesajelor recomandate: lucriri

8. Relatiile cu comunitatea local3 de referintd, lecturi

9. Opinia publici obligatorii, surse

10. Tehnici si canale de informare publica internet, cursul

11. Protectia impotriva dezinformdrii, detectarea §i combaterea ei elaborat de facultate,

12. Relatii publice in situatiile de crizi alte materiale
didactice

Bibliografie:

a) referinte principale (bibliografie minimali):

Coman Cristina, Relafiile publice. Principii §i strategii, Editura Polirom, agi, 2001.

Coman Cristina, Relatiile publice si mass—-media, Editura Polirom, seria Media, Iasi, 2000.

Cutlip Scott, Effective Public Relations, Prentice Hall Inc., New Jersey, 1994,

Dagenais, Bernard, Campania de relatii publice, Editura Polirom, Iasi, 2003

Doug, Newsom, This is PR, Wadworth Publishing Company, Belmont, 1993.

Hunt, Todd; James E., Grunig, Public Relations Techniques, Holt, Philadelphia, 1984,

Hunt Todd; James E., Grunig, Managing Public Relations, Holt, Rinehart and Winston, Philadelphia,
1984.

b) referinte suplimentare (bibliografie extinsi / optional3):

Katie Milo, Introducere in relatiile publice, Editura NIM, Bucuresti, 1998,

Melvin De Fleur, Teorii ale comunicdrii de masd, Editura Polirom, lasi, 1999.

McQuail Denis, Comunicarea, Institutul European, lasi, 1999

McQuail Denis; Windahl Sven, Modele ale comunicdrii, Editura SNSPA, Bucuresti, 2001

9. Coroborarea confinutului disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunititii, asociatiilor

profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului

Disciplina le ofera studentilor competente precum: identificarea principalelor forme ale relatiilor publice,
inelegerea continuturilor unor informatii publice, analiza si interpretarea lor.




10. Evaluare

10.2 Metode de 10.3 Pondere

Tip de activitate| 10.1 Criterii de evaluare wviliiie Sl

e capacitate de analizi, sinteza si expunere coerentd
a continutului informational al disciplinei; * Examen 70%

AL e capacitate de analizi critica a informatiilor;
e capacitate de argumentare.
e capacitate de analizi, sinteza §i expunere coerentd | e participarea la
10.5 Seminar a cont.inutului infonna;if)pal al disciplinei; dezbaterile.din ‘
’ e capacitate de analizi criticd a informatiilor; cadrul seminarului;
e capacitate de argumentare. o redactarea §i 30%

sustinerea unui
referat, in cadrul
seminarului.

10.6 Standard minim de performanti

Elaborarea unei lucrari pe o tema din domeniul relatiilor publice

Participarea la realizarea unui proiect in echipa cu asumarea de roluri specifice

Realizarea unui proiect in echipa, demonstrand abilitati de comunicare interpersonald, de asumare si distribuire
de roluri specifice.

Data completarii: Semndtura titularului de curs Semnitura titularului de seminar

25.09.2023
Conf. Univ. dr. Constantin Manolache

W
Conf. Univ. dr. Constantin Manolache
W
Data avizirii in Departament Semnitura Directorului de Departament
98-09 DA N




FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de invitimént superior UNIVERSITATEA ,,PETRE ANDREI” DIN IASI
1.2 Facultatea STIINTE POLITICE SI ADMINISTRATIVE

1.3 Departamentul STIINTE POLITICE

1.4 Domeniul de studii STIINTE POLITICE

1.5 Ciclul de studii LICENTA

1.6 Programul de studii / Calificarea STIINTE POLITICE

2. Date despre disciplini

2.1 Denumirea disciplinei  [COD SP3211 | Introducere in Publicitate

2.2 Titularul activitafilor de curs Lect. univ. dr. Georgeta CONDUR

2.3 Titularul activitétilor de seminar Lect. univ. dr. Georgeta CONDUR

2.4 Anul de studiu] 11 ]2.5 Semestrul | Vi | 2.6 Tipul de evaluare | Exemen]2.7 Regimul disciplinei | OP

* OB — Obligatoniu / OP — Optional

3. Timpul total estimat (ore pe semestru) al activititilor didactice

3.1 Numdr de ore pe siptiménd 4 | dincare: 3.2 curs 2 | 3.3 seminar / laborator 2
3.4 Total ore din planul de invitiméint | 48 | dincare: 3.5 curs 24/14| 3.6 seminar / laborator | 24/18
fizic fizic
3.7 Distributia fondului de timp ore
Participare la orele de curs si seminar 48
Studiul dupi manual / suport de curs, bibliografie §i notite 20
Documentare suplimentari in bibliotec3, pe platformele electronice de specialitate §i pe teren 15
Pregitire seminarii / laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 38
Tutoriat 2
Examinari 2
Alte activititi -
3.8 Total ore studiu individual 77
3.9 Total ore pe semestru 125
3.10 Numdrul de credite 5

4. Preconditii (dacii este cazul)

4.1 De curriculum Comunicare politicd

4.2 De competente . . SRR o
petent medie, capacitate de analizi si sinteza

Capacitatea de a injelege un text stiintific de complexitate

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfisurare » Cursul se desfisoara pe baza suportului de curs si a bibliografiei indicate, avénd un

a cursului caracter interactiv. Se utilizeazii prezentdri orale, scheme pe tabla, prezentiri
multimedia etc.

5.2. de desfagurare ¢ Seminarul se desfisoar pe baza bibliografiei §i a suportului de curs. Sarcinile de

a seminarului lucru se rezolva in echipe si/sau indvidual, sub indrumarea cadrului didactic. Se

perfectioneze calitatea expunerilor si si fie creativi.

stimuleazi comunicarea, dialogul, gindirea criticd; studentii sunt incurajafi sd-gi




6. Competentele specifice acumulate

Cl.5
sw Realizarea, individual sau in echipd, a unui proiect - 1 credit
EE2|1C25
-4 § Construirea, sustinerea si promovarea unui proiect, plan, program sau actiune social-politici — 1 credit
§ S 1 c63
=

Aplicarea cunogtinelor asimilate in simularea conducerii §i gestionarii unei organizatii — 1 credit

CT1

Gestionarea informatiilor specifice rezolvarii sarcinilor complexe in context (receptarea, transmiterea,
prelucrarea, stocarea informatiilor in documente de profil) — 1 credit

CT2

Aplicarea tehnicilor de munci eficients in echipd multidisciplinara corespunzatoare diverselor paliere
ierahice — 1 credit

Competenge
transversale

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general Intelegerea conceptelor i principiilor comunicarii publicitare i dezvoltarea
al disciplinei abilitdtilor de a aplica aceste cunostinge in contexte reale de proiectare, implementare,
$i evaluare a campaniilor publicitare.

7.2 Obiectivele specifice | e familiarizarea cu principalele concepte, teorii si metode utilizate in campaniile
publicitare;

* dezvoltarea abilititilor studenilor pentru a trece de la rolul de receptori §i tinte
ale publicit{ii la cel de creatori ai unor strategii de comunicare publicitari

* formarea deprinderilor de proiectare, structurare si aplicare a planului unei

campanii publicitare;

deprinderea tehnicilor de creatie publicitarj;

insugirea indicatorilor si metodelor de evaluare publicitari;

dezvoltarea capacitiii de segmentare a piefei si infelegere a publicului tinta,

familiarizarea cu modul in care functioneazi o agentie de publicitate;

redactarea unor proiecte de campanii publicitare.

8. Continuturi

8. 1 Curs (teme, numiir de ore, bibliografie) Metode de predare
Capitolul I * expunere magistral¥;
INTRODUCERE (4 ore) * schematizare;

1. Definitii i dictionar de termeni o exemplificare
2. Istoricul §i evolutia publicititii multimedia;
Capitolul 11 . ® dezbatere i
FUNCTIILE, OBIECTIVELE SI ROLUL PUBLICITATII (4 ore) probilematizare.

1. Functiile publicititii

2, Obiectivele publicititii

3. Rolul publicitatii in activitatea de marketing

4. Tipuri de publicitate

Capitolul IT1 .

METODE DE CERCETARE iN PUBLICITATE (4 ore)
1. Sondajul si ancheta

2. Focus-group-ul

3. Experimentul

4. Evaluarea impactului publicitagii

Capitolul IV

COMPORTAMENTUL CONSUMATORULUI (4 ore)
1. Psihologia consumatorului




2. Studiul motivatiei
Capitolul V
PLANIFICAREA SI GESTIONAREA PUBLICITATH (4 ore)
1. Planul de publicitate
2. Pagii tactici ai unei campanii de comunicare publicitara
Capitolul V1
CREAREA PUBLICITATII (4 ore)
1. Agentia de publicitate
2. Crearea reclamei
3. Alegerea mijloacelor de comunicare
4. Metode speciale de persuasiune
Bibliografie:
a) referinte principale (bibliografie minimal3):
Aitchison, Jim, fnovatie in advertising: cum sd creezi cele mai bune print-ad-uri pentru brandurile secolului XXI,
Brandbuilders, Bucuregti, 2006.
Chelcea, Septimiu, Psihosociologie aplicatd. Publicitatea, Polirom, lasi, 2016.
Condur, Georgeta, Infroducere in publicitate - suport de curs pentru studentii Facultiii de Stiinte Politice gi
Administrative a UPA din Iagi,
Condur, Georgeta, Comunicare politicd: mijloace gi sisteme, lasi, Ed. Fundatiei Academice AXIS, 2009.
Hiescu, Dragos; Petre, Dan, Psihologia reclamei §i a consumatorului, Comunicare ro, Bucuresti, 2004.
Kotler, Philip, Managementul marketingului, Editia a Ill-a, Teora, Bucuresti, 2002.
Levinson, Jay Conrad, Guerilla Advertising: arme §i tactici neconventionale de obfinere a profiturilor mari cu investifii
mici in publicitate, Bucuresti, Business Tech International Press, 2002,
Marcu, Laura, Introducere in publicifate, Editura Pro Universitaria, Bucuresti, 2018.
Newman, Michael, Salturi creative: 10 lectii de advertising eficient inspirate de Saatchi & Saatchi, Brandbuilders,
Bucuresti, 2006.
O'Shaughnessy, John; O'Shaughnessy, Nicholas Jackson, Persuasion in Advertising, Routledge, New York, 2003.
Petcu, Marian, O istorie ilustratd a publicitdtii romdnegti, Tritonic, Bucuresti, 2002,
Petre, Dan; Nicola, Mihaela, Introducere in publicitate, Ed. Comunicare.ro, Bucuresti, 2004,
Russel, J. Thomas; Lane, W, Ronald, Manual de publicitate (Kleppner's Advertising Procedure), Teora, Bucuresti, 2002,
Sullivan, Luke, Hey, Whipple, incearcd asta — Un ghid pentru a crea reclame de exceppie, Curier marketing, Bucuresti,
2004.
Sutherland, Max; Sylvester, Alice K., Advertising and the Mind of the Consumer: What Works, What Doesn't, and Why,
St. Leonards, N.S.W., Allen & Unwin, 2000.
b) referinte suplimentare (bibliografie extinsd/optionali):
Farbey, A.D., Publicitatea eficientd, Editura Niculescu, Bucuresti, 2005,
Heilbrunn, Benoit, Logo-ul, comunicare.ro, Bucuresti, 2002.
Hopkins, Claude C., Viata mea in publicitate & Publicitate gtiintificd, Polirom, Iasi, 2015.
Kawasaki, Guy; Fitzpatrick, Peg, Arta refelelor sociale, Editura Publica, Bucuregti, 2015.
Teodorescu, Gheorghe; Bejan, Petru, Relatii publice 5i publicitate, Editura Fundatiei AXIS, Iasi, 2003.
Veghes Ruff, Iulian; Grigore, Bogdan, Relatiile publice i publicitatea online, Polirom, lagi, 2003,
http://www.iqads.ro

8. 2 Seminar / laborator (teme, numir de ore, bibliografie) Metode de predare
1. Termeni §i concepte fundamentale ale publicitétii. (2 ore) ¢ analiza de text;
- Dan Petre, Mihaela Nicola, Introducere in publicitate, Bucuregti, Ed. Comunicare.ro, 2004, | e exemplificare
pp- §-23. multimedia;
- Dragos lliescu, Dan Petre, Psihologia reclamei gi a consumatorului, Vol. 2: Psihologia | « studii de caz:
reclamei, Bucuresti, Comunicare.ro, 2004, pp. 9-14, e conversatia e’uristicé;
2. Evolutia publicititii. (2 ore) o dezbatere i
- Dan Petre, Mihaela Nicola, op.cit., pp. 18-40, 225-237. problematizare;
- J. Thomas Russel, W. Ronald Lane, Manual de publicitate (Kleppner's Advertising | 4 <. de rol:
Procedurej, Bucuresti, Teora, 2002, pp. 18-42. . -
. T e o © s e prezentarea gi evaluarea
- Marian Petcu, O istorie ilustratd a publicitaii romdnegti, Bucuresti, Tritonic, 2002, pp. 9- de referate
138. '
3. Functiile, obiectivele gi rolul publicitatii. (2 ore)
- J. Thomas Russel, W. Ronald Lane, op.cit., pp. 43-68.
- Mihaela Nicola, Dan Petre, Publicitate, Bucuresti, Editura SNSPA, 2001, pp. 29-36.
- Philip Kotler, Managementul marketingului, Editia a [Il-a, Bucuresti, Ed. Teora, 2002, pp.
849-850.
4. Tipuri de publicitate. (2 ore)
- J. Thomas Russel, W. Ronald Lane, op.cit., pp. 70-79.




- Dan Petre, Mihaela Nicola, Introducere..., pp. 47-52.

- Mihaela Nicola, Dan Petre, Publicitate..., pp. 36-43

5. Metode de cercetare in publicitate. (2 ore)

- J. Thomas Russel, W. Ronald Lane, op.cit., pp. 551-580.

- Mihaela Nicola, Dan Petre, Publicitate..., pp. 55-73.

6. Agentia de publicitate, (2 ore)

- Dan Petre, Mihaela Nicola, Introducere..., pp. 67-86,

- Jay Conrad Levinson, Guerilla Advertising: arme §i iactici neconventionale de obfinere a
profiturilor mari cu investifii mici in publicitate, Bucuresti, Business Tech International Press,
2002, pp. 136-141.

- Luke Sullivan, Hey, Whipple, incearcd asta — Un ghid pentru a crea reclame de excepfie,
Bucuregti, Curier marketing, 2004, pp. 247-319.

7. Planificarea publicititii. (2 ore)

- Mihaela Nicola, Dan Petre, Publicitate..., pp. 75-92.

- Philip Keotler, op.cit., pp. 848-904.

- Dan Petre, Mihaela Nicola, /ntroducere..., pp. 117-135.

8. Crearea publicit#tii, (2 ore)

- Dan Petre, Mihaela Nicola, Introducere..., pp.137-152.

- Luke Sullivan, Hey..., pp. 53-103, 150-176.

9. Metode speciale de persuasiune in publicitate. (2 ore)

- Jay Conrad Levinson, Guerilla..., pp. 207-237.

- Jim Aitchison, Inovafie in advertising: cum si creezi cele mai bune print-ad-uri pentru
brandurile secolului XXI, Bucuresti, Brandbuilders, 2006, pp. 15-114.

10. Sugestii pentru crearea unei reclame. (2 ore)

- Luke Sullivan, Hey..., pp. 105-146.

- J. Thomas Russel, W. Ronald Lane, op.cit., pp.603-607.

- Michael Newman, Salturi creative: 10 lectii de advertising eficient inspirate de Saatchi &
Saatchi, Bucuresti, Brandbuilders, 2006, pp. 110-137.

t1. Publicitatea politica. (2 ore)

- Georgeta Condur, Comunicare politicd: mijloace gi sisteme, Iasi, Ed. Fundatiei Academice
AXIS, 2009, pp. 89-124, 139-151.

- Judith S. Trent, Robert V. Friedenberg, Political Campaign Communication: Principles and
Practices, 4th ed., Westport, Praeger, 2000, pp. 319-366.

12, Etica publicitafii §i responsabilitatea sociala. (2 ore)

- Roy L. Moore, Mass Communication Law and Ethics, 2nd ed., Mahwah, Lawrence Erlbaum
Associates, 1999, pp. 240-249,

- J. Thomas Russel, W. Ronald Lane, gp.cit., pp. 826-854.

- Dan Petre, Mihaela Nicola, Introducere..., pp. 151-152,

Bibliografie:

a) referinte principale (bibliografie minimali):

Aitchison, Jim, Inovafie in advertising: cum 5d creezi cele mai bune print-ad-uri pentru brandurile secolului XXI,
Bucuresti, Brandbuilders, 2006.

Condur, Georgeta, Comunicare politicd: mijloace gi sisteme, lasi, Ed. Fundatiei Academice AXIS, 2009,

liescu, Dragog; Petre, Dan, Psihologia reclamei §i a consumatorului, 2 vol., Bucuresti, Comunicare.ro, 2004,

Kotler, Philip, Managementul marketingului, Editia a 11l-a, Bucuresti, Ed. Teora, 2002.

Levinson, Jay Conrad, Guerilla Advertising: arme §i tactici neconventionale de obtinere a profiturilor mari cu investifii
mici in publicitate, Bucuregti, Business Tech International Press, 2002,

Moore, Roy L., Mass Communication Law and Ethics, 2nd ed., Mahwah, Lawrence Erlbaum Associates, 1999,

Newman, Michael, Salturi creative: 10 lectii de advertising eficient inspirate de Saatchi & Saatchi, Bucuresti,
Brandbuilders, 2006,

Nicola, Mihaela; Petre, Dan, Publicitate, Bucuresti, Editura SNSPA, 2001.

Petre, Dan; Nicola, Mihaela, /ntroducere in publicitate, Bucuresti, Ed. Comunicare.ro, 2004,

Petcu, Marian, O istorie ilustratd a publicitdtii romdnesti, Bucuresti, Tritonic, 2002.

Russel, J. Thomas; Lane, W. Ronald, Manual de publicitate (Kleppner's Advertising Procedure), Bucuresti, Teora, 2002.
Sullivan, Luke, Hey, Whipple, incearci asta — Un ghid pentru a crea reclame de excepfie, Bucuresti, Curier marketing,
2004,

Trent, Judith S.; Friedenberg, Robert V., Political Campaign Communication: Principles and Practices, 4th ed.,
Westport, Praeger, 2000.

b) referinte suplimentare (bibliografie extins# / optionali):

Déancu,Vasile Sebastian, Comunicarea simbolicd. Arhitectura discursului publicitar, Cluj-Napoca, Dacia, 1999.
Lindstrom, Martin, Small DATA, Indicii mdrunte care scot la iveald trenduri in masd, Editura Publica, Bucuresti, 2016.




Schmitt, Bernd; Simonson, Alex, Estetica in marketing, Bucuresti, Teora, 2002.
http://www.igads.ro

9. Coroborarea continutului disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunitifii, asociatiilor
profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului

Disciplina le oferi studentilor competente si abilitdti de copywriting, machetare, media planning si evaluare a
campaniilor publicitare.

10. Evaluare

Tip de activitate| 10.1 Criterii de evaluare 12 heetae:de }0'3 Poniters
evaluare in nota finala

e capacitate de analizd, sintezd si expunere coerenta
a continutului informational al disciplinei; e Examen. 50%

10.4 Curs p P ; i
e capacitate de analizi critici a informatiilor;
e capacitate de argumentare.
e capacitate de analizi, sintezi si expunere coerentd | e participarea la
a continutului informational al disciplinei; dezbaterile din
e capacitate de analizi criticd a informatiilor; cadrul seminarului;
10.5 Seminar | ® C2Pacitate de argumentare; o redactarea §i 50%
e identificarea unor surse alternative de documentare | susfinerea unui
si utilizarea lor in procesul de invitare; proiect.

e capacitatea de aplica Tn practicd conceptele si
tehnicile invitate, demonstratd prin abilitatea de a
intelege, acoperi i propune un concept original de
campanie publicitard;

e redactarea si sustinerea unui proiect.

10.6 Standard minim de performanta

Elaborarea unei lucréri pe o temé din domeniu.

Elaborarea unor elemente dintr-un proiect de interes local sau national.

Simularea unei situatii de conducere si/sau gestionare a unei organizatii, prezentarea si motivarea strategiilor

aplicate.

Solutionarea unor situatii-problemd, din domeniul stiinfelor politice, de o complexitate medie, cu solutii bazate

pe alegeri multiple si prezentarea solutiilor gisite.

Participarea la realizarea unui proiect in echipa cu asumarea de roluri specifice.

e Participarea la seminarii, realizarea unui proiect §i obtinerea notei 5 la evaluarea proiectului.

» Obtinerea notei finale 5 la Examenul final.

Data completérii: Semndtura titularului de curs Semndtura titularului de seminar
25.09.2023 \{ M
Data avizirii in Departament Semnitura Directorului de Departament
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