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LISTA TEME LICENTA

1. Intelegerea produsului / serviciulti ..........cooeveeenee.... in perspectiva de marketing

2. Identificarea solutiilor de marketing in cresterea valorii pentru client, corespunzatoare
produsului / serviciului ............

3. Identificarea solutiilor de marketing in stimularea vanzarilor produsului / serviciului ............
................... prin cunoasterea structurilor pietei acestuia
Cercetari de marketing pentru cunoasterea consumatorilor produsului / serviciului ..................

Analiza concurentei specifice produsului / serviciului .........ccoeceeveevieniencnnnene
Cercetdri de marketing pe piata produsului / serviciului .........coceeverieniveennenne.
Gestionarea particularitatilor de marketing ale serviciului..........ccccceeveenienen.

Analiza strategica a pietei produsului / Serviciului .........ccoeceevervienienieneeneenne.

N N

Solutii de crestere a pietei produsului / serviciului ...................... , rezultate din raportul produs-piata

Per. univ. dr. Rodica BOIER
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Director Departament Stiinte Economice

LISTA TEME LICENTA

Proiectarea si implementarea unui sistem informatic pentru afaceri on-line
Oportunitdti antreprenoriale Tnh mediul virtual

Tehnici de promovare a unui site web

Aplicatie web telemarketing

SEO - implicatii In activitatea de webdesign si webmarketing
Transpunerea afacerilor in mediul internet

Serviciile internet - oportunitati de afaceri bazate pe acestea

Blogosfera si implicatiile acesteia in domeniul marketingului

Evaluarea perceptiei consumatorilor cu privire la rolul internet-ului in procesul de cumparare
Proiectarea si implementarea unui portal web pentru licitatii on-line
Cercetare de marketing privind lansarea unui nou produs in mediul on-line

Proiectarea si implementarea aplicatiilor informatice de e-commerce

Nota: studentii pot propune i alte teme in functie de obiectul de activitate al entitatii

Lect. univ. dr. .le&nca BUJOR
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Director Departament Stiinte Economice

LISTA TEME LICENTA

MARKETING TURISTIC
Politici de marketing privind promovarea produselor turistice religioase. Studiu de caz

Studiu de marketing in domeniul turistic. Studiu de caz
Lansarea unui produs nou pe o piata turistica. Studiu de caz.

Provocari ale agentiilor de turism: Impactul intemetului asupra activitatii agentiilor de tu-

rism. Studiu de caz

MARKETING AGROALIMENTAR
A fi sau a nu fi ca alti consumatori. Studiu de caz

Lansarea unui produs nou pe o piaTa. Studiu de caz.

Familia ca Si consumator. Studiu de caz

Clienti fericiti versus clienti incantati. Studiu de caz

Comportamentul consumatorului de servicii si produse Bio. Studiu de caz
Tehnici de promovare in spatii comerciale de mari dimensiuni. Studiu de caz.

Corpul omenesc din perspectiva consumatorului: Studiu de caz

MARKETINF DIRECT
Experienta online a consumatorului. Studiu de caz

Lupta pentru ocuparea unui loc in mintea consumatorului. Studiu de caz
Vanzarea directd. Tehnici de vanzare directd. Studiu de caz

Oferta si promovarea de marketing in mediul online. Studiu de caz
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Director Departament Stiinte Economice
Prof. univ. dr. Alexandru TRIFU

LISTA TEME LICENTA

Analiza comportamentului de cumparare in cazul produselor noi lansate pe piata. Studiu de caz.
Cercetare privind comportamentul de cumparare al consumatorilor de produse fast-food
Cercetare privind comportamentul consumatorului digital

Analiza comportamentului consumatorilor de bere

Influentele culturale asupra comportamentului consumatorului de produse clectrocasnice
Comportamentul consumatorului de servicii educationale

Generatia X vs. Generatia Y - analiza comportamentului de consum

Influenta factorilor situationali asupra comportamentului consumatorului

Studierea comportamentului de cumparare a brandurilor vestimentare

Atitudinea consumatorilor privind publicitatea prin televiziune / radio / on-line / presa
Studiu privind efectele campaniilor publicitare si promotionale asupra comportamentului con-
sumatorului

Studiu privind influenta stilului de viata asupra comportamentului de cumparare si consum
Analiza comportamentului consumatorilor de bunuri de lux

Rolul neuromarketingului in comportamentul consumatorului

Atitudinea consumatorilor privind publicitatea prin televiziune versus on-line

Tactici de influentare / manipulare si comportamentul consumatorului

Utilizarea tehnicilor de merchandising in actiunile promotionale ale S.C.

Tehnici promotionale la punctul de vanzare

Tehnici promotionale In comertul electronic

Tehnici de promovare a vanzarilor de carte in Romaénia, in epoca informatizarii
Promovarea prin email - marketing

Tehnci pull si push de promovare a vanzarilor

Analiza procesului decizional de cumparare in cazul produsului/serviciului ..................
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24. Coordonarea activitatii fortelor de vanzare in cadrul companieidn domeniul v

25. Gestiunea fortelor de vanzare in cadrul companiei

26. Procesul de vanzare intre standardizare si creativitate

27. Stiluri manageriale si abordari. EQ versus 1Q

28. Administrarea si organizarea echipei de vanzare

29. Managementul vanzarilor - stabilirea obiectivelor agentilor de vanzari si monitorizarea in-
deplinirii

30. Analizarea rezultatelor activitatii unui manager in vanzari si aprecierea eficacitatii acestuia

31. Construirea si utilizarea unui sistem de management al vinzarilor

32. Managementul vanzarilor in contextul concurential actual

33. Analiza comportamentului de cumpdrare in cazul produselor noi lansate pe piata. Studiu de caz.

34. Analiza factorilor care influenteaza decizia de cumpadrare in cazul produsului/brandului

35. Impactul culorii asupra deciziei de cumparare a consumatorului de produse ....................

36. Vanzarea tranzactionald vs. Vanzarea consultativa

37. Limbajul senzorial in vanzari

38. Programarea neurolingvistica (NLP) aplicatd in vanzari

39. Tehnici de vanzare specifice comertului electronic

40. Tehnici de vanzare prin email pentru produsul / serviciul ....................

41. Tehnici de vanzare in asigurari

42. Tehnici de vanzare in supermarket - pe exemplul ..................

43. Tehnici de vanzare la punctul de vanzare. Studiu de caz

44. Tehnici de vanzari in domeniul ospitalitatii - pe exemplul ...................

Prof. univ. dr. Cristina Maria STOICA
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