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MISIUNEA SI OBIECTIVELE

programului de studii de licenta Marketing

Facultatea de Drept, Economie, Stiinte Politice si Administrative functioneaza in
cadrul Universitatii ,,Petre Andrei” din lasi, persoana juridica constituitd in conditiile Legii
nr. 408/ 2002. Vechea Facultate de Economie din cadrul Universitdtii ,,Petre Andrei” din
Iasi era prima facultate de drept privat si utilitate publica in zona de est a tarii, aparitia ei in
sistemul institutiilor de invatamant superior In aceasta parte a tarii fiind necesara datorita
cresterii cererii de economisti de pe piata muncii iscatd, in principal, de implicarea tot mai
accentuata a sistemului financiar, a celui bancar si de asigurari in viata economica, precum
si de maturizarea activitatii firmelor aparute dupa anii '90.

Facultatea de de Drept, Economie, Stiinte Politice si Administrative, prin specializa-
rile sale economice, ofera, in special tinerilor din zona Moldovei, dar nu numai, posibilitatea
de a se forma ca economisti, cu o solida pregétire profesionala si isi asumd un rol important
in crearea si tezaurizarea valorilor stiintelor economice romdnesti, pregatirea specialistilor
in economie, in mentinerea si sporirea nivelului de educatie a populatiei, in promovarea
cercetarii stiintifice in domeniul de activitate, in participarea specialistilor pregatiti la cir-
cuitul mondial de valori si afirmarea identitdtii scolii romdnesti de economie. In baza nive-
lului de competenta si a responsabilitdtii pe care o are fata de societatea romaneasca, Depar-
tamentul de Stiinte E.conomice care gestioneaza programul de studii Marketing isi asuma mi-
siunea pe urmatoarele componente:

1. Componenta didactica, constand 1n pregatirea de cadre prin toate formele de inva-
tamant universitar si postuniversitar prevazute de lege, in profilurile si specializarile pentru
care este legal autorizata si acreditata,

2. Componenta de cercetare stiintifica, constand in organizarea si desfasurarea in con-
ditii legale de activitati de cercetare stiintifica, dezvoltare tehnologica proiectare, consultanta
sl expertiza,

3. Componenta relatia cu societatea, constand in organizarea vietii sociale din spa-
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tiul universitar astfel incat, sa se inscrie ca centru de pregatire profesionala si de cercetare
stiintificd, dar si ca centru de educatie, civilizatie si culturd al comunitatii socio-economice
din zona in care isi desfasoara activitatea;

4. Componenta de management si servicii suport.

Facultatea de Drept, Economie, Stiinte Politice si Administrative din cadrul Universi-
tatii Petre Andrei din lasi si-a propus ca misiune a specializarii Marketing sa pregdteascd
specialisti dispundnd de competente superioare, in domeniul relatiilor complexe ce se insti-
tuie in conexiune cu pietele diverse, prin activitati didactice si de cercetare stiintifica, activi-
tati compatibile dinamicii actuale si de perspectiva a mediului de afaceri intern si internatio-
nal. In formularea acestei misiuni s-au preluat elementele valoroase ale bogatei traditii ro-
manesti In predarea si practica marketingului, dar si de la achizitiile in materie pe plan inter-
national.

Intr-o asemenea viziune, Planul de invétdmdnt al specializarii Marketing a fost gan-
dit ca incorporand cele mai adecvate discipline, prin intermediul carora sa se transmita cu-
nostinte moderne, asa cum sunt ele asteptate de cdtre piata muncii - atat in prezent, dar si In
perspectiva -, sa se formeze abilitdti adecvate actionarii eficace si eficiente a absolventilor
in practica de marketing si, nu in ultimul rand, sa insufle atitudini adecvate, specifice specia-
listului modern operand pe o piata dinamica, in schimbare continua si rapida, in care cone-
xiunile, relatiile si impactul noilor tehnologii - in primul rand digitalizarea -, devin tot mai
accentuate. In acest sens, specializarea Marketing si-a propus sa amplifice la studenti capa-
citatile de informare continua, de mentinere in contact cu evolutiile noilor tehnologii si apli-
catiile acestora in domeniul de referinta, sa dezvolte creativitatea, spiritul antreprenorial, si
atentia acestora pentru calitatea si eficienta relationarilor in mediul de afaceri.

In formarea viitorilor specialisti in Marketing se are in vedere ca transmiterea com-
petentelor specifice impuse de piete, dinamice si complexe, s fie realizatd prin mijloace
diverse pe care didactica universitard moderna le pune la dispozitie: prelegeri interactive,
incorporand masiv exemple si chiar studii de caz din economia reala, stimularea creativitatii
studentilor, In cadrul unor structuri conceptuale de baza, implicarea acestora in simulari de
situatii posibile, incurajarea lor sd-si manifeste si dezvolte creativitatea si spiritul antrepre-
norial prin proiectele elaborate la diferite discipline. La modul cel mai concret, obiectivele
privind competentele generale de format la viitorii specialisti se vor structura astfel:

- cunoasterea, intelegerea si utilizarea conceptelor, teoriilor, principiilor si me-
todelor fundamentale de investigare si prospectare specifice economiei;

- culegerea, analizarea si interpretarea de date si informatii de natura cantitativa
si calitativa referitoare la o problema definita;

- explicarea si interpretarea fenomenelor, proceselor si mecanismelor pietei, cu-

noasterea, analiza, intelegerea si interpretarea mediului de afacert,
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- analiza adecvata de stari si situatii, diagnosticarea problemelor si asumarea de
responsabilitati pentru rezolvarea acestora, comunicarea i argumentarea rezultatelor pro-
priei activitati;

- dezvoltarea capacitatii de a lucra independent, dar si in echipa, pentru rezolva-
rea de probleme in contexte profesionale definite, dobandirea capacitatii de adaptare, decizie
sl actiune in situatii noi si chiar in situatii de criza,

- utilizarea tehnologiilor moderne in rezolvarea sarcinilor curente;

- comunicarea adecvata in mediul profesional, verbal si scris, in limba romana,
dar si cel putin Intr-o limba de circulatie internationala.

Pe aceasta baza, specializarea Marketing va grefa urmatoarele obiective specifice:

- cunoasterea, intelegerea si utilizarea conceptelor si metodelor specifice cu
care se opereaza in cercetarea de marketing, pentru obtinerea informatiilor necesare in
fundamentarea adecvatd a tuturor deciziilor specifice (politici, strategii, Plan de marketing
etc.);

- consolidarea capacitatii de a dezvolta si de a utiliza baze de date referitoare la
clienti, furnizori, produse, concurenti si piete, in scopul fundamentarii procesului decizional
vizand mixul de marketing promovat de organizatii;

- dobandirea abilitatilor necesare in conceperea si gestionarea planurilor de
marketing, pentru atingerea obiectivelor strategice ale organizatiilor;

- dobandirea abilitatilor necesare in operationalizarea programelor de marketing
si exercitarea de activitdti specifice functiilor operative de implementare a acestora.

Programul de studii Marketing este adaptat ciclului de studii de licenta de trei ani.
Finalizarea acestui program permite acumularea a minim 180 de credite si obtinerea licentei
universitare, toate competentele dobandite in cadrul programului de studii al specializarii fi-
ind de natura sd confere absolventului statutul de specialist in marketing (marketer), care
poate executa cu succes activitati specifice de o mare diversitate, cum sunt:

- decizii si operatiuni de marketing;

- cercetari de marketing si gestionarea bazelor de date;

- conceperea si marketingul produselor noi;

- fundamentarea preturilor;

- comunicari integrate de marketing (promovare),

- marketing relational, vanzari etc.

Covarsitoarea majoritate a acestor profesii se afla in deplina concordanta cu cadrul
national si international al calificarilor. Cum acest cadru este intr-o dinamica apreciabila,
cu ritmuri ce se vor accentua in viitor, specializarea Marketing isi propune, de asemenea, sa
formeze la absolventii sdi abilitati si atitudini de autoinstruire, de Invatare pe tot parcursul

vietii, care sa le permita flexibilitatea si capacitatea de mobilitate profesionald adecvate.
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Facultatea de Drept, Economie, Stiinte Politice si Administrative isi propune ca cer-
cetarea stiintifica derulata de catre cadrele didactice ale programului de studii Marketing sa
fie de natura a sprijini procesul instructiv-educativ prin aportul de informatie proaspata, ve-
nind din realitatea pietelor actuale, dar si prin aportul la avansul achizitiilor stiintifice. Din
acest punct de vedere, monografiile si tratatele, studiile si articolele de specialitate publicate
vor constitui contributii la explicarea evolutiilor specifice pietelor interconectate ale econo-
miei romanesti, aflatd intr-o tot mai stransa legétura cu cele internationale. Cunoasterea com-
portamentului consumatorului roman, explicarea formelor specifice de evolutie a competi-
tiel in economia Romaniei, dinamica preturilor si a distributiei modeme, impactul noilor teh-
nologii asupra politicilor de promovare etc., concretizeaza doar cateva dintre aspectele ce

vor fi abordate prioritar.
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