FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de Invatamant superior | Universitatea ,, Petre Andrei” din lasi

1.2 Facultatea Drept, Economie, Stiinte Politice si Administrative
1.3 Departamentul Stiinte Economice

1.4 Domeniul de studii Marketing

1.5 Ciclul de studii Licentdi

1.6 Programul de studii/Calificarea Marketing

2. Date despre disciplind

2.1 Denumirea disciplinei Marketing agroalimentar

2.2 Titularul activitatilor de curs Lect. univ. dr. GURITA Doina

2.3 Titularul activitatilor de seminar Lect. univ. dr. GURITA Doina

2.4 Anul de studiu| III | 2.5 Semestrul | VI | 2.6 Tipul de evaluare” | E. [2.7 Regimul disciplinei” | OB.

* Examen / Colocviu / Proiect
** Obligatoriu / Optional / Facultativ

3. Timpul total estimat al activitatilor disciplinei (ore pe semestru)

3.1 Numar de ore pe sdptdmana 3 | dincare: 3.2 curs 2 | 3.3 seminar/laberater 1
3.4 Total ore din planul de invatdmant | 36 | din care: 3.5 curs 24 | 3.6 seminar/laberater 12
3.7 Distributia fondului de timp ore
3.7.1. Participare la orele de curs si seminar / lucriri practice / practicd de specialitate” 36
3.7.2. Examinari® 2
3.7.3. Studiul dupa manual / suport de curs, bibliografie si notite 33
3.7.4. Documentare suplimentara in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 17
3.7.5. Pregétire seminarii / laboratoare, teme, referate, portofolii i eseuri 10
3.7.6. Consultatii 2
3.8 Total ore studiu individual™ 62
3.9 Total ore pe semestru™"” 100
3.10 Numarul de credite 4

* Activitatile din categoriile 3.7.1. si 3.7.2. fac parte din orele didactice.

** Orele de studiu individual cuprind activitatile din categoriile: 3.7.3., 3.7.4., 3.7.5. 51 3.7.6.

Nota: Se recomanda ca numarul orelor de studiu individual sa fie cel putin egal cu cel al orelor de pregatire universitara formata din ore didactice.
**% Totalul orelor pe semestru rezultd din inmultirea numarului de credite alocat disciplinei cu 25 ore / credit.

4. Preconditii (daca este cazul)

4.1 De curriculum Marketing

4.2 De rezultate ale Invatarii | Nu este cazul

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare e Prelegerile se desfasoara fizic si online

a cursului

5.2. de desfasurare o Prelegerile se desfasoara in sistem fizic, utilizindu-se bibliografia aferenta, pre-
a seminarului cum si o documentare anterioard din suportul de curs pentru cursul prezentat si

online, folosindu-se fisiere de lucru elaborate iIn Word, Excel sau PowerPoint

6. Obiectivul general al disciplinei

Disciplina urmédreste asimilarea cunostintelor specifice privind marketingul agro-alimentar si intelegerea functi-
onarii mixului de marketing in acest caz.




7. Rezultatele invatarii

Cunostinte

Studentul:

- demonstreaza cunostinte referitoare la: intelegerea modului de formare a cererii, ofertei
si mecanismelor de functionare a pietelor; conceptele de baza specifice managementului lan-
turilor de aprovizionare/desfacere a produselor agroalimentare; strategiile de marketing
aplicabile in sectorul agroalimentar; conceptele si principiile marketingului sustenabil, in-
clusiv integrarea durabilitatii in strategiile de promovare si distributie; procesele logistice
specifice lanturilor de aprovizionare agroalimentare;

- asimileazd cunostintele necesare proiectarii, implementdrii si evaluarii rezultatelor cam-
paniilor de comunicare integratd de marketing;

- descrie logic conceptele, metodele si instrumentarul de lucru necesare identificarii fac-
torilor care influenteazad functionarea organizatiei, analizei mediului de marketing, studi-
erii pietei, Intelegerii comportamentului consumatorilor si analizei datelor semnificative
pentru activitatea de marketing;

Aptitudini

Studentul:

- dezvoltd aptitudini/abilitati: de aplicare a metodelor de cercetare directd si indirecta a
pietelor; privind organizarea si gestionarea lanturilor de aprovizionare/desfacere a produ-
selor agroalimentare;

- analizeazd pietele agroalimentare, identificd nevoilor consumatorilor si proiecteaza
strategii de marketing adaptate cerintelor acestora;

- poate crea campanii de marketing sustenabil;

- identifica strategii de planificare si optimizare a fluxurilor logistice, inclusiv transportul,
depozitarea si distributia produselor agroalimentare;

Responsabilitate si
autonomie

Studentul:

- are capacitatea de: a realiza studii de piatd; a fundamenta si aplica un management per-
formant al lanturilor de aprovizionare/ desfacere a produselor agroalimentar;

- pregateste practicile de marketing si logistica care sustin dezvoltarea durabild; creaza si
gestioneaza strategii de marketing si logistica pentru organizatiile agroalimentare;

- demonstreaza propriile cunostinte pentru a ramane competitiv in domeniile agromarketingului,
marketingului sustenabil si logisticii.

8. Metode de predare

Prelegere intensificatd, consultare reglementari nationale si internationale, dezbatere, problematizare, exercitiu
si problematizare bazate pe aplicatii practice.

9. Continuturi

9.1 Curs (teme, numar de ore, bibliografie) Metode de predare TI(I;E zlfgat
1. Marketing agroalimentar-abordari teoretice generale (definitii, ® Prelegere 7 ore, din care:
delimitari, recunoastere si evaluare). e Consultare reglementiri

1.1. Clientii Particularitatile marketingului agroalimentar nationale si internationale 2 ore

1.2. Resursele agroalimentare si provocdrile actuale e Exemple 1 ore

1.3. Resursele agroalimentare si importul-exportul 1 ore

1.4. Politica de pret 1 ore

1.5. Importanta depozitarii produselor agroalimentare 2 ore
2. Mixul de marketing agroalimentar (definitii, delimitari, re- |e Prelegere 9 ore, din care:
cunoastere si evaluare, strategii) e Consultare reglementiri

2.1. Politica de pret nationale si internationale 2 ore

2.2. Politica de prosuse agroalimentare e Exemple 2 ore

2.3. Plasarea produselor agroalimentare 4 ore

2.4. Politica de promovare a produselor agroalimentare 1 ore
3. Fortele de vinzare si mediul de business (definitii, delimi- |e Prelegere 8 ore, din care:

2




tari, recunoastere si evaluare de teren) e Consultare reglementari
3.1. Comunicarea In marketingul agroalimentar nationale si internationale 4 ore
3.2.Marca si noi tendinte In comertul agroalimentar (online) e Exemple 4 ore
Bibliografie:
1. Guritd Doina, Marketing agroalimentar - suport de curs, 2026
2. Gurita Doina, Marketing, Editura TipoMoldova, lasi, 2021
3. Zaltman G., Cum gdndesc consumatorii. Aspecte esentiale pentru studiile de piata, Editura Polirom, lasi, 2007
4. Kotler P., Kartajaya H., Setiawan 1., Marketing 3.0. De la produs la consumator si la spiritul uman, Editura
Publica, Bucuresti, 2010
5. Kotler P., Kotler despre marketing. Cum sa cream, cum sa castigam §i cum sa dominam pietele. Editura
Brandbuilders, Bucuresti, 2003
6. Kotler P., 10 pdcate capitale de marketing. Semne si solutii, Editura Codecs, Bucuresti, 2004
9.2 Seminar / laberater (teme, numar de ore, bibliografie) Metode de predare Tl(rilg si(::;at
1. Exemplifcari si delimitéri practice dintre marketingul tradi- | ¢ Exemple 1 ore
tional si marketingului agroalimentar e Studiu de caz
2. Exemplificarea importantei celor 4 P in marketingul agroa- | ¢ Exemple 1 ore
limentar e Studiu de caz
3. Aplicatii privind produlelor agroalimentare e Exemple 1 ore
e Studiu de caz
4. Aplicatii privind pretul produselor agroalimentare e Exemple 1 ore
e Studiu de caz
5. Aplicatii privind distribuirea marfurilor agroalimentare e Exemple 1 ore
e Studiu de caz
6. Strategii de promovare in marketingul agroalimentar e Exemple 1 ore
e Studiu de caz
7. Politici de pozitionare a produselor agroalimentare e Exemple 1 ore
e Studiu de caz
8. Piata produselor agroalimentare e Exemple 1 ore
e Studiu de caz
9. Tendinte In domeniul agroalimentar e Exemple 1 ore
e Studiu de caz
10. Cercetare de marketing pe o firma e Exemple 1 ore
e Studiu de caz
11. Pezentarea proiectului (online) e Exemple 2 ore
e Studiu de caz
Bibliografie:
1. Gurita Doina, Marketing agroalimentar - suport de curs, 2026
2. Gurita Doina, Marketing, Editura TipoMoldova, Iasi, 2021
3. Kotler P., Kartajaya H., Setiawan 1., Marketing 3.0. De la produs la consumator si la spiritul uman, Editura

Publica, Bucuresti, 2010

10. Evaluare

Tip de activitate | 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare

10.3 Pondere
in nota finala

10.4 o Intelegerea si utilizarea corect a metode- | - Examen constdnd in raspun- 60%

Evaluare sumativa | 1or nrocedeelor si instrumentelor specifice | suri la intrebiri din teoria predata
(Examen / Colocviu / ProA

iect) marketingului si rezolvari de aplicatii practice.




10.5 e Implicarea in pregatirea si desfasurarea | - Frecventd, calitatea interactiunii, 40%

Evaluare continud | 5.tivitatilor de seminar. studiu de caz

(pe parcursul semina- n o . . e
relor / laboratoarelor | ® Intelegerea problematicii specifice dome- | - Teste de verificare, teste grila
etc.) niului tratate la cursuri si seminarii; derulate la seminarii precedente.

- Teme/studii de caz propuse ca
activitate individuald cu preciza-
rea cerintelor impuse.

e Intelegerea modului de rezolvare studii-
lor de caz propuse.

e Capacitatea de sustinere a rationamentului
specific disciplinei si a argumentelor pro-
prii.

10.6 Conditii de promovare
Obtinerea notei finale de minim 5 (cinci) care rezulta prin adunarea notei de la examen (ponderatd cu 60%) cu
nota de la seminar (ponderatd cu 40%). Comunicarea informatiilor utilizind corect limbajul de specialitate.

Data completarii: 24.09.2026 Semnatura titularului de curs Semnatura titularului de seminar

Data avizdrii in departament: 29.09.2026 Semnatura Directorului de Departament



