FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de Invatamant superior | Universitatea ,, Petre Andrei” din lasi

1.2 Facultatea Drept, Economie, Stiinte Politice si Administrative
1.3 Departamentul Stiinte Economice

1.4 Domeniul de studii Marketing

1.5 Ciclul de studii Licenta

1.6 Programul de studii/Calificarea Marketing

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei Programe aplicative de marketing

2.2 Titularul activitatilor de curs Lect. univ. dr. SANDU Raluca

2.3 Titularul activitatilor de seminar Lect. univ. dr. SANDU Raluca

2.4 Anul de studiu] III | 2.5 Semestrul | VI | 2.6 Tipul de evaluare" |COL.|2.7 Regimul disciplinei”" | OB.

* Examen / Colocviu / Proiect
** Obligatoriu / Optional / Facultativ

3. Timpul total estimat al activititilor disciplinei (ore pe semestru)

3.1 Numar de ore pe saptamana 3 | dincare: 3.2 curs 1 | 3.3 seminar/laberater 2
3.4 Total ore din planul de invitdmant | 36 | din care: 3.5 curs 12 | 3.6 seminar/laberater 24
3.7 Distributia fondului de timp ore
3.7.1. Participare la orele de curs si seminar / lucriri practice / practici de specialitate” 36
3.7.2. Examindri® 2
3.7.3. Studiul dupa manual / suport de curs, bibliografie si notife 27
3.7.4. Documentare suplimentard in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 15
3.7.5. Pregatire seminarii / laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 18
3.7.6. Consultatii 2
3.8 Total ore studiu individual ™ 62
3.9 Total ore pe semestru”" 100
3.10 Numarul de credite 4

* Activitatile din categoriile 3.7.1. si 3.7.2. fac parte din orele didactice.

** Orele de studiu individual cuprind activitatile din categoriile: 3.7.3., 3.7.4., 3.7.5. 51 3.7.6.

Nota: Se recomanda ca numarul orelor de studiu individual sa fie cel putin egal cu cel al orelor de pregatire universitara formata din ore didactice.
**%* Totalul orelor pe semestru rezultd din inmultirea numarului de credite alocat disciplinei cu 25 ore / credit.

4. Preconditii (daca este cazul)

4.1 De curriculum

4.2 De rezultate ale Invatarii

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare ¢ Prelegerile se desfasoara fizic si online

a cursului

5.2. de desfasurare o Prelegerile se desfasoara in sistem fizic, utilizandu-se bibliografia aferenta, precum
a seminarului si o documentare anterioara din suportul de curs pentru cursul prezentat si online,

folosindu-se fisiere de lucru elaborate in Word, Excel sau PowerPoint

6. Obiectivul general al disciplinei

Insusirea de informatii, cunostinte, abilitati si atitudini specifice activitatilor de proiectare a programelor aplica-
tive, In cadrul planificarii de marketing.




7. Rezultatele invatarii

Cunostinte

Studentul / Absolventul:

- asimileaza cunostinte avansate cu privire la particularitatile mixului de marketing ale fir-
melor/companiilor;

- identifica pertinent caracteristicile celor ,,4 P ai mixului de marketing”: produs, pret, pro-
movare si plasament/distributie;

- dobandeste cunostinte despre modalitatile de vizualizare si raportare a datelor prin apli-
catii informatice;

- identifica rolul tehnologiilor digitale in fundamentarea deciziilor de marketing;

- asimileazd aspecte privind securitatea si protectia datelor 1n utilizarea aplicatiilor.

Aptitudini

Studentul / Absolventul:

- utilizeaza cunostintele de specialitate privitor la abordarile actuale ale mixului de marketing;
- elaboreaza rapoarte utilizand instrumente digitale;

- integreaza date din surse multiple In vederea realizarii analizelor;

- analizeaza programele de marketing si utilizeazad adecvat rezultatele in procesele deci-
zionale de marketing.

Responsabilitate si
autonomie

Studentul / Absolventul:

- demonstreaza capacitatea de a fundamenta decizii pertinente referitoare la strategia de
produs, de pret, de distributie si de comunicare in cadrul organizatiilor de afaceri;

- 131 asuma responsabilitatea pentru corectitudinea si integritatea datelor utilizate 1n apli-
catiile de marketing;

- manifesta o atitudine deschisd, bazata pe rigoare stiintifica cu privire la mixul de marketing
al firmelor/companiilor.

8. Metode de predare

Prelegere, dialog, exemple, studiu de caz

9. Continuturi

9.1 Curs (teme, numar de ore, bibliografie)

Timp alocat

Metode de predare (12 ore)

1. Notiuni introductive privind planificarea strategica

e Prelegere online 0,5 ore
e Exemplificari
e Studii de caz
e Dialog

e Dezbateri

2. Niveluri ale planificarii strategice

e Prelegere online 0,5 ore
e Exemplificari
e Studii de caz
e Dialog

e Dezbateri

3. Analiza-diagnostic a situatiei organizatiei

e Prelegere online 0,5 ore
e Exemplificari
e Studii de caz
¢ Dialog

e Dezbateri

4. Planul de marketing

e Prelegere online 0,5 ore
e Exemplificari
e Studii de caz
e Dialog

e Dezbateri

5. Programul de marketing

e Prelegere online 1 ora




e Exemplificari
e Studii de caz
e Dialog

e Dezbateri

6. Structura planului de marketing. Locul programului de marketing
in cadrul planului

e Prelegere online
e Exemplificari

e Studii de caz

e Dialog

e Dezbateri

1 ore

7. Metode de coordonare a activitatilor programului de marketing

e Prelegere online
e Exemplificari

e Studii de caz

¢ Dialog

e Dezbateri

1 ore

8. Metoda PERT

e Prelegere online
e Exemplificari

e Studii de caz

e Dialog

e Dezbateri

1 ore

9. Diagrama Gantt

e Prelegere online
e Exemplificari

e Studii de caz

e Dialog

e Dezbateri

1 ore

10. Analiza SWOT

e Prelegere online
e Exemplificari

e Studii de caz

e Dialog

e Dezbateri

1 ore

11. Elaborarea strategiilor de marketing

e Prelegere online
e Exemplificari

e Studii de caz

e Dialog

e Dezbateri

1 ore

12. Tipologia programelor de marketing

e Prelegere online
e Exemplificari

e Studii de caz

e Dialog

e Dezbateri

1 ore

13. Controlul implementarii (online)

e Prelegere online
e Exemplificari

e Studii de caz

e Dialog

e Dezbateri

1 ore

14. Evaluarea implementarii (online)

e Prelegere online
e Exemplificari

o Studii de caz

¢ Dialog

e Dezbateri

1 ore




Bibliografie:

1.

Armstrong G., Kotler, P., Introducere in marketing, Editia a 12-a, Pearson/Educational Centre, Bucuresti,
2015

2. [Istocescu A., Strategia si managementul strategic al organizatiei. Concepte fundamentale. Aplicatii ma-
nageriale, Editura ASE, Bucuresti, 2021
3. Kotler P., Principiile marketingului, Editia a 4-a, Editura Teora, Bucuresti, 2008
4. Manastireanu M., Cum sa concepi un plan de marketing, Editura Rantrop & Straton, Bucuresti, 2007
5. Munteanu C. (coord.), Maxim E., Sasu C., Prutianu S., Zait A., Manolica A., Jijie T., Monoranu A., Marketing.
Principii, practici, orizonturi, Editura Sedcom Libris, Iasi, 2011
6. Popal., Ghid de realizare a strategiei, Editura ASE, Bucuresti, 2018
7. Stoica Cristina Maria, Alexa Lidia, Cercetari de marketing. Teorie si aplicatii, Editura C.H. Beck, Bucuresti,
2010
8. Sandu Raluca, Programe aplicative de marketing - suport de curs, 2026
9.2 Seminar / laberater (teme, numar de ore, bibliografie) Metode de predare Tl(r;}: (a:l(gat
1. Prezentare tematica, proiect si conditii de realizare e Studii de caz 1 ora
e Dezbateri
e Proiect de echipa
2. Structura planului de marketing e Studii de caz 1 ora
e Dezbateri
e  Proiect de echipa
3. Metoda PERT e Studii de caz 2 ore
e Dezbateri
e  Proiect de echipa
4. Diagrama Gantt e Studii de caz 2 ore
e Dezbateri
e  Proiect de echipa
5. Analiza SWOT e Studii de caz 2 ore
e Dezbateri
e  Proiect de echipa
6. Matricea bcg (boston consulting group) e Studii de caz 2 ore
e Dezbateri
e  Proiect de echipa
7. Plan strategic de marketing e Studii de caz 2 ore
e Dezbateri
e  Proiect de echipa
8. Plan tactic de marketing e Studiide caz 2 ore
e Dezbateri
e Proiect de echipa
9. Strategia penetrarii pietei e Studii de caz 2 ore
e Dezbateri
e Proiect de echipa
10. Strategia dezvoltarii pietei e Studii de caz 2 ore
e Dezbateri
e Proiect de echipa
11. Program de marketing global e Studii de caz 2 ore
e Dezbateri
e Proiect de echipa
12. Program de marketing partial e Studii de caz 2 ore
e Dezbateri
e Proiect de echipa




13. Program de marketing pe termen scurt e Studii de caz 2 ore
e Dezbateri
e Proiect de echipa

Bibliografie:
1. Istocescu A., Strategia si managementul strategic al organizatiei. Concepte fundamentale. Aplicatii ma-
nageriale, Editura ASE, Bucuresti, 2021
2. Popal., Ghid de realizare a strategiei, Editura ASE, Bucuresti, 2018
3. Sandu Raluca, Programe aplicative de marketing - suport de curs, 2026

10. Evaluare

. .. S 10.3 Pondere
Tip de activitate| 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare . y
in nota finala
10.4 e Note intregi de la 1 1a 10 e Examen scris 60%
Evaluare sumativa
(Examen / Colocviu / Pro-|
iect)
10.5 e participarea activa la lucrdri (interactivitate, e Frecventd, calitatea interacti- 40%
Evaluare continua | intrebari adresate, exemplificari aduse, impli{ unii, studiu de caz
(pe parcursul semina- | care in dezbateri, realizarea temelor pentry
relor / laboratoarelor . . - .
etc.) acasa, prezentarea adecvata a lucrarilor etc.)
e usurinta in utilizarea vocabularului de speci-
alitate

10.6 Conditii de promovare

Obtinerea notei de minim 5 (cinci) la examenul scris si a mediei finale de minim 5 (cinci) care rezulta prin adunarea
notei de la examenul scris (ponderatd cu 60%) cu nota de la seminar (ponderata cu 40%).

Data completarii: 24.09.2026 Semnatura titularului de curs Semnatura titularului de seminar

Data avizarii in departament: 29.09.2026 Semnatura Directorului de Departament



