FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de Invatamant superior | Universitatea ,, Petre Andrei” din lasi

1.2 Facultatea Drept, Economie, Stiinte Politice si Administrative
1.3 Departamentul Stiinte Economice

1.4 Domeniul de studii Marketing

1.5 Ciclul de studii Licenta

1.6 Programul de studii/Calificarea Marketing

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei Simulari de marketing

2.2 Titularul activitatilor de curs Lect. univ. dr. SANDU Raluca

2.3 Titularul activitatilor de seminar Lect. univ. dr. SANDU Raluca

2.4 Anul de studiu] III | 2.5 Semestrul | V | 2.6 Tipul de evaluare |COL.|2.7 Regimul disciplinei” | OB.

* Examen / Colocviu / Proiect
** Obligatoriu / Optional / Facultativ

3. Timpul total estimat al activititilor disciplinei (ore pe semestru)

3.1 Numar de ore pe saptamana 3 | dincare: 3.2 curs 2 | 3.3 seminar/laberater 1
3.4 Total ore din planul de invitdmant | 42 | din care: 3.5 curs 28 | 3.6 seminar/laberater 14
3.7 Distributia fondului de timp ore
3.7.1. Participare la orele de curs si seminar / lucriri practice / practici de specialitate” 42
3.7.2. Examindri® 2
3.7.3. Studiul dupa manual / suport de curs, bibliografie si notife 20
3.7.4. Documentare suplimentard in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 20
3.7.5. Pregatire seminarii / laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 14
3.7.6. Consultatii 2
3.8 Total ore studiu individual ™ 56
3.9 Total ore pe semestru”" 100
3.10 Numarul de credite 4

* Activitatile din categoriile 3.7.1. si 3.7.2. fac parte din orele didactice.

** Orele de studiu individual cuprind activitatile din categoriile: 3.7.3., 3.7.4., 3.7.5. 51 3.7.6.

Nota: Se recomanda ca numarul orelor de studiu individual sa fie cel putin egal cu cel al orelor de pregatire universitara formata din ore didactice.
**%* Totalul orelor pe semestru rezultd din inmultirea numarului de credite alocat disciplinei cu 25 ore / credit.

4. Preconditii (daca este cazul)

4.1 De curriculum

4.2 De rezultate ale Invatarii

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare ¢ Prelegerile se desfasoara fizic si online

a cursului

5.2. de desfasurare o Prelegerile se desfasoara in sistem fizic, utilizandu-se bibliografia aferenta, precum
a seminarului si o documentare anterioara din suportul de curs pentru cursul prezentat si online,

folosindu-se fisiere de lucru elaborate in Word, Excel sau PowerPoint

6. Obiectivul general al disciplinei

Formarea la studenti a competentelor de simulare in marketing, care sa le permita intelegerea diferitelor scenarii
posibile in evolutia proceselor si fenomenelor de piatd, pentru fundamentarea adecvata a deciziilor de marketing.




7. Rezultatele invatarii

Cunostinte

Studentul /Absolventul:

- descrie variabilele si indicatorii utilizati in evaluarea performantei deciziilor de marketing;

- analizeazd mecanismele de functionare ale pietelor simulate si interdependentele dintre
deciziile de marketing;

- demonstreaza intelegerea conceptelor referitoare la simularea de marketing;

- acumuleaza cunostinte avansate despre modelele economico-matematice de utilizare a
resurselor organizatiei;

- analizeaza limitele si avantajele utilizarii simuldrilor Tn marketing.

Aptitudini

Studentul /Absolventul:

-claboreaza si testeaza strategii de marketing intr-un mediu simulat, integrand variabile
precum pretul, produsul, distributia si promovarea, cu scopul optimizarii rezultatelor eco-
nomice;

- demonstreaza capacitatea de a utiliza simuldrile de marketing pentru analiza pietei si
fundamentarea deciziilor strategice, prin interpretarea indicatorilor de performanta si eva-
luarea impactului diferitelor strategii de marketing;

- ajusteaza strategiile de marketing in functie de feedback-ul primit din mediul simulat;

- dezvolta gandire analitica si capacitate de rezolvare a problemelor in contexte dinamice.

autonomie

Responsabilitate si

Studentul /Absolventul:

- manifesta o atitudine deschisa, bazatd pe curiozitate intelectuald, in procesele de elabo-
rare i implementare a simuldrilor de marketing;

- demonstreaza capacitatea de a lua decizii informate in conditii de incertitudine si risc;

- mentine preocuparea constantd pentru rigoarea stiintificd in diferitele etape de realizare
a proiectelor de cercetare in contexte de marketing.

8. Metode de predare

Prelegere, exemple, studiu de caz

9. Continuturi

9.1 Curs (teme, numir de ore, bibliografie) Metode de predare Tl(r;g (aic;;at

1. Conceptele de baza ale simularii de marketing (I) e Prelegere 2 ore
e Exemple

2. Conceptele de baza ale simularii de marketing (II) e Prelegere 2 ore
e Exemple

3. Conceptele de baza ale simularii de marketing (I1I) e Prelegere 2 ore
e Exemple

4. Modele de simulare in marketing (generarea numerelor si a | e Prelegere 2 ore

variabilelor aleatoare; metoda Monte Carlo; metoda arborelui de- | e Exemple

cizional; jocuri strategice)

5. Modele economico-matematice de utilizare a resurselor organi- | e Prelegere 2 ore

zatiei (metode de simulare de tip ,,what if”) * Exemple

6. Modele economico-matematice de utilizare a resurselor organi- | e Prelegere 2 ore

zatiei (metoda de simulare ,,analiza conjugata) * Exemple

7. Modele economico-matematice de utilizare a resurselor organi- | e Prelegere 2 ore

zatiei (metoda de simulare utilizand lanturile Markov) * Exemple

8. Modele economico-matematice de utilizare a resurselor organi- | e Prelegere 2 ore

zatiei (metoda de simulare utilizand Solver) * Exemple

9. Decizii in conditii de risc si incertitudine. Analiza Bayesiana e Prelegere 2 ore
e Exemple

10. Analiza drumului critic. Metoda Branch&Bound ® Prelegere 2 ore




e Exemple

11. Previziunea de marketing (serii de timp dinamice) e Prelegere 2 ore
e Exemple

12. Previziunea de marketing (analiza de regresie si corelatie) e Prelegere 2 ore
e Exemple

13. Proiectarea si executfia simuldrilor de marketing utilizdnd | e Prelegere 4 ore

MarkStrat (Blue Ocean Strategy Simulation BOSS; CentrX Bio |e Exemple

Pharma; CentrX B2B) (2 ore online)

Bibliografie:

1. Capatind A., NISTOR R., Simulari de marketing, Editura Europolis, Galati, 2010

2. Guritd Doina, Marketing, Editura Tipomoldova, lasi, 2022

3. Orzan M., Simulari de marketing, Academia de Studii Economice, Bucuresti,2007

4. Sandu Raluca, Simulari de marketing - suport de curs, 2026

5. Timiras L.C., Simulari de marketing, Editura Alma Mater, Bacau, 2012

9.2 Seminar / laberater (teme, numar de ore, bibliografie) Metode de predare Tl(r;l ‘I‘) icgat

1. Software Excel — prezentare generala. Generarea de date alea- e Exemple 2 ore

torii utilizand ,,Random number generator” din ,,Data analysis” e Studiu de caz

2. Decizia de lansare a unui produs pe piatd utilizand metoda arbo- e Exemple 2 ore

relui decizional e Studiu de caz

3. Previzionarea profitului unei organizatii prin metoda Monte Carlo e Exemple 2 ore
e Studiu de caz

4. Identificarea strategiei optime de distributie prin simularea cu me- e Exemple 2 ore

toda Monte Carlo e Studiu de caz

5. Jocuri strategice. Identificarea configuratiei optime a unui pro- e Exemple 2 ore

dus prin uti-lizarea metodei ,,analiza conjugata” e Studiu de caz

6. Decizii in conditii de risc si incertitudine. Analiza bayesiana e Exemple 2 ore
e Studiu de caz

7. Prezentarea proiectului (online) e Exemple 2 ore
e Studiu de caz

Bibliografie:
1. Gurita Doina, Marketing, Editura Tipomoldova, lasi, 2022
2. Sandu Raluca, Simuldri de marketing - suport de curs, 2026

3. Cesim SimBrand. Attps.//www.cesim.com/ro/simulari/simulari-de-afaceri/cesim-simbrand Simulari de marketing
Stratx - Markstrat 2018. http://www.faa.ro/index.php/evenimente/813-organizam-

10. Evaluare

Fvaluare ?Onﬁ.ﬂua a studiului de caz, calitatea prezentdrii pro-
pe€ parcursul semina- : . S43 : NSt
relor / laboratoarelor iectului pregatirea si desfasurarea activitati

etc.) lor de seminar

Tip de activitate | 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare Al 0.3 Ponderg
in nota finald
104 e Rezolvarea subiectelor de examen Examen 50%
Evaluare sumativa
(Examen / Colocviu / ProA
iect)
10.5 e Implicarea in frecventd, calitatea proiectului, | Prezentare proiect 50%

10.6 Conditii de promovare

cu nota de la sustinere proiect (ponderata cu 50%).

Obtinerea mediei finale de minim 5 (cinci) care rezultd prin adunarea notei de la examen (ponderatd cu 50%)

Data completarii: 23.09.2026

Data avizdrii in departament: 29.09.2026

Semnatura titularului de curs

Semnatura Directorului de Departament

Semnatura titularului de seminar




